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Premio Food 2016, i vincitori

Food premia 'innovazione.

Nel corso della seconda edizione del Food Match che si € tenuta il 16 febbraio presso la sede del
Sole 240re, € stato assegnato il Premio Food 2016.

Hanno partecipato 207 prodotti, 115 aziende: ecco i primi tre classificati per ciascuna delle 17
categorie in lizza.

Bakery&pane 1- Barilla, Mulino Bianco Pane + Cioccolato 2-Barilla, Mulino Bianco Nascondini 3-
Deco Industrie, Piadina Loriana IGP Bevande e preparati 1-San Benedetto, Thé Verde con Aloe
vera 2-Conserve lItalia Valfrutta, | triangolini 3-VOG Products, Leni’s succo Carni&uova 1- Aia,
Negroni — Salumi in petali 2-Gesco Amadori, Gran Burger 3-Grandi Salumifici Italiani, Casa
Modena LiberaMente Condimenti&salse 1-Mutti, Salsa Pronta 2-Pucci, senapi Louis Fréres 3- Flli
Sacla, Sacla — linea creme e condimenti freschi Conserve 1-Fjord, Salmone Affumicato Norvegese
con Alga Nori 2-Generale Conserve, De Rica Passata di pomodoro vallivo 3-Bolton Alimentari,
Simmenthal — Incontri di Sapori Dolciario 1-Conapi, Mielizia — linea di miele in vasetto di carta 2-
Rigoni di Asiago, Nocciolata Rigoni senza latte 3-Luigi Zaini, Zaini Choco&Fruit Formaggi 1-Latteria
Montello, Nonno Nanni — Robiola senza lattosio 2-Occelli Agrinatura, Occelli in foglie di castagno 3-
Parmareggio, Cremosini Parmareggio Freddo 1-Callipo Gelateria, Il Tartufo limoncello 2-Righi,
Righi Gelato di Verdura 3-Sammontana, Fruttiamo Frutta&vegetali 1-OrtoRomi, Insal’Arte Pausa
Pranzo in forma 2-Bonduelle Italia, Le insalatine degli agricoltori 3-Pedon, | salvaminuti 90 secondi
Fuori pasto 1-Parmareggio, L’ABC della merenda 2-Amica Chips, Alfredo’s Ortolana e Senza Sale
3-Madi Ventura, Ventura BB Bonta e Benessere Ingredienti base 1-Cleca, S.Martino “Gustati la
vita” 2-Eridania Italia, Zefiro di canna 3-Fabbri 1905, Pasticceria di Casa Fabbri Insaporitori 1-
Drogheria&Alimentari, Spezie in minipet biologici 2-Ubena Alimentari, Ubena spezie clip sachet 3-
Cannamela, Cannamela — linea spezie cremose Latticini e a33|mllab|I| 1-Granarolo, Granarolo

Primo platto 1-Rummo, Rummo — pasta senza g IS0 1In egrale 10' 3-Barilla,
Barilla — pasta senza glutlne PREMI SPECIALI Innova2|one 1 Amlca Chips, Alfredo’s Ortolana e
Senza Sale 2-Granarolo, Granarolo 100% Vegetale 3-Rustichella d’Abruzzo, Ciufoletti alla frutta bio
Sostenibilita 1-Oleificio Zucchi, Linea oli ‘consigliati da Legambiente’ 2- Conapi, Mielizia, Linea di
miele in vasetto di carta 3- Fonti di Vinadio, Sant’Anna Biobottle Packaging 1-Benvolio 1938 Piave
1938, Oli del benessere 2-Gruppo Petti — Italian Food, Passata extrafine bio Petti 3-Rummo,
Rummo Pasta senza glutine Healthy food 1-Viva, Bonta Viva Nutri Piu 2-OrtoRomi, Insal’Arte
Pausa Pranzo in forma 3-Granarolo, Granarolo 100% Vegetale Gusto 1-Occelli Agrinatura, Occelli
in foglie di castagno 2-Barilla, Mulino Bianco Nascondini 3-Mario Costa, Gorgonzola Cuore di Gran
Riserva - See more at: http://www.foodweb.it/2016/02/premio-food-2016-i-vincitori/
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Alla linea Migliorgatto Sterilizzati di Morando premio “Food —
categoria pet-food”

Economia

Lazio Campania Nomine manager della Sanita in Sicilia, M5S chiama in causa I’Anticorruzione
Politica Cultura Turismo
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13 Febbraio 2016

Pietrangelo Buttafuoco

C’é una pubblicita in tivu
che vale un sabba degli
Inferi.

E’ quella di Migliorgatto
Sterilized: una pappa
specifica destinata al gatto
castrato.

E’ un filmato dove si vede il
micio senza piu gioielli
dedicarsi alla sua meritata
colazione.

Il felino si aggira per i
luminosi anfratti di un
appartamento abbiente.

Si gode la colonna sonora
di una giornata tutta di
gioia.

Ed € un nume piu che un
gatto, un balocco a uso
dell’'umanita sensibile assai verso le varianti di genere applicabili agli esseri senzienti.

E’ un progetto politico questo spot, & un sistema valoriale, insomma: & I’Anticristo questa pubblicita.

E se allungo le battute di scrittura & giusto per evitare la coincidenza con il numero della Bestia.
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Premio Food 2016, i vincitori

M.Bommezzadri

Food premia 'innovazione.

Nel corso della seconda
edizione del Food Match
che si é tenuta il 16 febbraio
presso la sede del Sole
240re, & stato assegnato il
Premio Food 2016.

Hanno partecipato 207
prodotti , 115 aziende:
ecco iprimi tre classificati
per ciascuna delle 17
categorie in lizza.

[ See image gallery at
www.foodweb.it ]

Bakery&pane

1- Barilla, Mulino Bianco Pane + Cioccolato

2-Barilla, Mulino Bianco Nascondini

3-Deco Industrie, Piadina Loriana IGP

Bevande e preparati
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1-Morando, Migliorgatto Sterilized

2-Nestlé Purina, Felix Sensations

3-Monge, Special Dog Excellence Buste

Piatti pronti

1-Star, Saikebon

2-Euroverde, Bonta di Stagione monoporzioni

3-Bonduelle Italia, Bonduelle in Pausa — Cerallegre

Primo piatto

1-Rummo, Rummo - pasta senza glutine

2-Riso Scotti, Riso Integrale 10'

3-Barilla, Barilla — pasta senza glutine

PREMI SPECIALI
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1-Viva, Bonta Viva Nutri Piu

2-OrtoRomi, Insal’Arte Pausa Pranzo in forma

3-Granarolo, Granarolo 100% Vegetale

Gusto

1-Occelli Agrinatura, Occelli in foglie di castagno

2-Barilla, Mulino Bianco Nascondini

3-Mario Costa, Gorgonzola Cuore di Gran Riserva

IL REGOLAMENTO — Il regolamento richiedeva per l'iscrizione il lancio o il rilancio del prodotto
entro gennaio 2014, ma gran parte dei prodotti candidati sono stati lanciati nel corso del 2015 e in
particolare dell'ultimo semestre.

La selezione del Premio Food si & sviluppata in tre fasi : il giudizio di mercato (Nielsen ha misurato
le performance di ciascun prodotto in lizza sulla base dei dati del proprio panel di rilevazione retail:
per i prodotti in lancio quota di mercato a valore, valore assoluto di vendite e penetrazione
distributiva ponderata nel periodo del lancio, calcolato sino a un massimo di sei mesi; mentre per i
prodotti gia presenti sul mercato € stata valutata la crescita di quota, valore assoluto della crescita di
vendite e crescita distributiva nel periodo del rilancio, calcolato sino a un massimo di sei mesi), il
giudizio dei retailer e, infine, il giudizio degli esperti , ciascuno dei quali ha avuto pari importanza
sull’esito della valutazione finale e ha pesato pertanto per un terzo sul punteggio finale.

VOTAZIONE ON LINE - In particolare, buyer e manager della grande distribuzione organizzata
hanno valutato attraverso un circuito digitale riservato collegato al sito www.premiofood.it i prodotti
partecipanti in base ai seguenti parametri: innovazione, packaging, rapporto qualita/prezzo, attivita
di trade marketing, attivita di category, eco-sostenibilita, gusto.
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LA GIURIA - Infine, la giuria degli esperti — ossia un team composto da professionisti delle ricerche
di mercato e della comunicazione: da Maria Cristina Alfieri, direttore responsabile della rivista Food ;
Alice Andrei, responsabile marketing& communication di Fiere di Parma; Gabriella Bergaglio,
marketing manager di Tns lItalia; Bruno Berni managing director di Cfi Group; Giuliano Dell’Orto,
direttore creativo Robilant Associati; Marco Cuppini, direttore centro studi e comunicazione di
Indicod Ecr; Enzo Grassi, managing director di Catalina Marketing Italia; Romolo De Camillis,
retailer director di Nielsen lItalia; Filippo Genzini, titolare di Around Marketing; Gino Lugli, partner di
Achieve Global; Bruno Pacini, head of industry food, beverage&Gdo di Intesa San Paolo; Luca
Vergani, ceo di Mec Global; Alessandro Villoresi, presidente di Mec Global — ha espresso una
graduatoria per categoria basata sui seguenti parametri: strategia di comunicazione e promozione,
webd&social strategy, posizionamento del prodotto, livello di servizio offerto, prezzo, packaging,
livello di innovazione, gusto.

| vincitori potranno scegliere di avere la licenza di utilizzare per un anno per le loro attivita di
marketing e comunicazione relative al prodotto presentato il logo “Premiato Prodotto Food 2016”.

GLI SPONSOR - L’edizione 2016 di Premio Food e di Food Match sono sostenute dalle seguenti
aziende sponsor : AchieveGlobal Italia, Csqa, Fiere di Parma, Grafiche Nappa, Number1 Logistics
Group, Run Time Solutions, Sinfo One.

L'articolo Premio Food 2016, i vincitori sembra essere il primo su Food Web .
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Premio Food 2016, i vincitori

Nel corso della seconda edizione del Food Match premiato il prodotto Food 2016
Food premia l'innovazione.

Nel corso della seconda edizione del Food Match che si & tenuta il 16 febbraio presso la sede del
Sole 240re, & stato assegnato il Premio Food 2016.

Hanno partecipato 207 prodotti , 115 aziende: ecco i primi tre classificati per ciascuna delle 17
categorie in lizza.

Premio Food Gallery - Clicca per scoprire i vincitori Bakery&pane 1- Barilla, Mulino Bianco Pane +
Cioccolato 2-Barilla, Mulino Bianco Nascondini 3-Deco Industrie, Piadina Loriana IGP Bevande e
preparati 1-San Benedetto, Thé Verde con Aloe vera 2-Conserve ltalia Valfrutta, | triangolini 3-VOG
Products, Leni’'s succo Carni&uova 1- Aia, Negroni — Salumi in petali 2-Gesco Amadori, Gran
Burger 3-Grandi Salumifici Italiani, Casa Modena LiberaMente Condimenti&salse 1-Mutti, Salsa
Pronta 2-Pucci, senapi Louis Fréres 3- Flli Sacla, Sacla — linea creme e condimenti freschi
Conserve 1-Fjord, Salmone Affumicato Norvegese con Alga Nori 2-Generale Conserve, De Rica
Passata di pomodoro vallivo 3-Bolton Alimentari, Simmenthal — Incontri di Sapori Dolciario 1-
Conapi, Mielizia — linea di miele in vasetto di carta 2-Rigoni di Asiago, Nocciolata Rigoni senza latte
3-Luigi Zaini, Zaini Choco&Fruit Formaggi 1-Latteria Montello, Nonno Nanni — Robiola senza
lattosio 2-Occelli Agrinatura, Occelli in foglie di castagno 3-Parmareggio, Cremosini Parmareggio
Freddo 1-Callipo Gelateria, Il Tartufo limoncello 2-Righi, Righi Gelato di Verdura 3-Sammontana,
Fruttiamo Frutta&vegetali 1-OrtoRomi, Insal’Arte Pausa Pranzo in forma 2-Bonduelle ltalia, Le
insalatine degli agricoltori 3-Pedon, | salvaminuti 90 secondi Fuori pasto 1-Parmareggio, L’ABC
della merenda 2-Amica Chips, Alfredo’s Ortolana e Senza Sale 3-Madi Ventura, Ventura BB Bonta
e Benessere Ingredienti base 1-Cleca, S.Martino “Gustati la vita” 2-Eridania Italia, Zefiro di canna
3-Fabbri 1905, Pasticceria di Casa Fabbri Insaporitori 1-Drogheria&Alimentari, Spezie in minipet
biologici 2-Ubena Alimentari, Ubena spezie clip sachet 3-Cannamela, Cannamela — linea spezie
cremose Latticini e assimilabili 1-Granarolo, Granarolo 100% Vegetale 2-Parmalat, Chef Les Voila
3-Granarolo, Yomino 100% naturale Olio&aceto 1-Garofalo, Garofalo Olio extravergine d’oliva 2-
Benvolio 1938, Piave 1938 — Oli depbenessere 3-Costa d’Oro, Costa d’Oro il Veg Petfood Petfood
. ; o estlé Purina, Felix Sensations 3-Monge, Special Dog
Excellence Buste Piatti pronti 1-Star, Saikebon 2-Euroverde, Bonta di Stagione monoporzioni 3-
Bonduelle Italia, Bonduelle in Pausa — Cerallegre Primo piatto 1-Rummo, Rummo — pasta senza
glutine 2-Riso Scotti, Riso Integrale 10" 3-Barilla, Barilla — pasta senza glutine PREMI SPECIALI
Innovazione 1-Amica Chips, Alfredo’'s Ortolana e Senza Sale 2-Granarolo, Granarolo 100%
Vegetale 3-Rustichella d’Abruzzo, Ciufoletti alla frutta bio Sostenibilita 1-Oleificio Zucchi, Linea ol
‘consigliati da Legambiente’ 2- Conapi, Mielizia, Linea di miele in vasetto di carta 3- Fonti di
Vinadio, Sant’Anna Biobottle Packaging 1-Benvolio 1938 Piave 1938, Oli del benessere 2-Gruppo
Petti — Italian Food, Passata extrafine bio Petti 3-Rummo, Rummo Pasta senza glutine Healthy
food 1-Viva, Bonta Viva Nutri Piu 2-OrtoRomi, Insal’Arte Pausa Pranzo in forma 3-Granarolo,
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Granarolo 100% Vegetale Gusto 1-Occelli Agrinatura, Occelli in foglie di castagno 2-Barilla, Mulino
Bianco Nascondini 3-Mario Costa, Gorgonzola Cuore di Gran Riserva IL REGOLAMENTO - I
regolamento richiedeva per l'iscrizione il lancio o il rilancio del prodotto entro gennaio 2014, ma gran
parte dei prodotti candidati sono stati lanciati nel corso del 2015 e in particolare dell’'ultimo semestre.

La selezione del Premio Food si & sviluppata in tre fasi : il giudizio di mercato (Nielsen ha misurato
le performance di ciascun prodotto in lizza sulla base dei dati del proprio panel di rilevazione retail:
per i prodotti in lancio quota di mercato a valore, valore assoluto di vendite e penetrazione
distributiva ponderata nel periodo del lancio, calcolato sino a un massimo di sei mesi; mentre per i
prodotti gia presenti sul mercato € stata valutata la crescita di quota, valore assoluto della crescita di
vendite e crescita distributiva nel periodo del rilancio, calcolato sino a un massimo di sei mesi), il
giudizio dei retailer e, infine, il giudizio degli esperti , ciascuno dei quali ha avuto pari importanza
sull’esito della valutazione finale e ha pesato pertanto per un terzo sul punteggio finale.

VOTAZIONE ON LINE - In particolare, buyer e manager della grande distribuzione organizzata
hanno valutato attraverso un circuito digitale riservato collegato al sito www.premiofood.it i prodotti
partecipanti in base ai seguenti parametri: innovazione, packaging, rapporto qualita/prezzo, attivita
di trade marketing, attivita di category, eco-sostenibilita, gusto.

LA GIURIA - Infine, la giuria degli esperti — ossia un team composto da professionisti delle ricerche
di mercato e della comunicazione: da Maria Cristina Alfieri, direttore responsabile della rivista Food ;
Alice Andrei, responsabile marketing& communication di Fiere di Parma; Gabriella Bergaglio,
marketing manager di Tns ltalia; Bruno Berni managing director di Cfi Group; Giuliano Dell’'Orto,
direttore creativo Robilant Associati; Marco Cuppini, direttore centro studi e comunicazione di
Indicod Ecr; Enzo Grassi, managing director di Catalina Marketing Italia; Romolo De Camillis,
retailer director di Nielsen lItalia; Filippo Genzini, titolare di Around Marketing; Gino Lugli, partner di
Achieve Global; Bruno Pacini, head of industry food, beverage&Gdo di Intesa San Paolo; Luca
Vergani, ceo di Mec Global; Alessandro Villoresi, presidente di Mec Global — ha espresso una
graduatoria per categoria basata sui seguenti parametri: strategia di comunicazione e promozione,
webd&social strategy, posizionamento del prodotto, livello di servizio offerto, prezzo, packaging,
livello di innovazione, gusto.

| vincitori potranno scegliere di avere la licenza di utilizzare per un anno per le loro attivita di
marketing e comunicazione relative al prodotto presentato il logo “Premiato Prodotto Food 2016”.

GLI SPONSOR - L’edizione 2016 di Premio Food e di Food Match sono sostenute dalle seguenti
aziende sponsor: AchieveGlobal Italia, Csqga, Fiere di Parma, Grafiche Nappa, Number1 Logistics
Group, Run Time Solutions, Sinfo One.
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Cosmofarma Exhibition D Alessandra Home 20+
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Alfonso Rizzo ha risposto
al commento di Brent Co.

CosmOfarma A Elena Allievi piace il link
EXhlbltlon di EticaMente.
Saluie/bsliezza Contattaci Ti piace Messaggio A Chiara Pasquali Renato

' ' ' Tomasini piace il post di
Emanuele Cadei Remax.

: Diario Informazioni Foto Recensioni Altro ~

Carmine Luca Fabozzi e
La Grace hanno stretto
amicizia.

Altre Pagine che potrebbero piacerti Vedi altri suggerimenti
' Dominique Antognoni
0Oo00000 guardate che non
€ obbligatorio andare al
Salone e ancor...

A Federico Gordini piace il
post di Luca Paolorossi.

o

Esthetiworld Farmacistapiu FarmaciaVirtuale.it  Socialfarma Cosmofarma S.r.l. Punto Effe
FanPage

Andrea Baracco ha
. . . ) | ) aggiunto una nuova foto.
Mi piace Mi piace Mi piace Mi piace Mi piace Mi piace Preparativi per Auto 3.0

' ’ ’ ’ . dedicato alla design week
ospiti di...

Cerca post in questa Pagina Stato  Foto/video A Marco Indigesto Baroni
E piace il post di Carlo Arturo

Sigon.

=B@ Elevata reattivita ai messaggi Scrivi qualcosa su questa Pagina... A Paolo Bernardi piace la

foto di Sandra Spizzirri Hair
Glam.

Piace a 3684 persone
A Sergio Pancotti piace il

Cosmofarma Exhibition ha condiviso la foto di Morando X ) L
post di Daniele Bibbiani.

464 persone sono state qui petfood.

4min - Davide Cavalieri ha
condiviso la foto di
Morando petfood. PER
METTERE MI PIACE

. - APRIRE LA FOTO
o 4,2 di 5 stelle - 15 recensioni GRAZIEN

Visualizza recensioni Elena Hellena Micia...

Invita i tuoi amici a mettere "Mi piace" a questa
Pagina

A Véronique Enderlin

INFORMAZIONI piace il link di Identita
== = Golose.
O
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Morando petfood con Farmacia S.Eraldo " e Canile-rifugio di Piossasco - A.C.P.R..
Via Cappuccini 2 Salva 18h-
Milan

Grazie ad un semplice like darete il vostro contributo all’iniziativa solidale di Morando

02 796420 che, in occasione di Cosmofarma, al raggiungimento di 500 LIKE donera 150 kg dell¢
crocchette Miocane Adult agli ospiti del Canile-rifugio di Piossasco - A.C.P.R. (Torino

Di solito risponde entro un'ora

http://www.cosmofarma.com/
Cosmofarma Exhibition
51 min -

https://www.facebook.com/Cosmofarma.Exhibition/?fref=ts Pagina1di 4



Cosmofarma Exhibition

APPLICAZIONI

FOTO

VIDEO

POST DELLE PERSONE CHE VISITANO LA PAGINA

YouTube

Cosmofarma premia ogni anno le imprese e la loro capacita di innovare, di
investire in ricerca scientifica, in nuovi prodotti, in progetti d'avanguardia e

di alta qualita. Domani Scopriremo i vincitori di Innovation & Reserach
Award 2016!

Innovation&Research Award
Innovation&Research Award

COSMOFARMA.COM

Scrivi un commento...

Cosmofarma Exhibition
18h-

SABATO 16 Aprile 2016 - ORE 16.00 in Sala Notturno il primo
appuntamento con L'ARENA BY COSMOFARMA

www.cosmofarma.com

COSMOFARMA.COM

2 condivisioni

Scrivi un commento...

Cosmofarma Exhibition
20h-

Innovation Tour € un’iniziativa di Cosmofarma, dedicata a giornalisti e
farmacisti, che nasce con I'obiettivo di valorizzare alcune recenti
innovazioni nel campo della progettazione e delle tecnologie per la
farmacia. Due appuntamenti imperdibili per un gruppo massimo di 15
persone al giorno! Iscriviti subito!

https://www.facebook.com/Cosmofarma.Exhibition/?fref=ts

14/04/16, 11:26
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L'’ALIMENTAZIONE PER | NOSTRI AMICI A 4 ZAMPE DIVENTA FONTE DI BENESSERE | Cosmofarma Exhibition 27/04/16, 10:50

FOLLOW US ) (httSlJv@fﬁ@(SM@FgABMAarma-Exhibition/330226347986) Zi3 ENGLISH VERSION (http://en.cosmofarma.com)

Y (http://twitter.com/cosmofarma) Area Espositori (http://my.cosmofarma.com/?Exhibld=7d5cb9f0-c714-4a02-8d06-
@ (http://www.linkedin.com/company/cosmofarma-exhibition/) d56c954a46ab&laniuagedt)
COSMOFARMA (HTTP://WWW.COSMOFARMA.COM/COSMOFARMA/) = LA FIERA (HTTP://WWW.COSMOFARMA.COM/LA-FIEF

You

a@ (https://www.youtube.com/user/CosmofarmaExhibition?feature=watch) Area Riservata Visitatori/Stampa
ESPOSITORI (HTTP://WWW.COSMOFARMA.COM/ESPOSITORI/)  VISITATORI (HTTP://WWW.COSMOFARMA.COM/VISITAT(
& (https://instagram.com/cosmofarma_exhibition/)

PRESS (HTTP://WWW.COSMOFARMA.COM/PRESS/)

COSMOFARMA INFORMA fiesor efeRErRX NI RIGPTPD VAV G SRROTAR AN X PSSt BRPAT M cosmofarma.com/press/) / Cosmofarma
(htt;?ﬁﬁsﬁzwwmérm{\hkcoM/PRESS/C&MEBEAWR:_//WWW.COSmofarma.com/category/cosmofarma—info/) /
INFORMA/) FOTO/VIDEO (HTTP://WWW.COSMOFARMA.COM/MEDIA-GALLERY/) Q

14 aprile 2016 - Cosmofarma Informa (http://www.cosmofarma.com/category/cosmofarma-info/)

:\}I-|I—EI'V'\I'I§:L/E\-IFV1\—/I\E/3V.2COC’I)§MOFARMA.COM/PRESS/NL\A;AL’-ELM ENTAZ'ONE PER | NOSTRl AMlCl A 4
ACCREDITO STAMPA ZAMPE DIVENTA FONTE DI BENESSERE

(HTTP://WWW.COSMOFARMA.COM/PRESS/ACCREDITO-

STAMPA/)

RASSEGNA STAMPA Gli animali da compagnia sono sempre piu amati nel nostro paese: presenti nel 41,7% delle famiglie, assumono un ruolo
(HTTP://WWW.COSMOFARMA.COM/PRESS/RASSEEAI AU importante nella vita degli italiani che li considerano veri e proprio membri della famiglia. Per questo la
STAMPA/) Morando, azienda italiana leader nel settore del pet-food, ha deciso di offrire ai propri clienti la possibilita di trovare ed

acquistare i propri prodotti super premium e diet anche nelle farmacie italiane.
COMUNICATI STAMPA
(HTTP://WWW.COSMOFARMA.COM/PRESS/CtSMONIGAPrima azienda di pet-food che ha una divisione commerciale appositamente dedicata all'inserimento e alla

STAMPA/) sviluppo del pet food in farmacia. Siamo gia presenti in oltre 1000 farmacie italiane e stiamo registrando ottimi risultati.
Crediamo molto nel ruolo dei farmacisti che si pongono come interlocutori privilegiati nei confronti dei pet owner ai quali
NEWS sono in grado di trasmettere i reali plus nutrizionali dei nostri prodotti e la nostra filosofia aziendale”.

(HTTP://WWW.COSMOFARMA.COM/PRESS/NEWS/)
“Le farmacie italiane propongono la linea super premium Miocane e Miogatto, umida e secca. Una linea specifica studiata
. per il benessere degli amici a 4 zampe che ben si sposa con le esigenze e le richieste dei clienti delle farmacie”. Sottolinea
Archivio Laura Morando, responsabile della comunicazione dell'Azienda di famiglia.

APRILE 2016
(HTTP://WWW.COSMOFARMA.COM/2016/04/)

MARZO 2016
(HTTP://WWW.COSMOFARMA.COM/2016/03/)

FEBBRAIO 2016
(HTTP://WWW.COSMOFARMA.COM/2016/02/)

GENNAIO 2016
(HTTP://WWW.COSMOFARMA.COM/2016/01/)

DICEMBRE 2015
(HTTP://WWW.COSMOFARMA.COM/2015/12/)

NestléHealthScienc

Meritene

Ti aspettiamo
al Padiglione 36

www.meritene.it

(http://pubads.g.doubleclick.net/gampad/jump?
iu=/1232346/Cosmofarma_it_New_Interne18&sz=280x2808&c=1461747391)
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MIOCANE SENSITIVE 0,7 10KG - Parafarmaci | Starbene.it 27/04/16, 10:55

STAR BENE .IT
Medicina Salute Alimentazione Diete Bellezza Fitness Sessualita Vivere Mamnr  Q
A-Z mealio
?493‘:':3 cO SaluteForum > Dieta Tweet ©# Registrati Login In Edicola Newsletter @
Trova farmaco Esperti

Abbonati ora > 3

Farmacie di turno

Medicina A-Z Salute Alimentazione Diete Bellezza Fitness Sessualita Vivere meglio Mamme 1 Starbene

Home Parafarmaci MIOCANE SENSITIVE 0,7 10KG

MIOCANE
SENSITIVEO,7
10KG

€ 27.00

prezzo indicativo

Miocane

Sensitive 0.7
Alimento completo per cani.

Ingredienti

Cereali; pesci e sottoprodotti dei pesci (salmone 12%); estratti di

proteine vegetali; sottoprodotti di origine vegetale (FOS 0,28%);

oli e grassi; molluschi e crostacei (krill 2%); sostanze minerali;

lieviti (prodotti del lievito fonti di MOS 0,26%).

Componenti analitici: umidita 10%; proteina grezza 21%; Oli e ST .
grassi grezzi 11,5%: Fibra grezza 2,5%: Ceneri grezze 4,2%. (O Chiedia Starbene.it

http://www.starbene.it/parafarmaci/miocane-sensitive-0-7-10kg-926524226 Pagina 1di 7



MIOCANE SENSITIVE 0,7 10KG - Parafarmaci | Starbene.it 27/04/16, 10:55

Additivi nutrizionali per kg
(max 100 caratteri)
Vitamina A 19800 UL.I.
Cicli lunghi
Ossido di zinco 132 mg
Selenito di sodio 0,5 mg EEPRE|§$PSTE DRI NOSTRI
Vitamina D3 1350 UL
Ginecologia
Solfato rameico pentaidrato 49,5 mg Dott. Giovanni Menaldo
Carbonato ferroso 120 mg Buongiornola fase follicolare in
Vitamina E 163 persone con amh abbastanza alto
ftamina mg come nel suo caso puod essere
. . normale che sia piu lunga e che
loduro di potassio 1.2mg ovuli piu tardi.¢ un modo di essere
Vitamina C 51,9 mg delle sue ovaienessuna preo. ..
Ossido manganoso 5,3 mg
Antiossidanti. Tutte le domande
Tutti gli esperti
Additivi organolettici per kg
. . Cercatrale domande
Estratto di rosmarino 137,3 mg o x o o
gia inviate
Estratto di chiodi di garofano 14,6 mg
Estratto di buccia d'uva 23,4 mg
Cerca nelle
Estratto di pompelmo 64,3 mg
Estratto di curcuma 2,9 mg

| consigli per tenersi in
forma offerti da Yakult

Modalita d'uso

Dose giornaliera per peso:
per 5kg =110g,

per 10 kg = 180 g,

per 20 kg = 305 g,

per 30 kg = 410 g,

per 40 kg = 510 g,

per 50 kg = 605 g,

per 65 kg =735 g.

Conservazione Citta, indirizzo
Conservare il prodotto in un luogo fresco e asciutto, non esporre

direttamente ai raggi solari.

Formato
Sacco da 10 kg.

Cod. 08010

GUARDA ANCHE

Trova farmaco
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Morando

Morando Spa nasce nel 1955,
per volonta del suo fondatore,
Enrico Morando che, negli
Anni *40, porto in [talia il
concetto di pet food.
L"Azienda oggi & tra le realta
pill importanti del mercato
italiano ed ¢ fortemente
impegnata anche nello
sviluppo del mercato estero.
L'attivita di produzione e
commercializzazione sirealizza
in un’azienda moderna e
dinamica, dotata delle piti
avanzate tecnologie e
strutturata per offrire un
prodotto innovativo e di
qualita, capace di soddisfare
sotto ogni profilo le esigenze
della distribuzione € del
consumatore finale. Sono attivi
due stabilimenti, uno ad
Andezeno (Torino) per la
produzione di alimenti secchi e
sede della societa, I'altro a
Molfetta (Bari) per la
produzione di alimenti umidi.
Gli sforzi aziendali e la
professionalita hanno
contribuito alla notorieta
raggiunta dai marchiin
commercio. Migliorcane e
Migliorgatto sono la linea
completa mainstream di cibi
secchi ed umidi; Migliorgatto
Sterilized ¢ studiata per gatti
sterilizzati che non vogliono
rinunciare al gusto e al proprio
benessere; Migliorcane
Prestige € una linea di prodotti
monoporzione umidi in busta
per cani di piccola taglia;
Migliorcane Professional
Migliorgatto Professional sono
le linee mainstream dedicate ai
negozi specializzati. Miocane e
Miogatto rappresentano la
linea superpremium disponibile
s0lo nei negozi specializzati
per i consumatori piu esigenti.

orando Spa ha fatto
M registrare anche nel
2015 una crescita

del fatturato che ha
raggiunto i 105 milioni di eu-
ro, '80% sviluppato sul mer-
cato italiano. Da oltre due
anni & stato avviato un pro-
cesso di rinnovamento che
riguarda in particolare gli im-
pianti produttivi e la strategia
di portfolio.
Questo ha permesso all’a-
zienda di essere considerata
uno dei punti di riferimento
per I'innovation della catego-
ria e lo sviluppo di private la-
bel, attraverso partnership
consolidate con importanti re-
tailer italiani e internazionali.
[ laboratori Morando sono do-
tati delle piu moderne appa-
recchiature scientifiche per le
analisi chimico-fisiche: oltre
al quotidiano impegno sulla
qualita, sono attivi nella ricer-
ca di nuove varianti e tipolo-
gie di alimento con caratteri-
stiche sempre piu funzionali
alla soddisfazione e al benes-
sere dell’animale. | prodotti
Morando sono sviluppati e
controllati da veterinari e non
sono sperimentati su animali.
Molte sono le novita. La prin-
cipale riguarda Migliorgatto
Sterilized, la prima linea com-
pleta composta da 21 refe-
renze per gatti sterilizzati, che
soddisfa le necessita di un
apporto calorico bilanciato e
cura la salute dell’apparato
urinario dell’animale.

La nuova linea Migliorcane Prestige.

Un connubio perfetto tra cor-
retto apporto di nutrienti e pa-
latabilita, tanto che la linea
paté e stata premiata come
Prodotto dell’anno 2015. Se-
condo Euromonitor, in Europa
il 70% dei gatti & sterilizzato:
una grande source of busi-
ness per i produttori piu lungi-
miranti.

Altra grande novita ¢ la linea
Migliorcane Prestige compo-
sta da quattro referenze mo-
noporzione in pouch multi-
gusto per cani di piccola ta-
glia, una popolazione che sta
crescendo in media del 4%
negli ultimi anni. Il mercato
quindi alla ricerca di prodotti
innovativi orientati a tale ti-
pologia di cani: adatti alla di-
mensione della loro bocca,
molto gustosi e con un con-
tenuto proteico ed energeti-
co adeguato.

COMPOSIZIONE
DEL FATTURATO 2015
(min di euro)

5%

21% 46%

33%

I Vendite a Marchio Morando ltalia
O Private Label Italia

I Export

[ Altro

La gamma Migliorgatto Sterilized.

Le buste da 100g di Miglior-
cane Prestige rispondono a
quest’esigenza con un rap-
porto prezzo-qualita tra i mi-
gliori sul mercato.

Morando ha appena lanciato
con il brand Migliorcane “I
Preferiti”, il primo monopor-
zione completo in pouch per
cani di media taglia da 300g:
teneri bocconi in salsa e jelly,
la soluzione sana, gustosa e
naturale dedicata ai consu-
matori che cercano il massi-
mo della praticita e di benefi-
ci per il proprio pet.
Attraverso una formula bilan-
ciata con ingredienti di qua-
lita, ricca di vitamine e di
Omega 3 e 6 la ricetta riesce
a garantire all’animale energia
e vitalita, pelo lucido e pelle
sana oltre che a un buon fun-
zionamento delle difese natu-
rali e un’alta digeribilita.

1 PUNTI DI FORZA

¢ portfolio prodotti ampio e molto
innovativo che copre tutti i
segmenti di mercato

¢ linee dedicate ai due diversi canali:
grocery e specializzato.

¢ disponibilita di tutte le tecnologie
di confezionamento presenti sul
mercato (lattine, vaschette,
bustine nell’'umido. doypack e
bobina nel secco)

¢ reti commereciali focalizzate sui
due distinti canali

¢ costanti investimenti in
comunicazione

¢ un team dedicato alla R&D per
migliorare costantemente le
formulazioni delle ricette

IL MANAGEMENT

Presidente e Amm.re Delegato
Enrico Morando

Procuratori Speciali

Walter, Giovanni, Laura e

Franco Morando

Direttore Commerciale Grocery
Boris Fort

Sales Manager Canale Specializzato
Maurizio Cruciani

Morando Spa

Via Chieri, 61

10020 Andezeno (To)
Tel:+39 011 9433311
Fax: +39 011 9434289
E-mail: info@morando.it
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Segmentare
per crescere

ome evolve il rapporto tra italiani e lo-

ro animali da compagnia, cosi cambia
I'approccio al petfood, categoria in cui si
sono affermate tendenze simili a quelle
del settore alimentare: maggiore segmen-
tazione dell'offerta, ricerca di prodotti
funzionali... Questi alcuni dei temi affron-
tati da Boris Fort, direttore commerciale
canale grocery di Morando.

Come si ¢ concluso il 2015 per il vostro
comparto e quali sono le previsioni per il
20167

Il petfood in Italia ha registrato nel 2015
un'ulteriore crescita sull'anno precedente.
Dai dati IRI si evince una crescita com-
plessiva (grocery+petshop+catene) del
+4,1% a valore e del +1% a volume toc-
cando quasi i 2 miliardi di euro. Il canale
specializzato, trainato dalle catene
(+18%), sta crescendo del +5% e il gro-
cery del +3,3%. |l mercato ¢ destinato a
mantenere il trend di crescita poiché, a
fronte di una popolazione animale stabile
(circa 60 milioni di cui 6,75 cani e 7,25
gatti) stanno cambiando le abitudini di
alimentazione e il rapporto con i nostri
piccoli amici. Anche grazie al lavoro dei
veterinari si utilizzano sempre piu cibi
confezionati a scapito del "fatto in casa" e
siamo convinti che in Italia la copertura
della necessita calorica con cibo industria-
le continuera a salire avvicinandosi a
quella di Paesi pit evoluti in tal senso co-
me Germania o UK.

Che peso hanno le promozioni nel vostro
settore? Con quali effetti sulla margina-
lita?

Nel grocery circa il 20% dei volumi del
petfood sono soggetti a promozionalita e
sono interessati piu i prodotti gatto che
per cane. Le catene della distribuzione
tendono a promuovere i segmenti piu in
crescita: nel gatto il monoporzione e il su-
perpremium dry; nel cane i prodotti speci-
fici per cani di piccola taglia. Gli effetti
negativi sulla marginalita a causa delle
promozioni stanno preoccupando i retai-
ler, non tanto per i volumi coinvolti, quan-
to per I'entita degli sconti al consumo. Il
40-50% ¢ ormai all'ordine del giorno in

qualsiasi catena, anche se € un
fenomeno che interessa tra-
sversalmente tutte le categorie
merceologiche, non solo il
petfood.

Quali sono i segmenti piu pro-
mettenti per questo settore?
Il segmento sempre piu di

Boris
Fort

Promozionalita ridotta, margini

soddisfacenti, volumi in crescita,

specie per I'alta gamma e di qui
l'interesse del retailer per il petfood.

maggiore interesse ¢ il mono-
porzione gatto e cane che, con i suoi 480
milioni di euro, rappresenta il 46% di tut-
te le vendite del comparto grocery. Traina-
no inoltre la crescita i prodotti secchi su-
perpremium, sia dedicati al gatto che al
cane, soprattutto di piccola taglia, un fe-
nomeno che ¢ esploso negli ultimi anni,
sia a causa della crescente urbanizzazione
che della "moda". Per ultimi, abbiamo gli
snack cane e gatto. Il segmento, che per
I'80% ¢ dedicato al cane, ha raggiunto
una dimensione di 100 milioni di euro, € in
costante crescita e sta orientando I'offer-
ta in modo preponderante su prodotti
funzionali legati all'igiene orale.

| pet sono ormai considerati a tutti gli ef-
fetti membri della famiglia. Che effetto ha
sui criteri di acquisto del petfood?

Le indagini consumer hanno messo in lu-
ce un consumatore sempre piu attento al-
I'acquisto di prodotti specifici per il pet,
che spesso non bada a spese per la salute
del proprio compagno, disposto a spende-
re di pit per alimenti migliori, che risolva-
no necessita specifiche in rapporto alla
razza e all'eta, non rinunciando alla ricer-
ca dei prodotti piu gustosi.

Anche nel petfood si puo parlare di un
"carrello benessere" e gran parte dello svi-
luppo del portafoglio prodotti delle
aziende si sta rivolgendo in questa dire-
zione: prodotti naturali, funzionali diete-
tici adatti a gatti sterilizzati, mono protei-
ci per cani... gia esistono non solo nel ca-
nale specializzato ma anche nel grocery,
con una quota di mercato importante e in
forte crescita. Un discorso a parte lo farei
per i prodotti bio che vengono venduti
nel canale specializzato, ma sono molto
costosi e rappresentano una nicchia. So-
no prodotti con problemi di reperibilita
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della materia prima e per I'elevato con-
trollo necessario nel processo produttivo.

Come sta andando il dettaglio specializ-
zato?

Si stima che il canale specializzato valga
circa 900 milioni di euro, un po' meno del-
le vendite del grocery. L'80% delle vendite
avviene attraverso petshop che crescono
del 2% mentre le catene specializzate
trainano la crescita con un +18%. Le dif-
ferenze rispetto al canale retail sono la
presenza di un assortimento profondo
con linee dedicate, il servizio e I'advising.
In alcuni negozi troviamo inoltre la pre-
senza del vivo, il sevizio di toelettatura per
i cani, il veterinario. Tutti elementi che
permettono di differenziarsi in modo so-
stanziale dal retail.

Come dovrebbe essere costruito lo scaffa-
le pet-food in un punto di vendita della
distribuzione moderna?

Credo che i retailer italiani abbiano anco-
ra molta strada da fare nell'ambito dello
scaffale petfood. Vi sono 4 aree fonda-
mentali di lavoro. Primo, profondita assor-
timentale: bisogna cominciare a dare il
giusto spazio a scaffale a una categoria
che sta crescendo anno dopo anno gene-
rando profitto.

Ci troviamo ancora troppo spesso di fron-
te a retailer che rinunciano all'innovation
perché "non hanno spazio”, mentre la ca-
tegoria cresce anche grazie a questo. Se-
condo, I'allocazione dei prodotti seguendo
lo schema dell'albero decisionale dello
shopper per facilitare e velocizzare I'atto
d'acquisto. Terzo: far leva su fattori emo-
zionali attraverso il visual merchandising.
Nel petfood il coinvolgimento emozionale
del pet owner € molto elevato. Non lavo-



rare su questo vuol dire perdere una gran-
de opportunita! Infine riuscire a superare
la necessita di advising attraverso infor-
mazioni che devono essere fruibili in mo-
do chiaro e veloce.

Come evolve la private label nel vostro
settore?

Nel petfood credo che I'industria di marca
debba continuare a guidare sempre pit lo
sviluppo della categoria attraverso I'inno-
vation, mentre la distribuzione debba gio-
care il proprio ruolo soprattutto all'inter-
no dei segmenti mainstrem con la novita
di dover verificare la validita dell'offerta a
seconda del territorio in cui opera. In tale
contesto, chi ambisce a diventare fornito-
re della marca privata non pud semplice-
mente fornire "un prodotto”; € necessario
fornire ai retailers consulenza sullo svilup-
po della categoria indirizzandoli verso
I'assortimento maggiormente in grado di
soddisfare le attese di uno shopper sem-
pre piu esigente.

Il vostro settore & capace di sfruttare le
possibilita di comunicazione dei nuovi
media e dei social?

Siamo di fronte a un consumatore che
cerca informazioni su come gestire la re-
lazione con il proprio pet e capire qual &
la sua corretta alimentazione. E necessa-
rio sfruttare al meglio tutti i touchpoint:
Atl, Btl, on line, mobile. L'utilizzo dei so-
cial, ancora marginale, ¢ destinato a cre-
scere: potrebbe essere un ottimo modo
per instaurare un dialogo con i clienti o
testare campagne pubblicitarie.

Le multinazionali hanno fatto da apripi-
sta approcciando la comunicazione at-
traverso i social pit diffusi (Instagram e
Facebook) con ottimi risultati in termini
di fidelizzazioni.

Boris Fort ha sviluppato il suo iter profes-
sionale in ambito commerciale, partendo
dalla posizione di product manager per
poi rivestire il ruolo di direttore di divi-
sione in aziende di carattere sia padro-
nale che manageriale. Ha lavorato in di-
versi settori del largo consumo: caffe,
spezie, brodi, petfood e accessori per
animali. Opera nel settore petfood fin dal
1998, in aziende come Spillers Food Italy
e Nestlé Purina ed é entrato in Morando
nel 2013, dove ricopre l'incarico di diret-
tore commerciale canale grocery. Lau-
reato in Economia aziendale all’'Univer-
sitd degli Studi Ca' Foscari di Venezia, ha
completato la sua formazione con un
Executive MBA presso IESE Business
School Barcelona - Spain.
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SCHEDA MERCATO

Pet food «

Mercato Pet: il trend delle vendite a volume e valore

2014 2013 2012 2011
Vendite a valore (in min di euro)  1.830 (+2,4%) 1.787,5 (+1,9%) 1.753,4 (+2,4%) 1.711,7
Vendite a volume (in min di kg) 544 (-1,2%)  550,7 (-0,7%) 554,4 (-0,4%)  556,4

Fonte: IRI

Pet food: il trend delle vendite per canale

Petshop Catene Grocery Tot.
2013 2014 Var%| 2013 2014 Var.% 2013 2014 Var% | Var. % ’14/13
Vendite in volume
(min di kg) 101,4 995 -18] 262 299 142| 4231 4146 -20 -1,2
Vendite a valore
(mlin di euro) 592,0 5984  1,1|1394 162,0 16,2| 1.056,1 1.069,7 1,3 24
Fonte: IRI

Pet food: il trend delle vendite a valore per tipologia di

prodotto e canale di vendita: 2014

Grocery Petshop Catene Tot.
Alimenti gatto 658,7 2548 788 922,2
Umido gatto 4554 126,1 464 628,0
Secco gatto 185,2 122,5 29,5 337,2
Cat snack & treats 18,0 6,2 2,8 27,0
Alimenti cane 411,0 343,6 83,2 837,8
Umido cane 199,6 70,9 20,6 291,1
Secco cane 1434 249,2 52,9 4455
Dog snack & treats 68,1 23,4 9,6 101,1
Petfood 1.069,7 598,4 162,0 1.830,0
Fonte: IRI

‘erenze, per tipologia e canale di vendita: 2014
Ipermercati Supermercati Petshop tradizionali Catene

N°ref. Var.2013 | N°ref. Var.2013 | N°ref. Var.2013 | N°ref. Var. 2013

(inn°) (inn°) (inn°) (inn°)

Umido gatto 185,3 32 | 1005 3,7 | 4896 37,2 | 6479 -2,3

Secco gatto 71,1 43 34,3 13| 2274 214 | 2934 58

Cat snack & treats 23,6 3,9 94 1,7 34,6 2,0 62,2 58

Umido cane 76,9 -0,6 435 00 | 2332 18,3 | 310,1 16,0

Secco cane 62,5 6,2 24,6 0,9 301,9 32,7 | 364,1 15,2

Dog snack & treats 61,6 42 26,1 25 96,8 6,7 | 1723 17,3

Tot. 480,9 21,2 | 2375 10,5 | 1381,0 117,8 118499 57,2
Fonte: IRI

Prodotti pet a marchio del distributore - Quote % di mercato

Volume 2013 2014 var. % Valore 2013 2014 var. %
Secco gatti 37,0 3518 -1,7 21,3 19,8 -1,5
Secco cani 45,6 45,1 -0,5 27,0 26,4 -0,6
Umido gatti 32,4 31,2 -1,2 17,3 17,1 -0,2
Umido cani 53,5 52,5 -1,0 39,7 383 -1,4
Prodotti per I'igiene 18,2 24,3 6,1 18,3 247 6,4
Lettiere per gatti M5 42,4 0,9 33,1 33,0 -0,1
Accessori 0,6 0,6 0,0 0,5 0,6 0,1
Giocattoli 0,2 0,1 0,1 0,1 0,1 00
Fonte: PLMA
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Miogatto Sterilizzato

PET TREND - APRILE 2016

Alimento completo per ?aﬁi sterilizzati i quali tendono piv facilmente

al sovrappeso e allo svi

ne felina europea ¢ composta da gatti sterilizzati. Come

¢ noto la pratica della sterilizzazione altera in maniera
importante gli equilibri ormonali del gatto e porta ad un
aumento dell'incidenza di una serie di patologie tra le qua-
li quelle a carico delle basse vie urinarie (FLUTD) e 'obe-
sita. La prevenzione della FLUTD si basa sul tentativo di
evitare la precipitazione di alcuni minerali a livello delle

Recenti studi confermano che il 70% della popolazio-

uppo di problemi a carico dell’apparato urinario

basse vie urinarie 1 quali potrebbero dare origine a det cal-
coli. Per fare questo si pud esercitare uno stretto control-
lo sul pH delle urine su valori compresi tra 6.3 ¢ 6.6 (stra-
tegia messa in atto con 1 prodotti secchi).

Lequipe dei veterinari interni alla Morando ha ideato la
formula vincente per gatti sterilizzati in forma e scattan-
ti, nasce: Miogatto Sterilizzati che, attraverso I'utilizzo di

PetTrend e Aprile 2016



materie prime di alta qualita e una riduzione del contenuto
in grassi aiuta a prevenire la FLUD. La presenza di car-
nitina favorisce la riduzione del tessuto adiposo e il con-
trollo del peso. Inoltre, il ridotto contenuto di minerali aiu-
ta 'apparato urinario a rimanere in salute. I FOS e 1 MOS
favoriscono il benessere dell’apparato digerente.

Il prodotto ¢ ricco di pollo al naturale (in comode confe-
zioni da 400 g e 1,5 kg) per migliorare la digeribilita e il
sapore.

QUANDO L'ALIMENTAZIONE DIVENTA
FONTE DI BENESSERE

Gusto, appetibilita, benessere e I'innovativa formula
MyNat-Pro, sono le caratteristiche che hanno por-
tato una giuria composta da pitt di 12.000 consu-
matori ad eleggere, per innovazione e soddisfazio-
ne, Miogatto “Prodotto Dell’Anno 2015

Dai laboratori scientifici Morando, da sempre at-
tenti al benessere dell’animale e alla salvaguardia
dell’ambiente, nasce MyNat-Pro, una combinazio-
ne esclusiva di principi attivi. Un mix di estratti ve-
getali, non OMG, composto da: pompelmo, cur-
cuma, uva, rosmarino, chiodi di garofano. Questa
ricetta innovativa e totalmente naturale ha efficacia
antiossidante e di protezione dai radicali liberi, con
un’azione tre volte superiore alla vitamina E.

Tra gli ingredienti innovativi della gamma vi ¢ il
KRILL, un gamberetto che vive nel mare antarti-
co molto ricco in Omega 3, utili per mantenere I'in-
tegrita e la funzionalita della cute. Essendo ormai
noto che gli Omega 3 hanno un effetto anti-in-
fiammatorio a livello cutaneo, vi sono molte evi-
denze della loro utilita nella gestione di disturbi
come riparazione delle ferite, prurito e dermatiti.

Le referenze Miogatto sono: Junior ricco in pollo
al naturale, Adult ricco in pollo al naturale con riso,
Adult ricco in pollo al naturale con vitello e orzo,
Senior ricco in pollo al naturale con salmone e riso,
Hairball Light ricco in pollo al naturale, Sterilizzati
ricco in pollo al naturale.

I croccantini Miogatto sono di piccole dimensioni,
a forma di CUORE.

Tutta la linea Miogatto ¢ prodotta in Italia, studiata
da veterinari e non sono sperimentata su animali.

LA STORIA DI UN LUNGO AMORE
FIRMATA ENRICO MORANDO

La storia di MIOGATTO ¢ la storia di uno sguar-
do d’amore, ricco di passione, che dura da una

vita. Lo “sguardo”, quello di Enrico Morando, che ha
saputo vedere oltre il presente e che lo ha portato ad es-
sere pioniere italiano nel settore del pet-food. Un lun-
go cammino, con attenzione e dedizione in ogni idea e
scelta, ha reso possibile la creazione di questo innova-
tivo prodotto.

Con la linea MIOGATTO, Morando Spa esprime tutto
I'impegno e 'amore che, da sempre, rivolge al mondo de-
gli animali. @

PetTrend e Aprile 2016
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Alimento completo per gatti

sterilizzati

Miogatto Sterilizzati attraverso I'utilizzo di materie prime di
alta qualita e una riduzione del contenuto in grassi aiuta a pre-
venire la FLUD. La presenza di carnitina favorisce la riduzione

del tessuto adiposo e il controllo del peso.

Inoltre, il ridotto contenuto di minerali aiuta I'apparato urina-
rio a rimanere in salute. | FOS e i MOS
favoriscono il benessere dell'apparato

digerente.

Il prodotto & ricco di pollo al naturale (in
comode confezioni da 400 g e 1,5 Kg )
per migliorare la digeribilita e il sapore.

Miogatto Sterilizzato

Dai laboratori scientifici Morando, da
sempre attenti al benessere dell'animale
e alla salvaguardia dellambiente, nasce
MyNat-Pro, una combinazione esclusiva

di principi attivi.

Un mix di estratti vegetali, non OMG,
composto da: pompelmo, curcuma, uva,

rosmarino, chiodi di garofano.

Questa ricetta innovativa e totalmente
naturale ha efficacia antiossidante e di protezione dai radicali
liberi, con un’azione tre volte superiore alla vitamina E.

Tra gli ingredienti innovativi della gamma vi & il KRILL, un gam-
beretto che vive nel mare antartico molto ricco in Omega 3, utili
per mantenere l'integrita e la funzionalita della cute.

Tutta la linea Miogatto € prodotta in Italia, studiata da veteri-

nari e non & sperimentata sugli animali.

MORANDO S.PA.
Via Chieri, 61
Andezeno (TO)
www.morando.it
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Cavalli e asini abbandonati: ecco dove si curano e si salvano

Mariateresa Lacroce

CAVALLI ABBANDONATI -

Spesso vengono
abbandonati, magari perché
non si & piu in grado di
sostenerli, e prima o poi
finiscono nei macelli,
soprattutto quelli abusivi .

C’e una strage silenziosa
e sommersa che si
consuma in ltalia: quella di
cavalli e asini . Contro
guesto fenomeno si battono
diverse associazioni e tra
queste vi segnaliamo |l
centro di Montaione , nel
cuore della campagna
toscana, a poche decine di
chilometri da Firenze.

LEGGI ANCHE: Curarsi con
gli asini e con la loro lezione di mitezza | RIFUGI PER CAVALLI E ASINI ABBANDONATI -

Qui gli animali hanno un rifugio, vengono curati e possono circolare in ampi spazi e in assoluta
liberta.

Inoltre il centro accoglie volontari per dare una mano della gestione di cavalli e asini e visitatori che
hanno voglia di passare una giornata in loro compagnia e fare un’esperienza molto salutare.

Tutte le notizie le trovate sul sito www.horseprotection.it
ABBANDONO CAVALLI -

Un’altra iniziativa molto interessante € quella della Morando Cavalli , un’azienda specializzata
nell’allevamento.

Per aiutare a salvare cavalli e asini, maltrattati o abbandonati, i Morando hanno messo a
disposizione la loro piattaforma web e i rifornimenti necessari per nutrirli.
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Infine, non perdete il sito www.incontraglianimali.org dove potete trovare tutte le notizie utili per
salvare gli animali (e anche adottarli a distanza), divisi per ciascuna specie e per singole
associazioni e localita.

In fondo, salvare un asino o un cavallo, con un cane o un gatto, dipende innanzitutto da noi .

PER APPROFONDIRE: Maltrattamento degli animali, ecco cosa fare per aiutarli

L'articolo Cavalli e asini abbandonati: ecco dove si curano e si salvano proviene da Non Sprecare .
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Morando

La storia del Pet food in ltalia

Intervista a Laura Morando,
Direttore Marketing di Morando spa

La prima domanda che un proprietario di cane o gat-
to si pone quando deve scegliere I'alimentazione &
legata alla qualita del prodotto e ai benefici che offre.

Perché scegliere un alimento Morando?

Da piu di 50 anni io e la mia famiglia, unitamente ad
un team di veterinari interni, lavoriamo per produrre
alimenti per cani e gatti con elevati livelli nutriziona-
li e qualitativi. | nostri prodotti, sono realmente in-
novativi, con una forte enfasi sul gusto, soddisfano
bisogni specifici con una grandissima attenzione al
benessere del pet ed altrettanta attenzione alla re-
lazione qualita/prezzo, variabile di fondamentale im-
portanza in un momento di mercato cosi difficile per
il consumatore.

L’attenzione che mettiamo verso il mondo animale si
riflette nelle scelte aziendali: utilizziamo solo materie
prime di qualita e rigorosamente Made in lItaly, non
utilizziamo Organismi Geneticamente Modificati.
Prediligiamo ingredienti naturali quali fonte di benes-
sere. A questo proposito siamo i primi ad avere bre-
vettato My-NatPro, presente in tutti i prodotti della
linea Super Premium Miocane Miogatto, un mix di
estratti vegetali composto da: pompelmo, curcuma,
uva, rosmarino, chiodi di garofano.

Una miscela innovativa e naturale con efficacia an-
tiossidante e protettiva dai radicali liberi 3 volte supe-
riore alla vitamina E.

Per quanto riguarda la gamma dedicata ai cani,
quali sono i prodotti maggiormente innovativi
della vostra gamma?

In virtt del cambiamento dello stile di vita dei padroni
dei pet, sono favoriti i prodotti che hanno un elevato
contenuto si servizio (monoporzione e secco super-
premium).

Nello specifico, i cani di piccola taglia rappresentano
un terzo della popolazione canina totale e sta cre-
scendo mediamente del 4% negli ultimi anni.
Morando si € inserita nei segmenti piu interessati
con prodotti esclusivi; un esempio &€ Migliorcane |
Preferiti Mini, formulato con ricette appetitose, per
cani di piccola taglia e Migliorcane I Preferiti Mini
Pesoforma, dedicato a quei cani di piccola taglia
che, con uno stile di vita molto urbano, fanno poco
movimento e percio necessitano di un ridotto appor-
to calorico.

Non solo secco, come dicevamo, vogliamo presidia-
re al meglio anche il mercato delle monoporzioni.

Abbiamo quindi pen-
sato a Migliorcane
Prestige, composto
da quattro referenze
monoporzione in da
100 gr multigusto.
Perfetto per piccoli
cani dall’appetito piu
difficile, grazie agli
ingredienti attenta-
mente selezionati, al
gusto irresistibile e
alle dimensioni ideali dei bocconi.

Perfetta per i proprietari, con la praticita della busta:
un contenitore funzionale e innovativo.

Rispetto al cane, il gatto ha esigenze alimenta-
ri spesso piu specifiche anche in funzione delle
patologie tipiche della specie o della sterilizza-
zione: cosa propone Morando?

Il gatto & sicuramente un animale piu delicato per
questo la nostra equipe di esperti ha studiato un pro-
dotto ad hoc ed assolutamente innovativo:
Migliorgatto Sterilized, |la piu ampia gamma di pro-
dotti per gatti sterilizzati presente sul mercato italiano.
I 70% della popolazione felina in Italia & sterilizzata
da qui la necessita di creare un prodotto specifico
che prevenga il rischio di obesita e di problematiche
alle vie urinarie, ma che allo stesso tempo soddisfi,
per varieta di gusti e appetibilita, le esigenze degli
amici a quattro zampe e dei loro proprietari.
Migliorgatto Sterilized, la prima linea completa
composta da 21 referenze per gatti sterilizzati che
soddisfa le necessita di un apporto calorico bilan-
ciato e la salute dell'apparato urinario dell'animale
ponendo inoltre grande enfasi sul gusto.

Con Migliorgatto Sterilzed i gatti hanno a disposi-
zione una gamma completa di prodotti, dal pate alle
mousse, dai bocconi in salsa e gelatina ai croccan-
tini.

Il tutto formulato per venire incontro alle esigenze fi-
siologiche conseguenti la sterilizzazione: un PH che
minimizza la possibilita di problemi alle vie urinarie
ed un contenuto di grassi bilanciato per evitare gli
eccessi di peso.

www.morando.it

Laura Morando
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a prima domanda che un

proprietario di cane o gatto

che ama il suo animale si
pone quando deve scegliere
I'alimentazione & legata alla
qualita del prodotto e ai benefici
che offre.

Perché, dunque, scegliere
un alimento Morando?
Risponde Franco Morando,
amministratore dell'azienda
di famiglia.

“Da piu di 50 anni la mia
famiglia, unitamente a un
team di veterinari interni,
lavora per produrre alimenti
per cani e gatti con elevati
livelli nutrizionali e qualitativi.
Da sempre puntiamo
sull'innovation, come

variabile strategica di sviluppo
dell'azienda che ci ha portato a
definire linee di prodotto basate
su shopper insight rilevanti

e in segmenti di mercato ad
alta potenzialita di sviluppo. |
nostri prodotti sono coerenti
con i bisogni dello shopper,
sono realmente innovativi,

con una forte enfasi sul gusto,
soddisfano bisogni specifici con
una grandissima attenzione al
benessere del pet e altrettanta
attenzione alla relazione

INFORMAZIONE PUBBLICITARIA

qualita/prezzo, variabile

di fondamentale

importanza in un

momento di mercato

cosi difficile per il
consumatore. L'attenzione
che mettiamo verso il

mondo animale si

riflette nelle scelte

aziendali: utilizziamo

solo materie

prime di qualita

e rigorosamente made in

Italy, non utilizziamo ogm.
Investiamo moltissimo nella
ricerca e nel controllo nella
filiera produttiva. Prediligiamo
ingredienti naturali quali
fonte di benessere. A questo
proposito siamo i primi ad
avere brevettato My-NatPro,
presente in tutti i prodotti della
linea Miocane Miogatto, un
mix innovativo e naturale di
estratti vegetali - composto
da: pompelmo, curcuma, uva,
rosmarino, chiodi di garofano
- con efficacia antiossidante e
protettiva dai radicali liberi tre
volte superiore alla vitamina E".

Per quanto riguarda la gamma
dedicata ai cani, quali sono

i prodotti maggiormente
innovativi della vostra
gamma?

In virty del cambiamento dello
stile di vita dei padroni dei pet,
sono favoriti i prodotti che
hanno un elevato contenuto

si servizio (monoporzione

e secco superpremium).
Sicuramente un nostro punto
di forza € quello di poter
offrire una gamma di prodotti
che copre tutti i segmenti

di mercato e le tecnologie
disponibili. Un grande punto

in avanti tecnologico & stato
fatto quest'anno, dotandoci
dell'impianto per la produzione
di pouches piu moderno ed
automatizzato che esista in
Italia. Nello specifico, i cani di
piccola taglia rappresentano
un terzo della popolazione
canina totale e sta crescendo
mediamente del 4% negli ultimi
anni. Morando si ¢ inserita

nei segmenti piu interessati
con prodotti esclusivi; un
esempio € Migliorcane | Preferiti
Mini, formulato con ricette
appetitose, per cani di piccola
taglia e Migliorcane | Preferiti
Mini Pesoforma, dedicato a quei
cani di piccola taglia che, con
uno stile di vita molto urbano,
fanno poco movimento e
percid necessitano di un ridotto
apporto calorico. Abbiamo
quindi pensato a Migliorcane
Prestige, composto da quattro
referenze monoporzione in
pouch da 100 gr multigusto.
Perfetto per piccoli cani
dall'appetito piu difficile e

anche per i proprietari, con la
praticita della busta. Per i cani
di media taglia, Migliorcane

| Preferiti buste da 300 gr,

nuova referenza della nostra

storica linea Migliorcane”

Rispetto al cane, il gatto ha
esigenze alimentari spesso piu
specifiche anche in funzione
delle patologie tipiche della
specie o della sterilizzazione:
cosa propone Morando da
questo punto di vista?

"Il gatto € sicuramente un
animale piu delicato per questo
la nostra equipe di esperti ha
studiato un prodotto ad hoc
ed assolutamente innovativo:
Migliorgatto Sterilized, la piu
ampia gamma di prodotti per
gatti sterilizzati presente sul
mercato italiano, composta

da 21 referenze. Il 70% della
popolazione felina in Italia &
sterilizzata: da qui la necessita
di creare un prodotto specifico
che prevenga il rischio di
obesita e di problematiche

alle vie urinarie, ma che allo
stesso tempo soddisfi, per
varieta di gusti e appetibilita, le
esigenze degli amici a quattro
zampe e dei loro proprietari.
Migliorgatto Sterilized ¢

un connubio perfetto tra
corretto apporto di nutrienti e
palatabilita, tanto che la linea
paté ¢ stata premiata come
Prodotto dell'anno 2015".
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'amico di ogni giorno

Quattro chiacchiere con Laura Morando,
che in esclusiva per i lettori di Vimax Magazine racconta che...

La Morando spa nasce nel 1955 ed & oggi fra le principali aziende produttrici di petfood in
Italia. Migliorcane e Migliorgatto sono “il cibo amico di ogni giorno” per i nostri quattro-
zampe, e |'azienda & impegnata a concretizzare questa filosofia in misura sempre maggiore
attraverso la qualita e |'offerta dei prodotti e I'ottimizzazione della loro visibilita a scaffale.
Per parlarne in modo piu approfondito, Vimax Magazine ha incontrato Laura Morando,
Responsabile Marketing.

Vimax Magazine: La prima domanda che un proprietario di cane o gatto che ama il proprio
animale si pone quando deve scegliere I'alimentazione é legata alla qualita del prodotto e
ai benefici che offre. Perché, dunque, scegliere un alimento Morando?

Laura Morando: “Da piu di cinquant’anni io e

la mia famiglia, assieme a un team di veterinari

interni, lavoriamo per produrre alimenti per

cani e gatti con elevati livelli nutrizionali e qua-

litativi. Da sempre puntiamo sull'innovazione

come variabile strategica di sviluppo dell’a-

zienda: una scelta che ci ha portato a definire
linee di prodotto basate su shopper insights rilevanti e in segmenti di mercato ad alta
potenzialita di sviluppo. | nostri prodotti sono coerenti con i bisogni dell’acquirente, sono LAURA MORANDO, RESPONSABILE MARKETING
realmente innovativi, con una forte enfasi sul gusto, soddisfano bisogni specifici con una LAURA MORANDO, MARKETING MANAGER
grandissima attenzione al benessere del pet e altrettanta attenzione al rapporto
qualita/prezzo, variabile di fondamentale importanza in un momento di mercato cosi difficile per il consumatore”.

VM: Come si traduce questa attenzione nella scelta degli ingredienti?

L.M.: “Investiamo moltissimo nella ricerca e nel controllo nella filiera produttiva. Utilizziamo solo materie prime di qualita e rigorosamente
made in Italy e senza OMG. Prediligiamo ingredienti naturali come fonte di benessere: a questo proposito abbiamo brevettato My Nat-
Pro, presente in tutti i prodotti della linea Miocane e Miogatto, un mix di estratti vegetali composto da pompelmo, curcuma, uva, rosma-
rino e chiodi di garofano. Una miscela innovativa e naturale con efficacia antiossidante e protettiva dai radicali liberi tre volte superiore
alla vitamina E".

VM: Per quanto riguarda la gamma dedicata ai cani, quali sono i prodotti maggiormente innovativi?
L.M.: “Considerando il cambiamento dello stile di vita dei padroni dei pet, sono favoriti i prodotti
che hanno un elevato contenuto di servizio, come il monoporzione e il secco superpremium. Sicura-

mente un nostro punto di forza & quello di poter offrire una gamma di prodotti che copre tutti i seg-
menti di mercato e le tecnologie disponibili. Un grande punto in avanti tecnologico é stato fatto que-
st'anno, dotandoci dell'impianto per la produzione di buste o pouches pit moderno e automatizzato
che esista in Italia”.

VM: Quali sono i segmenti di mercato ritenuti piti interessanti da Morando?

L.M.: “I cani di piccola taglia rappresentano un terzo della popolazione canina totale e il segmento sta crescendo mediamente del 4%
negli ultimi anni. Morando si € inserita nei comparti pil interessati con prodotti esclusivi: un esempio & Migliorcane | Preferiti Mini per
cani di piccola taglia, e Migliorcane | Preferiti Mini Pesoforma, dedicato a quegli animali che, con uno stile di vita molto urbano, fanno
poco movimento e percid hanno bisogno di un ridotto apporto calorico. Ma non solo secco: vogliamo presidiare al meglio anche il mer-
cato del monodose. Abbiamo quindi pensato a Migliorcane Prestige, composto da quattro referenze monoporzione in confezioni da 100
g multigusto. E perfetto per piccoli cani dall'appetito piu difficile grazie agli ingredienti attentamente selezionati, al gusto irresistibile e

o
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alle dimensioni ideali dei bocconi. Ed & ideale anche per i proprietari grazie alla
praticita della busta: un contenitore funzionale e innovativo. Per i cani di media
taglia c’é Migliorcane | Preferiti, in buste da 300 g: le pratiche buste sono la
soluzione ideale per offrire al quattrozampe un pasto al 100% completo, fresco
e saporito. E sono tutte ricette speciali, realizzate con ingredienti selezionati,
ricche di vitamine e sali minerali, facilmente digeribili, che garantiscono pelo
lucido, pelle sana e grande vitalita”.

VM: Rispetto al cane, il gatto ha esigenze alimentari spesso pit specifiche
anche in funzione delle patologie tipiche della specie o legate alla sterilizzazio-
ne: che cosa propone Morando da questo punto di vista?

L.M.: "Il gatto & sicuramente un animale pit delicato, per questo la nostra équi-
pe di esperti ha studiato un prodotto ad hoc assolutamente innovativo: Miglior-
gatto Sterilized, la pit ampia gamma per mici sterilizzati presente sul mercato
italiano. Nel nostro Paese il 70% della popolazione felina ¢ sterilizzata, da qui la
necessita di creare un prodotto specifico che prevenga il rischio di obesita e di
problematiche alle vie urinarie, ma che allo stesso tempo soddisfi, per varieta di
gusti e appetibilita, le esigenze degli animali e quelle dei loro proprietari”.

VM: Quali sono i plus della linea Migliorgatto Sterilized?

L.M.: “Migliorgatto Sterilized & composta da 21 referenze e soddisfa le necessita
di un apporto calorico bilanciato e la salute dell’apparato urinario dell’animale,
ponendo inoltre grande enfasi sul gusto. Un connubio perfetto tra corretto
apporto di nutrienti e palatabilita, tanto che la linea paté é stata premiata come
Prodotto dell’Anno 2015. Se pensiamo solo al fatto che Euromonitor Internatio-
nal stima che in Europa il 70% dei gatti sia sterilizzato, ci si rende subito conto
come questo possa realmente essere una grande risorsa per i produttori piu lun-
gimiranti. Con Migliorgatto Sterilzed i gatti hanno a disposizione una gamma
completa di prodotti, dai paté alle mousse, dai bocconi in salsa e gelatina ai croc-
cantini. Il tutto formulato per venire incontro alle esigenze fisiologiche conse-
guenti la sterilizzazione: un pH che minimizza la possibilita di problemi alle vie uri-
narie e un contenuto di grassi bilanciato per evitare gli eccessi di peso.” (A.L.) ®

EVERYDAY FRIEND

Interview with Laura Morando,
who tells Vimax Magazine readers that...

Morando spa was born in 1955 and it is one of the main pet
food companies in Italy. Migliorcane and Migliorgatto are
the “everyday friendly food” for pets. The company
constantly tries to improve the quality and offer of
products, as well as their visibility on shelf. Vimax
Magazine interviewed Laura Morando, Marketing
Manager.

Vimax Magazine: Pet owners looking for pet food are very
attentive to its quality and beneficial effects. Why should they
choose Morando food?

Laura Morando: “My family and I, together with a team of
veterinarians, have been producing food for cats and dogs
featuring elevated nourishing and quality standards for over
50 years. Innovation is our company’s development
strategy: we defined product lines following relevant
shopper insights on market segments featuring elevated
developing potential. Our products meet the needs of
customers. They are innovative, tasty, nourishing and
attentive to pet well-being and to price-quality ratio, which
is extremely important in such a difficult period”.

VM: How does your strategy affect ingredients’ selection?
L.M.: “We invest a lot on research and controls on
production chain. We only use quality raw ingredients,
made in Italy and OGM free. We choose natural
ingredients as source of well-being: we patented My Nat-
Pro mix, contained in all Miocane and Miogatto products. It
is the mix of vegetable extracts including grapefruit,
turmeric grapes, rosemary and cloves. The innovative and
natural mix has an antioxidating and protective effect
against free radicals: it is three times more effective than
vitamin E”.

VM: What are the most innovative products for dogs?

L.M.: “Following the change in lifestyle of pet owners,
single-serve and super premium dry food products are the
best sellers. We are proud to offer a range of products
covering all market segments and available technologies.
We made another step forward this year, thanks the most
modern and automatic bag and pouches plant in Italy”.

VM: What are the most interesting market segments, according
to Morando?

L.M.: “Small dogs represent a third of the global dog
population. The segment has been growing by 4% during
the past years. Morando entered the most interesting
segments with exclusive products: Migliorcane I Preferiti
Mini is suited for small dogs, while Migliorcane I Preferiti
Mini Pesoforma is dedicated to urban dogs that require low
calorie intake. Besides dry food, we are also interested in
the market of single serve products. There is Migliorcane
Prestige, which includes four single-serve 100g pouches in
different flavours. It is suited for demanding small dogs,
thanks to selected ingredients, irresistible flavours and
shape of the morsels. It is also suited for pet owners thanks
to the handy pouch: it is functional and innovative.
Migliorcane I preferiti is dedicated to medium dogs, with
300g pouches. It is the new product from our famous
Migliorcane line: handy pouches are the perfect solution to
guarantee a 100% complete, fresh and tasty meal. The
recipes are special and feature selected ingredients, rich in
vitamins and mineral salts. The products are easily digested
and guarantee shiny fur, healthy skin and vitality”.

VM: Compared to dogs, cats have more specific dietary needs,
often related to typical diseases or to neutering: what does
Morando offer?

L.M.: “Cats are more delicate. That is why our team of
experts developed a specific and innovative product:
Migliorgatto Sterilized offers the broadest range for
neutered cats available on the Italian market. 70% of the
feline population is neutered in Italy: hence the need of a
specific product that prevents the risk of obesity and
urinary ailments, as well as meets the demand of pets and
owners.

VM: What are the features of Migliorgatto Sterilized?

L.M.: “Migliorgatto Sterilized includes 21 products. It
guarantees a balanced calorie intake and the health of the
pet’s urinary tract, besides being tasty. It offers a perfect
combination of nourishing substances and palatability: that
is why the line was awarded as Product of the Year 2015.
According to Euromonitor International, 70% of cats in
Europe are neutered: it offers great potential to forward-
thinking producers. Migliorgatto Sterilized guarantees a
complete range of products: pate, mousse, morsels with
sauce or jelly and kibbles. All products meet the
physiological needs of neutered cats: pH that reduces the
risk of urinary ailments and balanced fat intake to avoid
overweight.”

=
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Morando a Cosmofarma

Presentata in una conferenza stampa la nuova iniziativa sociale
a sostegno del canile di Piossasco

A new social initiative in support of the Piossasco animal shelter
‘was presented at a recent press conference

MORANDO AT COSMOFARMA

Morando was present at Cosmofarma twentieth edition in Bologna, from the 15t to
the 17t of April. A week full of meetings and workshops which attarcetd about 800
companies in the health field, and 40.000 visitors. During a press release held in the
company stand, Morando launched their new social initiative in favour of the Piossasco
animal shelter (near Turin), tied with Miocane and Miogatto products.

Love for pets has always been behind the commitment of the Morando family and
their staff, as evident in the great quality of their products, as well as their support to
those who help less fortunate pets.

Hence the establishment of “Morando per il sociale” (Morando for social) in 2013 which
supported numerous initiatives in favour of animal shelters across Italy implementing the
company values: respect for the environment, care and attention to the world of pets.

Anche Morando era presente con uno stand e con i suoi
prodotti a Cosmofarma, la rinomata fiera che ha celebrato la

sua ventesima edizione a Bologna dal 15 al 17 aprile. Una
settimana di incontri e workshop che ha riunito circa 800
aziende del settore della salute e 40.000 visitatori. Morando
ha colto I'occasione della partecipazione all’'evento per pre-

Kibbles for foundlings

“During Cosmofarma, held in Bologna last April, we once again showed our
commitment by donating 300 kg Miocane Adult kibbles for the dogs housed in the
Piossasco animal shelter”, said Laura Morando, the company Marketing Director.
Miocane, for dogs, and Miogatto, for cats, are complete ranges of dry and wet food for

pets of any age and breed, which stand out for their MyNat-pro OGM free vegetable
mix, patented by Morando, consisting of grapefruit, turmeric, grapes, rosemary, and
cloves with strong anti oxidant action and effective against free radical damage, three
times more effective than vitamin E.

“With this initiative Morando is once again to the forefront for social” continued Laura
Morando “our facebook page (https://www.facebook.com/morandopetfood) will
feature posts with the dogs housed in the shelter. And when a post reaches 500 “like”,
we will donate further kibbles to our furry friends in the kennel”.

sentare, in una conferenza stampa che si & svolta nello stand
dell'azienda, la sua nuova iniziativa sociale abbinata ai pro-
dotti Miocane e Miogatto a favore dei trovatelli del canile di
Piossasco, in provincia di Torino.

L'amore per il mondo degli animali che la famiglia Morando

e il suo staff hanno sempre messo nella realizza-

zione di prodotti di qualita si traduce anche in fatti

concreti, come scendere in prima linea a sostegno

di strutture che ospitano gli amici animali meno fortunati e piti bisognosi.

Per questo, nel 2013, & nata Morando per il sociale, emanazione verso |'esterno dei
valori che da sempre sono protagonisti della filosofia aziendale: rispetto per I'am-
biente, estrema cura e attenzione verso il mondo dei pet. E sono molte le iniziative
che ha promosso a sostegno di canili e gattili in tutta Italia.

Crocchette per i trovatelli

“In occasione di Cosmofarma, la fiera specializzata che si & svolta lo scorso aprile a Bologna,
abbiamo confermato una volta di piu il nostro impegno sociale donando 300 kg di crocchet-
te Miocane Adult agli ospiti del canile di Piossasco”,

ha dichiarato Laura Morando, Responsabile Marketing

dell’azienda.

Miocane e Miogatto ¢ la linea completa di alimenti
secchi e umidi per cani e gatti di ogni eta e razza che
si distinguono per la presenza di MyNat-Pro (brevetto
esclusivo di Morando), un mix di estratti vegetali, non
OGM, composto da pompelmo, curcuma, uva, rosma-
rino, chiodi di garofano dalla potente azione antiossi-
dante e di protezione dai radicali liberi, con un’effica-
cia tre volte superiore alla vitamina E.

“Liniziativa che ancora una volta pone in prima linea
Morando per il mondo sociale” ha concluso Laura
Morando “verra veicolata sulla nostra pagina Facebook
(https://www.facebook.com/morandopetfood) dove
verranno anche pubblicati dei post con protagonisti gli
ospiti del canile. E non basta: al raggiungimento di 500
‘mi piace’ per ogni post, doneremo le nostre crocchette
agli amici a quattro zampe del canile”. (E.O.) &
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Quel mi piace, che cambia la vita!

Posted by davide.cavalieri on 10 maggio 2016 at 12:12

Related Posts

EXPOPET 10/11 Ottobre il Centro Fieristico
“ETNAFIERE” Catania
7 ottobre 2015

UN PASTO TIRA L’'ALTRO... per tutta L’Estate aiuta
un animale sfortunato con Adragna Pet Food
7 luglio 2015

DOG BLOOD DONORS LA PRIMA BANCA DATI PER

CANI DONATORI DI SANGUE
Qualche tempo fa’ vi avevamo chiesto semplicemente i mettere un “mi piace” a questa grafica 24 novembre 2014

che avete trovato su Facebook su varie pagine, per poter cosi’ aiutare tanti animali!

Una ragazza giustamente osserva “come un mi piace si trasforma in pappa per i cani di un ALIMENTA L’AMORE... senza ipocrisia
canile?” 21 ottobre 2014

Grazie ad una iniziativa semplice e diretta, di Morando S.p.A. (azienda che produce cibo per cani,

gatti da oltre 60 anni). Semplicemente un “mi piace” per aiutare il gli ospiti del Canile di

Piossasco, senza concorsi inafferabili, liste, foto ecc... L'impegno era ogni 500 Like 150 kg di

Lo , . Video Bau
crocchette, che poi visto il successo e’ stato bissato!
Ed ecco che qualche giorno fa’ come promesso il camion
delle consegne di Morando ha suonato il clackson @

davanti al Canile di Piossasco, dove ad attenderlo c’era
Antonella Olivieri la responsabile del centro, che e’ stata




felicissima di questa donazione
Grazie da parte di Radiobau a Franco e Laura Morando
che non vogliono mai apparire in queste manovre di
solidarieta’ per gli animali piu sfortunati, un grazie ad
Alessandra Lonati dell’Uffico Stampa Morando, altra
discreta figura di questa operazione e naturalmente
GRAZIE a tutti a voi, che ci avete regalato la merce piu
preziosa... un mi piace sulla fiducia!!! (Davide Cavalieri)

Tags: cani, canile, Canile di Piossasco, donazione, gatti, mi piace, MORANDO SPA, pet

food, Piemonte, Piossasco

Author: davide.cavalieri
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Quel mi piace, che cambia la vita!

Davide Cavalieri

Qualche tempo fa' i
avevamo chiesto
semplicemente i mettere un
“‘mi piace” a questa grafica
che avete trovato su
Facebook su varie pagine,
per poter cosi’ aiutare tanti
animali! Una ragazza
giustamente osserva “come
un mi piace si trasforma in
pappa per i cani di un
canile?”

Grazie ad una iniziativa
semplice e diretta, di
Morando S.p.A.

(azienda che produce cibo
per cani, gatti da oltre 60
anni).

Semplicemente un  “mi
piace” per aiutare il gli ospiti
del Canile di Piossasco,
senza concorsi inafferabili, liste, foto ecc  L'impegno era ogni 500 Like 150 kg di crocchette, che
poi visto il successo €’ stato bissato! Ed ecco che qualche giorno fa’ come promesso il camion delle
consegne di Morando ha suonato il clackson davanti al Canile di Piossasco, dove ad attenderlo
c’era Antonella Olivieri la responsabile del centro, che e’ stata felicissima di questa donazione
Grazie da parte di Radiobau a Franco e Laura Morando che non vogliono mai apparire in queste
manovre di solidarieta’ per gli animali piu sfortunati, un grazie ad Alessandra Lonati dell’Uffico
Stampa Morando, altra discreta figura di questa operazione e naturalmente GRAZIE a tutti a voi,
che ci avete regalato la merce piu preziosa un mi piace sulla fiducia!!! (Davide Cavalieri)

Copyright radiobau.it -
1/1
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Al via la nuova campagna pubblicitaria di Morando

Partira a brevissimo
I'intensa attivita di
comunicazione che vedra
'azienda torinese leader in
comunicazione durante
I'estate.

Per raggiungere tale
obiettivo si & scelto un
media mix articolato su piu
mezzi: tv, stampa e radio
che garantira altissima
visibilita.

Da meta giugno a meta
agosto l'on-air coinvolgera
tutti i principali canali
televisivi delle  maggiori
generaliste (Rai, Publitalia,
La7), le piu importati
emittenti radiofoniche
(Rai,Mediamond), i
settimanali ad altissima
tiratura di tutti i principali
editori.

Per un mese lo spot Migliorgatto Sterilized, realizzato da Filmaster con la regia di Sergio Bosatra,
sara presente all'interno dei programmi di maggior audience del palinsesto televisivo: oltre 1.600
spot nel formato 15” e 4” (sponsorizzazioni METEO NAZIONALE RAl).

Lo storytelling & molto elegante ed accattivante.

Il film si apre con un vivace gatto Maine Coon, la cui attenzione viene attirata dall’apertura di una
busta Migliorgatto Sterilized.

Lo vediamo attraversare differenti punti attenzionali all'interno di una bellissima casa, scelti in modo
da creare delle immediate associazioni con i plus di prodotto.

In contemporanea, questi stessi plus sono illustrati da una voce femminile fuori campo e
accompagnati da una colonna sonora molto “orecchiabile”.

Copyright mediakey.tv -
1/2
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Migliorgatto Sterilized sara anche protagonista di una campagna radiofonica sulle principali emittenti
nazionali nelle fasce di maggior ascolto: 4 settimane di on-air su luglio, oltre 1.650 comunicati nel
formato 15”.

Miocane Miogatto, la linea super-premium di Morando, sara invece presente, fino a meta agosto,
sulle principali testate periodiche ad alta tiratura.

Saranno previsti oltre 40 avvisi anche all'interno di speciali dedicati al pet food.

La pianificazione mezzi € stata seguita da Personal Media di Torino.

Copyright mediakey.tv -
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Morando torna on air con Miocane Miogatto e Migliorgatto
Sterilized. Firma Linea ATC

E ai nastri di partenza l'intensa attivitd di comunicazione di Morando che vedra I'azienda torinese
investire un budget importante in comunicazione durante I'estate con un media mix articolato su piu
mezzi: tv, stampa e radio che garantira altissima visibilita.

Da meta giugno a meta agosto I'on air coinvolgera tutti i principali canali televisivi delle maggiori
generaliste (Rai, Publitalia, La7), le piu importati emittenti radiofoniche (Rai, Mediamond), i
settimanali ad altissima tiratura di tutti i principali editori.

Per un mese lo spot Migliorgatto Sterilized, realizzato da Filmmaster con la regia di Sergio Bosatra,
sara presente all'interno dei programmi di maggior audience del palinsesto televisivo: oltre 1.600
spot nel formato 15” e 4” (sponsorizzazioni Meteo Nazionale Rai).

Lo storytelling & molto elegante e accattivante.

Il film si apre con un vivace gatto Maine Coon, la cui attenzione viene attirata dall’apertura di una
busta Migliorgatto Sterilized.

Lo vediamo attraversare differenti punti attenzionali all'interno di una bellissima casa, scelti in modo
da creare delle immediate associazioni con i plus di prodotto.

In contemporanea, questi stessi plus sono illustrati da una voce femminile fuori campo e
accompagnati da una colonna sonora molto ‘orecchiabile’.

Migliorgatto Sterilized sara anche protagonista di una campagna radiofonica sulle principali
emittenti nazionali nelle fasce di maggior ascolto: 4 settimane di on air in luglio, oltre 1.650
comunicati nel formato 15”.

Miocane Miogatto, la linea super-premium di Morando, sara invece presente, fino a meta agosto,
sulle principali testate periodiche ad alta tiratura.

Saranno previsti oltre 40 avvisi anche all'interno di speciali dedicati al pet food.
La pianificazione mezzi € stata seguita da Personal Media di Torino.

La creativita é stata sviluppata da Linea
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Giornata Miocane & Miogatto

Farmacia Casotto

Event in Fonteblanda Fonteblanda Friday 24 June 2016, 09:00 till Friday 24 June 2016, 20:00
Organized by : Farmacia Casotto Activities Fonteblanda / Description Giornata con Promoter e
Gagdet gratuiti con spiegazioni dettagliate per I'alimentazione del tuo cane o gatto E ricordatevi che

su 3 acquisti 1 &€ in omaggio
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AL VIA LA NUOVA CAMPAGNA PUBBLICITARIA

Partira a brevissimo l'intensa attivita di comunicazione che vedra I'Azienda torinese protagonista
durante I'estate.

Per raggiungere tale obiettivo si & scelto un media mix articolato su piu mezzi: tv, stampa e radio
che garantira altissima visibilita.

Da meta giugno a meta agosto I'on-air coinvolgera tutti i principali canali televisivi delle maggiori
generaliste (Rai, Publitalia, La7), le piu importati emittenti radiofoniche (Rai,Mediamond),i
settimanali ad altissima tiratura di tutti i principali editori.

Per un mese lo spot Migliorgatto Sterilized, realizzato da Filmaster con la regia di Sergio Bosatra,
sara presente all'interno dei programmi di maggior audience del palinsesto televisivo: oltre 1.600
spot nel formato 15” e 4” (sponsorizzazioni METEO NAZIONALE RAI).

Lo storytelling & molto elegante ed accattivante.

Il film si apre con un vivace gatto Maine Coon, la cui attenzione viene attirata dall’apertura di una
busta Migliorgatto Sterilized.

Lo vediamo attraversare differenti punti attenzionaliall’interno di una bellissima casa, scelti in modo
da creare delle immediate associazioni con i benefici dei prodotti.

In contemporanea, questi stessi benefici sono illustrati da una voce femminile fuori campo e
accompagnati da una colonna sonora molto "orecchiabile”.

Migliorgatto Sterilized sara anche protagonista di una campagna radiofonica sulle principali
emittenti nazionali nelle fasce di maggior ascolto: 4 settimane di on-air su luglio, oltre 1.650
comunicati nel formato 15”.

Miocane Miogatto, la linea super-premium di Morando, sara invece presente, fino a meta agosto,
sulleprincipali testate periodiche ad alta tiratura.Saranno previsti oltre 40 avvisi anche all'interno di
speciali dedicati al pet food.

La pianificazione mezzi € stata seguita da Personal Media di Torino.
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Morando protagonista di una nuova campagna publ

Prodotti  Giu 24, 2016

Morando propone un nuovo spot pubblicitario, destinato ad intensificare ulteriormente lattivita comunicati
obiettivo si € scelto un media mix articolato su piu mezzi: tv, stampa e radio che garantira altissima visibilit

Lon-air coinvolgera tutti i principali canali televisivi delle maggiori generaliste (Rai, Publitalia, La7), le piu i
(Rai,Mediamond), i settimanali ad altissima tiratura di tutti i principali editori.

Per un mese lo spot Migliorgatto Sterilized, realizzato da Filmaster con la regia di Sergio Bosatra, sara prest
audience del palinsesto televisivo: oltre 1.600 spot nel formato 15" e 4” (sponsorizzazioni METEO NAZIONA
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Lo storytelling € molto elegante ed accattivante. Il film si apre con un vivace gatto Maine Coon, la cui atten:
busta Migliorgatto Sterilized. Lo vediamo attraversare differenti punti attenzionali all'interno di una bellissi
immediate associazioni con i benefici dei prodotti. In contemporanea, questi stessi benefici sono illustrati d

accompagnati da una colonna sonora molto “orecchiabile

Migliorgatto Sterilized sara anche protagonista di una ca
emittenti nazionali nelle fasce di maggior ascolto: 4 setti
comunicati nel formato 15"

Miocane Miogatto, la linea super-premium di Morando, s:
principali testate periodiche ad alta tiratura. Saranno pre
speciali dedicati al pet food.
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Sei operatori a confronto ¢
strategie distributive e prc
spettive dei canali dedicati
alle offerte a valore aggiur
del mercato. Parlano Mon
Royal Canin, 2G Pet Food,

Morando, Giuntini e Camc

JET SHOP E CATENE:
a sfida della specializzazion

FIERE
REPORTAGE
DAINTERZOO

TREND
NEL 2015 IL MERCATO
CRESCE DEL 4%

INSEGNA
MAXI ZOO ACCE
LO SVILUPPO



Quale match tra
marchio, innovazione
e canale

Arriva da Norimberga e dalla 34ma edizione di Interzoo un'ondata di novita di prodot-
to che si caratterizza per una sempre maggiore cura nella qualita degli alimenti e dei
prodotti in generale. Se c’'é una parola che meglio rappresenta la situazione attuale del
mercato, questa parola ¢ “innovazione”. Prosegue e si rafforza infatti lo sforzo da parte
dell'industria per mettere a disposizione del canale e della clientela finale prodotti sem-
pre pit mirati, performanti e segmentati.

Un tale sforzo ha bisogno del supporto del canale di vendita per arrivare in maniera
efficace alla clientela finale. E qui cominciamo i problemi. Quali sono i canali in grado
di salvaguardare tutta la forza innovativa messa in campo dall'industria?

I pet shop indipendenti e le piccole catene locali lo sono certamente, soprattutto a moti-
vo di un know-how diffuso e di quella vendita assistita che permette di veicolare nel
migliore dei modi i prodotti a maggior valore aggiunto. Ma sappiamo che questo canale
si trova oggi in una fase delicata che lo vede subire la pressione non solo del grocery,
ma anche delle pit agguerrite catene.

A loro volta le catene offrono situazioni di chiaro-scuro, con una capacita diffusa di
vendere la qualita, ma sottoposte anche al rischio di rincorrere logiche di prezzo e di
volumi mutuate dalla Gdo.

E il grocery? Ci sono trend che dicono molto. Ad esempio la crescita del canale discount
nel 2015 a cui ha fatto seguito una frenata nei primi mesi del 2016. Il motivo? Lo si pud
spiegare proprio con il fatto che la clientela ha rivolto ad altra canali la crescente esi-
genza di prodotti innovativi.

Occorre quindi costruire un perfetto matching tra posizionamento del brand, valore del
prodotto e caratteristiche del canale. Passa da qui la strada per il successo dei prossimi
anni. E lo dimostrano quelle aziende che essendosi smarrite proprio su questa strada,
non riescono piu a ritrovare la bussola del mercato.

Davide Bartesaghi



rcaplanet sostiene
canili e gattili Enpa

26 maggio al 5 giugno scorsi Arcaplanet ha promosso una campagna a
agno delle attivita di Enpa per riempiere le ciotole degli animali meno
1nati. Per ogni scontrino superiore ai 35 euro e stato donato un pasto ai
atelli accolti nei canili e gattili dell' Enpa distribuiti sul territorio italiano.
asta iniziativa si colloca all'interno della partnership pluriennale con Ar-
anet, che premia la nostra operativita e capillarita sul territorio», spiega
co Bravi, presidente del Consiglio nazionale e responsabile Comunica-

e e Sviluppo iniziative dell Enpa. Michele Foppiani, fondatore e ammi-
-atore delegato di Arcaplanet, ha aggiunto: «Per noi & molto importante
etto di charity, per questo collaboriamo con centinaia di associazioni e
nuoviamo vere e proprie collette alimentari».

lutri la sua crescita” di Royal Canin
‘riva nei pet shop

ampagna di Royal Canin “Nutri la sua crescita”, che seque cuccioli e gattini in tutte le fasi del
sviluppo promuovendo l'importanza del gioco per una corretta crescita, € supportata da una

> di giornate speciali nei negozi di tutta Italia che distribuiscono i prodotti del marchio. Duran-
giornate “crescita” interverranno esperti a fornire consulenze e saranno disponibili kit cuc-

) e gattino con le rispettive guide. Il programma coinvolge anche alcuni centri veterinari dove
) stati distribuiti i kit con un libretto sanitario e un buono sconto Royal Canin per gli alimenti
cita. L'idea é nata da un'indagine di Royal Canin che ha mostrato come i proprietari italiani di
10n riconoscano un ruolo educativo e relazionale al momento del gioco.

soplus aumenta le vendite del 26%

2] 18 maggio scorso

otizia che Zooplus,

ributore online di

lcoli per animali do-

stici presente in tut-

iuropa, ha registrato

primo trimestre del

5 un fatturato di 208

ioni di euro, con un

remento di circail

» rispetto allo stesso periodo dello scorso anno. I progressi sono stati conseguiti in
ticolare nel segmento food. Linsegna tedesca si sta ora concentrando su un'ulterio-
rescita delle vendite per i futuri trimestri del 2016, mirando a raggiungere vendite

Eukanuba
contro le
diagnosi
fai-da-te

Durante il Congres-
so Scivac tenutosi a
Riminidal 27 al 29
maggio Eukanuba,
impegnata contro il
ricorso al web per le
diagnosi fai-da-te, si
e schierata al fianco
dei veterinari italia-
ni con un progetto a
sostegno delle attivi-
ta di questa catego-
ria professionale e
in opposizione alla
recente tendenza di
molti ad affidarsi
alle ricerche on-line
per risolvere i pro-
blemi dei propri pet.
Grazie al patrocinio
di Anmvi, Eukanu-
ba ha infatti rea-
lizzato per i medici
veterinari un poster
con lo slogan “Per
favore non confon-
dere la tua ricerca
sul web con la mia
laurea in Medicina
veterinaria” con
l'intento di porre
lattenzione sull'abi-
tudine sempre piu
diffusa e rischiosa
di consultare il web
anziché professioni-
sti specializzati.



Aperto il quarto
Pet Store Conad ad
Arma di Taggia (IM)

Pet Store Conad ha inaugurato
lo scorso 2 giugno il suo quarto
punto vendita ad Arma di Tag-
gia (IM), dopo le prime tre aper-
ture di Modena, Gualdo Tadino
(PG) e Rubiera (RE). Lo store
sorge presso il Centro Commer-
ciale La Riviera Shopyville, in via
Privata Roggeri 50. Allapertura
dei battenti il team ha offerto ai
clienti esclusivi servizi, consigli
e consulenze, un angolo ristoro
per pet, la possibilita di incidere
le medagliette e una borsa in
cotone per gli acquisti. Il ne-
gozio, esteso su una superficie
di circa 250 mq, e aperto tutti
Igiornidalle 9 alle 21 e mette a
disposizione oltre 3.000 referen-
Ze tra cibo, accessori, detergenti
e medicinali.

In provincia di Verona
iL152° Arcaplanet

La rete di Arcaplanet continua a espandersi: lo scorso 25 maggio é stato inaugur
un nuovo negozio a Castelnuovo del Garda (VR) in via G. Ungaretti 10-12 angolo
Milano, il 152° su territorio nazionale e il nono in Veneto. La giornata inaugurale
svolta tra omaggi, promozioni e novita per I'alimentazione e il benessere dei pet.
store e dotato di un totem interattivo che offre consulenze veterinarie profession
in collaborazione con Anmvi e tante altre funzioni esclusive. [l nuovo punto ven
circa 700 mq e oltre 8000 prodotti in vendita — ospita un ampio parcheggio gratt
e aperto sette giorni su sette dalle 9.00 alle 20.00.

Fortesan inaugurail 60°
punto vendita a Ghisalba (BG)

E stato inaugurato lo scorso sabato 18 giugno il punto vendita di Fortesan a Ghisalba, in provinc:
Bergamo. La nuova apertura ha segnato il traguardo di 60 store del marchio su suolo nazionale.
oltre 20 anni Fortesan si dedica alle esigenze dei pet, selezionando al meglio i prodotti per la cur:
l'alimentazione e il divertimento. Fortesan € anche online, con un e-commerce dove poter scegli
direttamente da casa tra piu di 8.400 articoli. Lo store, situato in via degli Alpini 4, & aperto tutti i
giorni dalle 9.00 alle 19.30 e la domenica dalle 9.00 alle 13.00.

LUlsola dei Tesori a Rozzano (M

e I'Angolo del veterinar
dove uno specialista er
disponibile per consult
gratuiti. A corredare la
rassegna, l'aperitivo di

La catena LIsola dei Teso-
ri ha aperto lo scorso 26
maggio un nuovo punto
vendita in Lombardia,

a Rozzano (MI). L'inau-

gurazione prevedeva apertura e una festa de
iniziative e promozioni cata ai piu piccoli. Dopc
durate anche nei giorni primo acquisto effettu:
successivi. Per l'occasione  nelle giornate inaugure

sono stati allestiti un set clienti hanno ricevuto1



Pet Shop vs Catene

Non tutti i punti vendita specializzati sono uguali. Tra indipendenti e grandi insegnt
sono differenze che determinano diversita di approcci da parte dei fornitori. Know-h
assortimento, prezzi, comunicazione, sono valori che si presentano con mix different
per il futuro? Le catene continueranno a crescere. E tra i pet shop la scommessa e su
capacita di difendere identita e posizionamento

di Davide Bartesaghi

Si fa in fretta a dire “specializzazione”.
Sifa in fretta a parlare di punti vendi-
ta dedicati esclusivamente ai prodotti
pet mettendoli in contrapposizione alla
grande distribuzione e piu in generale ai
canali grocery. Si fa in fretta a caratteriz-
zare questi punti vendita con plus come
il servizio, la competenza, la profondita
dell'offerta, la prossimita...

In realta c'é specializzazione e specializ-
zazione e il primo passo per approfondire
quali siano i tratti peculiari che defini-
scono l'identita di un canale é quello di
distinguere innanzitutto tra pet shop
indipendenti e catene: due mondi che
vivono di modelli di business e dinami-
che che si assomigliano solo se guardati
a distanza, ma che in realta divergono
profondamente come del resto con-
fermato dalle politiche distributive di
alcune aziende fornitrici e anche dai dati
di vendita che descrivono traiettorie di
sviluppo decisamente diverse.

A identita differenti, corrispondono
quindi approcci differenti da parte dei
fornitori: c'é chi opera una netta distin-
zione tra pet shop e catene e chi invece
le accomuna sotto il cappello dei punti
vendita specializzati.

Ad ognuno la sua strategia commerciale:
ed e proprio dal caleidoscopio delle poli-
tiche distributive che emerge un quadro
piu esatto e preciso delle opportunita e
dei modelli di business offerti da ciascu-
no.

Abbiamo chiesto a sei operatori di merca-
to di condividere con i lettori di PET B2B
la propria visione di mercato e gli ele-
menti essenziali della propria strategia
distributiva, per offrire una fotografia
del momento attuale che stanno attraver-
sando le due tipologie di canale. A loro

Rapporto fatturato/volumi

Vendite in Volume (milioni Kg)
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Fonte: Assalco-Zoomark

Canali di vendita - Evoluzione del rapporto
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ANNO RISPOSTO ALLE NOSTRE DOMANDE

1LO GIACOBBE LUCIANO FASSA
jonsabile canale direttore generale
Zializzato di Royal Monge

in Italia

JERICA FIORE MAURO LANDINI

yonsabile marketing vice presidente Conagit

‘et Food
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| vostri prodotti sono presenti in entrambi i canali
idipendenti e catene specializzate) o solo in uno

i due?

FRANCO MORANDO
direttore generale
Morando

MARIO CAVESTRO
direttore commerciale
Camon

Avete linee o brand dedicati in modo specifico

juesti canali?

Quali ritenete siano i punti di forza e di debolezza

i pet shop tradizionali?

. Quali ritenete siano i punti di forza e di debolezza

lle catene specializzate?

Secondo voi come si madifichera il peso di

1medi Aiia ~msamli laAl rAassinal manal e FAarmaiiar A

risposte che abbiamo raccolto. Ne sono
emerse considerazioni che disegnano
un quadro dove a indicare le diversita
piu significative sono proprio le sfuma-
ture.

LO STATO DI SALUTE

Prima di entrare nel merito del rap-
porto tra fornitori e punti vendita dei
due canali, € bene misurare quale sia

lo stato di salute di entrambi. I dati
recentemente diffusi da Assalco nel suo
rapporto annuale descrivono perfetta-
mente i trend del momento che premia-
no soprattutto le catene.

Anche nel 2015, infatti, le catene spe-
cializzate hanno registrato il tasso di
crescita piu alto rispetto agli altri canali
del mercato pet food. Con un sonoro
+17,9% a valore, le catene hanno segnato
un'accelerazione piu decisa rispetto alla
crescita dei pet shop (+1,6%) e groce-

ry (+3,3%). E si pud scommettere che
questo trend proseguira ancora a lungo,
dato che oggi le catene occupano una
quota di mercato ancora bassa rispetto
alle ambizioni e al ruolo sempre pit
strategico che questo canale tende a ri-
coprire, ma soprattutto rispetto ai piani
di investimento dei gruppi nazionali

e internazionali che ne detengono la
proprieta.

Chi verra penalizzato da questa cresci-
ta? Difficile rispondere con precisione
a questa domanda, anche se si puo
presumere che un maggiore fenomeno
di cannibalizzazione si verifichera con
il canale dei pet shop, con cui le catene
condividono in buona parte il target

e il posizionamento. In buona parte,

ma non del tutto. I due canali infatti
presentano anche delle differenze che
richiedono approcci e strategie diffe-
renti.

Ad esempio, come sottolinea ancora il
rapporto di Assalco, “il petshop tradi-
zionale continua a rimanere il canale a
piu alta redditivita: pur coprendo solo
i1 18,0% dei volumi (che corrispondono
a 99.219 tonnellate circa), genera il 32,0%
dei valori, con 613.3 milioni di euro di
fatturato”.

QUESTIONE DI POSIZIONAMENTO
Analizzando le strategie degli operatori
che abbiamo coinvolto in questa inchie-
sta, la prima cosa che balza agli occhi

e che la maggior parte delle aziende
intervistate considera le due tipolo-

gie come canali omogenei per quanto
riguarda il posizionamento: si tratta di



E questo basta. Ma c’é anche chi alza
ulteriormente l'asticella del posiziona-
mento e ritiene che solo uno dei due
possa essere adeguato a commercializ-
zare prodotti di fascia alta. Il motivo
principale risiede nell'importanza
dell'interfaccia con il cliente finale: nei
pet shop é il titolare stesso a occuparsi
del rapporto con la clientela, oppure

ci sono addetti alla vendita con un
grande know-how. Questo permette di
trasferire con maggiore facilita il valore
aggiunto dei prodotti di fascia piu alta e
motivare il posizionamento di prezzo di
alcuni articoli.

Nelle catene, non sempre € possibile sta-
bilire un rapporto di questo tipo con la
clientela. E questo potrebbe scoraggiare
chi commercializza prodotti di fascia
alta. Ma le coste stanno cambiando.
Come conferma Luciano Fassa, direttore
generale di Monge, «anche nelle catene
la competenza degli addetti alle vendite
é migliorata molto rispetto al passato.
Ormai ci sono buone conoscenze dei
prodotti e dei loro plus» Anche perché
I'industria sostiene questo know how
con momenti di formazione dedicati.
«Se un prodotto ¢ valido e ha reali carat-
teristiche di qualita, lo si pud proporre
bene in entrambi i canali» prosegue Lu-
ciano Fassa. «Certo, il pet shop indipen-
dente puo indirizzare maggiormente le
scelte del consumatore su alcune mar-
che rispetto ad altre, ma in ogni caso la
qualita non € mai un problema, € solo
una opportunita. E se non hai qualita, il
prezzo diventa l'unica leva per dialogare
con il consumatoren.

Oltre alla competenza del personale

e a un'offerta posizionata sulla fascia
piu qualitativa, altri plus importanti

dei punti vendita indipendenti sono la
capacita di difendere la marginalita, la
prossimita con la clientela e una mag-
giore facilita nel raggiungere il negozio
da parte del target fidelizzato.

Sul versante opposto, si trovano anche
alcuni elementi di debolezza: come ad
esempio il minor traffico rispetto a
catene e grocery e, dal punto di vista dei
fornitori, il minor volume di acquisti.

E proprio questi due limiti dei pet shop
rappresentano alcuni dei plus principali
delle catene: la capacita di generare
maggiore traffico e i volumi d’acquisto
piu alti. Una manna per i fornitori? Non
sempre. Proprio questi aspetti possono
trasformarsi in elementi di forza in fase
di negoziazione da parte delle catene.
«Abbiamo smesso di lavorare con alcune
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1. I vostri prodotti sono presenti in entrambi i canz
(indipendenti e catene specializzate) o solo in uno

dei due?

CARLO GIACOBBE, ROYAL
CANIN: In entrambi i canali.

LUCIANO FASSA, MONGE:
In entrambi.

FRANCO MORANDO,

MORANDO: [ nostri prodotti sono

presenti in entrambi i canali.

FEDERICA FIORE, 2G PET FOOD:

I prodotti della linea 2G Pet Food
sono attualmente distribuiti sola-
mente nei pet shop indipendenti.

MAURO LANDINI, CONAGIT: Gli
alimenti secchi, gli snack e i biscot-
ti prodotti da Giuntini (con i brand

Giuntini e con il marchio privato
dell'insegna) sono prevalentemente distribuiti
nel canale GDO, ma sono distribuiti anche nel
canale specializzato e in quello tradizionale.

Le nostre quote sono le sequenti: 73% GL
canale specializzato; 20% agrarie; 3% alt
dizionale. Per i prossimi anni, ['obiettivo
mentare la presenza nei pet shop e nelle
cercare di presidiare al meglio tutti i can

MARIO CAVESTRO, CAMi

Camon é nata nel lontano.

si e sviluppata in questi 30

avendo come sua focalizza
i pet shop specializzati e proponendo ad
prodotti di alto livello e qualita, forti di u
ratterizzazione netta rispetto alla conco:
e a prezzi in grado di salvaguardare sia |
petitivita sia un connotazione ‘premiurr
ultimi anni, seguendo le innegabili tende
mercato, abbiamo aperto la nostra dispc
anche ad alcune selezionate catene spec
zate con le quali pero, con tutti i mezzi a
disposizione, abbiamo aperto spazi di dii
di formazione orientati ad offrire ai dipe
una preparazione di qualitd, in grado di
paragonata a quella formazione e a que
aggiunto che il negozio specializzato ha
avuto e deve mantenere.

2. Avete linee o brand dedicati in modo specifico

a questi canali?

CARLO GIACOBBE, ROYAL

CANIN: No, non c’¢ alcune differenzia-

zione di gamma per catene e pet shop.

LUCIANO FASSA, MONGE:

Le linee Monge Natural Superpremium

e Gemon sono presentii nei pet shop e

nelle catene Pet. Si tratta di un'offerta

che pero non viene veicolata in GDO
perché esclusiva per il canale specializzato.

FRANCO MORANDO,

MORANDO: Sj, abbiamo linee dedicate
ad ogni singolo canale, appositamente

studiate e supportate da attivita di

comunicazione ‘ad hoc”. Per il canale
specializzato la nostra linea di punta é Miocane e
Miogatto sviluppata per il benessere degli amici a
quattro zampe e premiata “Prodotto dell'anno 2015",

insegne interessate solo a comprare al
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FEDERICA FIORE, 2G PET F
No, non c'¢ un brand o un pa
dedicato.

MAURO LANDINI, CONAGT
Way é la nuova linea Giuntini
alimenti per cane e gatto dedi
canale pet shop e alle catene s
lizzate.

MARIO CAVESTRO, CAMON
momento non abbiamo branc
ci con i quali siamo entrati all
della grande distribuzione. Ar
tali catene, infatti, proponiam
delle quattro aziende che sono parte integrc
gruppo, ossia Camon, Marpet, Alba e Lovep

di poter avere una forza promoziona-
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uali ritenete siano i punti di forza e di debolezza

)et shop tradizionali?

CARLO GIACOBBE, ROYAL
CANIN: Quello che a noi interessa é
la specializzazione. Da questo punto
di vista non vedo grandi differenze tra
nali. Ci sono ottimi professionisti sia da
te che dall'altra. Certo, i pet shop devono
di migliorare il traffico nel punto vendita.

LUCIANO FASSA, MONGE:

Punti di forza pet shop: Presidio del

territorio e rapporto piti diretto con il

consumatore.
i debolezza pet shop: Spesso per i pet shop
denti i problemi piti grandi riguardano le
i di vendita che possono risultare troppo
“ispetto allampiezza della proposta che
iva dall'industria. Questo penalizza la pro-
di assortimento che risulta pit contenuta.

FRANCO MORANDO,

MORANDO: Lo shopper del canale

specializzato € normalmente un

expert provider che non bada a spese
1lute del suo amico animale e, proprio per
3 alla ricerca del prodotto piti idoneo alle
2ssita. Ricerca pertanto, da un lato, un
nento profondo, dall'altro, un advising da
’l responsabile del negozio. Ad aumentare
lessita dell' assortimento del canale spe-
to vi sono le linee di prodotto atte ad una
ine terapeutica prescritte dai veterinari
7iare i pitl importanti problemi di salute
Il petshop tradizionale subisce pero gli
ella crisi dei consumi, i cambiamenti strut-
2lla domanda (crescente diffusione di cani
1 medio/piccola), le modifiche dei compor-
"d'acquisto e lo sviluppo delle catene. Tut-
novazione, il servizio e la focalizzazione
business sortiscono ancora effetti positivi.
colare, negozi tradizionali e catene sono i
u cui viene veicolata principalmente l'in-
ne e cio rappresenta un punto di forza che
entito di attenuare le perdite degli scorsi
orattutto per i petshop tradizionali.

FEDERICA FIORE, 2G PET FOOD:
Punti di forza pet shop: Rapporto piti
personale tra negoziante e cliente; il
cliente é servito e consigliato con piti
ne. Di riflesso acquista maggiore valore
prodotto venduto. Inoltre c'¢ maggiore
dei prodotti in vendita, perché solitamen-
1SS0 negoziante o proprietario a testare i

|uesto punto di vista le catene

Ann cranliara Ai ~AllArAares nranria

prodotti sui propri animali prima di deciderne
la vendita. Infine la localizzazione del negozio
pit comoda al consumatore, trovandosi gene-
ralmente in centro citta oppure trattandosi di

un negozio di quartiere.

Punti di debolezza pet shop: Negozianti poco
business man e in alcuni casi poco intrapren-

denti. Prezzi piti alti di uscita dei prodotti. Bassi

volumi d'acquisto. Logistica distributiva pit

costosa e molto personalizzata a causa dei bas-

si volumi, gestione dei negozi personalizzata e
dislocazione dei punti vendita in zone ZTL.

MAURO LANDINI, CONAGIT:
La forza del pet shop tradizionale
e da ricercarsi nell'esperienza e
nella professionalita del titolare

e dello staff del punto vendita. Chi si rivolge a

un pet shop ricerca consulenza e consigli quasi

personalizzati per i propri animali, per la loro

alimentazione e per la loro gestione quotidiana.

Pretendere che il consumatore si rechi nel pet
shop per acquisti fai-da-te significa equipa-
rarsi alla distribuzione organizzata. Nei punti
vendita specializzati dovrebbero essere distri-
buiti prodotti con caratteristiche differenti - a
maggior valore aggiunto, di fascia superpre-
mium... - rispetto a quelli che si trovano nei
supermercati.

MARIO CAVESTRO, CAMON:

Punti di forza pet shop: I punti di

forza dei pet shop tradizionali, in

linea di principio, sono l'orien-
tamento volto ad instaurare una maggiore
fidelizzazione con i propri clienti, una mag-
giore conoscenza dei prodotti e la capacita di
proporli nel modo piti corretto, la possibilita
di raccogliere riscontri diretti sugli articoli dai
propri consumatori finali.

Punti di debolezza pet shop: Un pet shop tradi-
zionale risulta debole nel momento in cui perde

le specificita appena citate ossia quando il tito-
lare o i commessi non siano in grado di creare

rapporti solidi e continuativi con i propri clienti
finali, quando non ci sia un‘adeguata formazio-

ne in merito ai prodotti a scaffale, quando non

si ascoltino a fondo le segnalazioni, lamentele o

consigli dei propri clienti finali. A tutto questo,

sempre come ‘malus”, si deve aggiungere anche

una politica sul prezzo che, per forza di cose,
risulta solitamente piu alto rispetto a quello
applicato dalla grande distribuzione.

equilibrio che pud risultare precario,
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cobbe, SPT Pillar head di Royal Canin
Italia: «Noi riteniamo che la cosa piu
importante sia avere una propria
identita di brand e un proprio posizio-
namento chiaro di mercato rispetto alla
concorrenza. A noi interessa lavorare
con i player dello specializzato che
come noi siano interessati a rafforzare
la propria identita attraverso un'offer-
ta incentrata su qualita, capillarita e
servizi. Il resto & meno importante per
avere successo nel futuro come canale
specializzaton.

Anche Franco Morando, direttore ge-
nerale di Morando, esamina il rapporto
tra canali specializzati e grocery sottoli-
neando il diverso approccio del consu-
matore finale: «<Nonostante in questi
anni il business del petfood sia molto
cresciuto, il consumatore del canale
grocery ha un approccio alla categoria
molto meno sofisticato. Lassortimento
che troviamo sui punti vendita riflette
logiche di life style e life stage con una
forte esposizione nel monoporzione sia
cane che gatto.

Diciamo che la dinamica di acquisto
nella GDO si basa principalmente sulla
ricerca di convenienza. Nonostante
tutto, le catene hanno saputo cogliere
le nuove esigenze del consumatore, in-
tervenendo sugli assortimenti, aumen-
tando gli spazi ed impegnandosi in una
comunicazione sul punto vendita piu
precisa e ricca di stimoli».

ADDETTI, OFFERTA

E COMUNICAZIONE

Per quanto riguarda invece il know-
how degli addetti alla vendita e la loro
capacita di trasferire il valore aggiunto
ai consumatori finali, questo dipende
anche dagli investimenti in training

e formazione che alcune aziende del
settore stanno mettendo in campo con
grandi sforzi, seppure con risultati
alterni.

Ad esempio in alcune catene la rotazio-
ne degli addetti alla vendite e talmente
alta da vanificare questi investimenti.
La formazione rimane comunque un
passaggio obbligato per chi ambisce a
posizionare i propri articoli nella fascia
premium.

Un ulteriore vantaggio delle catene é

la maggiore superficie disponibile, che
si traduce in un assortimento ampio

e profondo, piu in grado di soddisfare
ogni specifica richiesta del cliente.
Lampliarsi dell'offerta del pet food tro-
va in queste superfici un supporto vali-
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4. Quali ritenete siano i punti di forza e di debolezza

delle catene specializzate?

CARLO GIACOBBE, ROYAL CANIN: La strategia di
sviluppo delle catene ¢ legata soprattutto alla presenza
nei centri commerciali. Li non c'é il problema di creare
traffico. Occorre invece lavorare sulla fidelizzazione. E
sulla vendita assistita. Su questo aspetto noi stiamo investendo mol-
to: abbiamo una squadra di formatori che ogni settimana incontra
i nostri clienti per fare formazione con sessioni in aula e moduli di
e-learning. Intravvedo anche un rischio per le catene: quello di un
eccessivo utilizzo della leva promozionale e di una ‘grocerizzazione
dell'offerta”.

LUCIANO FASSA, MONGE:
Punti di forza catene: Il principale punto di forza é sicu-
ramente la profondita di assortimento e quindi 'ampiez-
za dell’offerta. Poi spesso le catene sono piul dinamiche
sulle offerte promozionali anche se vi sono molti pet shop che negli
ultimi anni hanno dimostrato notevole vivacita e convenienza.
E come terzo elemento distintivo aggiungo che il consumatore ha la
possibilita di trovare lo stesso assortimento in tutti i punti vendita di
una stessa insegna.
Punti di debolezza catene: Trattandosi di negozi a libero servizio,
rispetto al pet shop tradizionale spesso c’é un minor legame con chi
acquista. Non si puo generalizzare, ma direi che un possibile punto
di debolezza e proprio la mancanza di un rapporto diretto e ripetuto
con il proprio consumatore.

FEDERICA FIORE, 2G PET FOOD:

Punti di forza catene: Prezzi piu bassi di uscita al pub-

blico. Volumi d'acquisto maggiori.

La funzione marketing della catena offre un supporto
marketing gratuito al prodotto stesso.
Maggior diffusione del prodotto nelle piazze in cui é presente la cate-
na specializzata con i suoi punti di vendita. Logistica distributiva piu
snella e standardizzata.
Punti di debolezza catene: Il consumatore é meno consigliato. II
prodotto non é sufficientemente spiegato e supportato dagli addetti

alle vendite anche per I'elevato numero di referenze da gestire. Sc
mente si tratta di punti vendita localizzati in zone raggiungibili ¢
cliente esclusivamente con mezzi di trasporto, e quindi poco com

MAURO LANDINI, CONAGIT: Le catene specializzc

offrono al consumatore uno spazio espositivo consi

stente in cui poter effettuare gli acquisti e conseguel

temente un vasto assortimento di prodotti per gli ar
animali. L'offerta di alimenti e accessori in questo format é super
a quella di un supermercato e, similmente, include prodotti con il
marchio dellinsegna, cosi come accade in GDO. I punti di forza sc
nel display, la vasta gamma di prodotti, l'ampia disponibilita di rr
chi esposti, la ricca possibilita di offerte e promozioni. Negli ultinr
anni il mercato pet italiano ha assistito alla crescita del numero
di punti vendita di catene e conseguentemente sono aumentati il
peso e il giro d'affari di queste ultime, il cui vantaggio competitivi
evidente.

MARIO CAVESTRO, CAMON:

Punti di forza catene: Il primo e forse pitl eclatante é It

maggiore offerta di prodotti, dovuta a scelte aziendali

oltre che a metrature non commisurabili con quelle de
punti vendita specializzati. A cio si deve aggiungere una collocazion
livello di prezzo che puo essere molto concorrenziale rispetto ai pet s
specializzati, con frequenti possibilita di applicare scontistiche indu.
biamente allettanti in virtu delle notevoli quantita di ordinato.
Punti di debolezza catene: I punti di debolezza sono essenzialmente
l'opposto rispetto ai punti di forza del pet shop tradizionali: pertantc
sempre in linea di principio, la maggiore difficoltd a creare un rappc
con il cliente finale, dovuto ad un approccio talvolta piti da superme
to piuttosto che da bottega, una conoscenza dei prodotti che, sottost
do alla cosiddetta logica del libero servizio, non risulta sempre adegt
da parte dei commessi. [nsomma, in generale si puo parlare di una s
di spersonalizzazione del processo acquirente-merce-venditore. Ovvi
mente si generalizza: vi sono infatti catene che dedicano molto temg
attenzione a rinsaldare i rapporti con i propri clienti finali.

mirato razza, taglia, abitudini alimentari,
intolleranze, patologie ed altre esigenze
specifiche, a cui si aggiunge un'offerta
crescente di accessori. Difficile per molti
pet shop indipendenti trovare spazio per
tutti questi prodotti. I punti vendita in-
dipendenti si trovano quindi a dover fare
una selezione piu rigorosa tra i fornitori.
Come avviene questa selezione da parte
dei pet shop, con quali criteri? Luciano
Fassa, direttore generale di Monge, ha le
idee chiare: «Conta molto il rapporto di
fiducia che si crea con il consumatore, in
grado di motivare la qualita del prodotto
che gli diamo, una vasta gamma di pro-
dotti, ovviamente le marginalita offerte, i
tempi di consegna e tutto quello che puo
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econdo voi come si modifichera il peso di questi
canali nei prossimi anni in termini di trend

‘escita o contrazione?

CARLO GIACOBBE, ROYAL
CANIN: Difficile rispondere.
DPer le catene la chiave di cresci-
ta e legata all'apertura di nuovi
endita e questo potrebbe portare a un
ento importante della market share.
ino convinto che anche i pet shop
1denti abbiano delle opportunita di
1, soprattutto se sapranno continuare
are in modo coerente con la propria
1 non avranno problemi di coesisten-
altri format.

LUCIANO FASSA, MONGE: Si-

curamente le catene sono desti-

nate a crescere; sono player con

ambiziosi piani di sviluppo che
inno all'apertura di tanti nuovi punti
1allargando il presidio territoriale in
ioni. E poi perché stanno nascendo
insegne in territori dove questo tipo di
non era presente, che daranno il loro
uto a incrementare la market share
itene. Eroderanno quote prevalente-
ai piccoli pet shop indipendenti meno
‘ci. Ma é altrettanto vero che da que-
1petizione molti negozi indipendenti
Jero trarre vantaggi e attrezzarsi per
«are le nuove sfide del futuro.

hop e catene sono in grado di valorizzare I'of ferta a valore aggiunto, ma facendo leva su una

FEDERICA FIORE, 2G PET FOOD:
Mi aspetto un trend in crescita per
le grandi catene dovuto ai prezzi
piu bassi di vendita.

MAURO LANDINI, CONAGIT:

Probabilmente le catene cresceran-

no ancora. I pet shop a gestione

familiare, che complessivamente
nel mercato pet italiano registrano ancora il giro
d'affari migliore e a piu alta redditivita rischiano
di essere man mano assorbiti dalle insegne delle
catene principali.

MARIO CAVESTRO, CAMON:

Se gli orientamenti del mercato

resteranno quelli attuali, c'é da

immaginare che le grandi catene

diventeranno sempre piti impor-
tanti a scapito dei piccoli pet shop specializzati
che, se non sapranno investire in formazione e in
capacita di fidelizzazione, si troveranno a dover
fare i conti con incassi sempre minori dovuti
anche alla minore offerta a scaffale. Cio avverra
soprattutto se le catene riusciranno in un certo
senso a riconvertirsi a processi, scelte architet-
toniche e strutturali e approccio al pubblico piu
caldi, uscendo dalla pura logica della quantita di
merce movimentata (e dai relativi guadagni) per
abbracciare e recuperare un rapporto piti umano
e di prossimita con i propri clienti finali.

shop e catene ¢ la disponibilita di risorse
da destinare agli investimenti in comu-
nicazione (volantini, pubblicita, social
network..). Anche su questo fronte le
catene hanno una maggiore capacita,
potendo distribuire i costi su un numero
superiore di negozi. A questo si aggiungo-
no anche i vantaggi offerti da un'identita
di insegna, di format e di assortimento.
Vantaggi che le catene stesse dovranno
pero essere in grado di trasformare in
fidelizzazione. E cercando di evitare

un rischio che molti operatori vedono
incombere sul futuro delle catene: ci rife-
riamo al rischio di un'offerta che tende a
sovrapporsi eccessivamente a quella dei
canali grocery. Altri settori insegnano che
situazioni del genere sono la piu naturale
premessa a quelle battaglie dei prezzi
sostenute da iniziative promozionali che
alla fine portano vantaggi solo ai consu-
matori finali mentre per i punti vendita
ottengono come risultato solamente una
contrazione dei margini e un maggiore
traffico, che riguarda pero un pubblico
difficilmente fidelizzabile.

SVILUPPO E SELEZIONE

A questo punto, come potrebbe evolversi
in futuro la ripartizione delle quote di
mercato tra pet shop, catene e grocery?
Praticamente quasi tutti gli operatori che
abbiamo intervistato si dicono certi che
le catene hanno davanti ancora un ampio
margine di crescita, che potra arrivare
non solo dall'incremento dei ricavi medi
dei singoli punti vendita gia operativi,
ma soprattutto dai piani di sviluppo che
prevedono numerose nuove aperture e
una copertura capillare del territorio.

A farne le spese dovrebbe essere pro-
prio il canale pet shop, ma non in modo
indistinto. Probabilmente nei prossimi
anni lo sviluppo delle catene sul territo-
rio avviera un processo di selezione che
spingera ai margini del mercato i punti
vendita meno dinamici e intraprendenti.
Sara invece molto difficile estromette-
re dal mercato i pet shop forti di una
propria identita e di un posizionamento
chiaro nel rapporto con il consumatore
finale. Rafforzare la propria identita e
quindi una delle strade per riuscire ad
attraversare senza rischi un periodo che
si preannuncia ricco di scossoni e turbo-
lenze. Del resto, sono gli stessi fornitori
ad avere bisogno di un trade consolidato
e capace di proporre e vendere la qualita,
e soprattutto capace di comprendere e
rilanciare l'innovazione che si riversa in-
nanzitutto sul canale specializzato. Solo

raci infatti ci n11A nancara Ai difandara



Interzoo 2016
sancisce il successo
del natural food

La manifestazione si e chiusa con bilanci molto positivi:
39.000 i visitatori da oltre 90 nazioni, con un +5% rispet-
to al 2014. Riflettori puntati sui cibi naturali e salutari,
grain free e snack ricompensa. Tra gli accessori i trend
premiano design e innovazione. Boom per hi-tech e stru-

menti multimediali

Sin dall'apertura dei battenti avvenuta
lo scorso 26 maggio si respirava il fer-
mento che avrebbe pervaso I'Exhibition
Centre di Norimberga durante i quattro
giorni di Interzoo 2016, dove i maggiori
operatori del settore a livello globale, anzi
quasi tutti, si sono incontrati in un unico
forum, rendendo Norimberga I'epicentro
mondiale della pet industry. Assenti i
leader mondiali come Mars, Nestlé Pu-
rina e Hill's. Nonostante queste assenze
I'evento si é riconfermato «un'eccezionale
piattaforma per nuove relazioni commer-
ciali e per I'introduzione di nuovi prodot-
ti», come riporta Hans-Jochen Bungener,
presidente del comitato fieristico di
Interzoo, novita che i 1.800 espositori pro-
venienti da oltre 60 Paesi hanno presen-
tato al cospetto dei principali attori del

lisitatori B NAZIONALI

Il INTERNAZIONALI
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38.324 36.792

panorama pet mondiale all'interno dei 13
padiglioni distribuiti sui 115.000 mq del
polo fieristico della cittadina tedesca.

UN SUCCESSO SU TUTTII FRONTI
Ledizione 2016 ha fatto registrare presen-
ze importanti sia in termini di espositori,
guest’anno piu internazionali che mai,
con 1'82% di operatori esteri - il 10% in
piu rispetto al 2014 (quelli tedeschi sono
invece aumentati dell'8%) - sia tra i visita-
tori (+5%), circa 39.000 giunti soprattutto
da Italia, Francia, Paesi Bassi, Spagna,
Repubblica Ceca e Polonia.

Feedback positivi sono arrivati da en-
trambe le parti: le aziende hanno apprez-
zato il riscontro dei visitatori e le buone
opportunita di export, mentre il pubblico
ha accolto con stupore la vastita dell'as-
sortimento di pet
food proposto e

le innovazioni nei
vari settori. Buono
anche il riscontro
dei media, che ha
visto la presenza
di 423 giornalisti
accreditati rispet-
to ai 403 del 2014:
un interesse che
suggerisce quanto
il settore pet sia in
fermento.

Anche quest'an-

nn oli artiernli

39.000

37.367

I numeri di
Interzoo 2016

Superficie totale: 115.000 mq
Numero padiglioni: 13

Numero espositori: 1.800 (circa 1.C
in pit rispetto al 2014) da 60 Paesi
Numero visitatori: c.ca 39000 da
oltre 90 nazioni

hanno dominato la scena, con oltre il .
di aziende dedicate a questo segmentc
I trend piu in voga sono stati quelli de
prodotti naturali, pensati per la salute
benessere, e le proposte high-tech.

ALIMENTI SEMPRE PIU NATURALI
Il fenomeno in crescita dell'umanizza:
ne degli animali da compagnia ha spie
to la strada al lancio di prodotti organ
ecosostenibili e rigorosamente cruelty
free, senza additivi artificiali e OGM, ¢
garantiscano un apporto bilanciato e

completo anche agli animali affetti da
tologie e intolleranze alimentari, aiuta
done lo sviluppo fisico in tutte le fasi.
Una tendenza che risponde in manier:
puntuale ed efficace alle singole esige
ormai sempre piu diversificate, dei pet

memhri della famioclia a tuitti oli effett



vanguardia. Su tutti, hanno prevalso
ain-free sia per cani sia per gatti, il
(a base di cibo crudo biologico), gli
sratori alimentari vegetariani e gli
'k ricompensa ma anche funzionali
‘igiene orale.

H-TECH E DESIGN PER ACCESSORI
‘AVANGURDIA

arole d'ordine per gli accessori sono

2 design e stile, che uniscono un

o trendy a una resa performante. Un
re in grande crescita si € rivelato poi
h-tech, che mette al servizio della pet
istry tecnologie sempre pit sosfisti-
come lampade led per acquari e ter-
a risparmio energetico che produco-
it luce rispetto a quelle tradizionali,
lono piu intensi i colori e favoriscono
escita di piante e coralli.

rimo piano anche le pompe per

etti da giardino a basso consumo
'getico e i sistemi per il controllo da
oto delle condizioni di temperatura,
zeno e livelli dell’'acquario. Grande

vo € stato dato ai distributori di cibo
rrammabili, alcuni dei quali control-
i da smartphone, e alle ciotole che
ono essere visualizzate a distanza
lite webcam. Sempre piu diffuse

1e le applicazioni che offrono servizi
e la ricerca del veterinario, la cura
acquario o la socializzazione attra-

o social network e community per

antare il nranrin net a1l weh e chiar-

Monge: regimi alimentari curativi
con la linea Vet Solution

Quello di Monge é stato sicuramente uno degli
stand con maggiore traffico tra quelli visti in
fiera. L'azienda presentava diverse novitda, ma
dedicando una particolare attenzione alla linea
Vet Solution, una gamma di prodotti specifici per
cani e gatti che necessitano di un regime alimen-
tare dedicato e curativo. La linea Vet Solution é
indicata per animali sotto regime terapeutico e
per questo piu vulnerabili a condizioni di stress
che compromettono il loro benessere. A loro viene
assicurata innanzitutto una migliore digestione.
Le diete Vet Solution contengono Fit-aroma,
esclusiva di Monge nel mercato italiano: i
fitonutraceutici funzionali specifici da un lato
migliorano I'appetibilita del prodotto e dall'altro
apportano benefici alla salute.

2G: alimentazione
sana e golosa con
Diet Complete Fish

Lazienda veneta 2G Pet Food si é presentata alla
fiera di Norimberga con numerose novita tra cui la
miscela dietetica e depurativa di fiocchi di cereali
legumi e verdure Diet Flakes e le crocchette di
salmone e pollo freschi, verdura, frutta ed erbette
aromatiche Diet Complete. Ma i riflettori erano
puntati soprattutto su Diet Compete Fish, un
alimento completo e bilanciato per soddisfare le

esigenze nutritive quotidiane dei cani adultj, realiz-

zato con crocchette grain-free di sola carne fresca
di salmone, che garantiscono proteine naturali di

Luciano Fassa indica la principale novit
allo stand di Monge: la nuova linea Vet

Federica Fiore, responsabile marketir
Food, con la principale novita che I'az
ha portato in fiera: Diet Complete Fisl

altissima qualita. «Si tratta quindi di un alimento con un'unica fonte di proteine di origine anim
ga Federica Fiore, responsabile marketing di 2G Pet Food, «che lo rende piu leggero e digeribile e
acidi grassi ed Omega 3 per migliorare la salute di cute e pelo e per rinforzare il sistema immuni

Candioli promuove la dermocosmesi veteri

Anche se la presenza di Candioli era finalizzata
soprattutto a promuovere l'attivita all’estero,
sono state presentate numerose novita anche
per il mercato italiano, in particolare per il
canale pet shop e per gli ambulatori veterina-
ri. Sotto i riflettori in particolare c'era la linea
dermocosmetica veterinaria Actea, composta
da 4 prodotti. Actea Dermo, la lozione ad uso
dermatologico per cani e gatti indicata come
coadiuvante nel trattamento delle condizioni
cutanee caratterizzate da prurito, arrossamento
e alterazioni del film idrolipidico. Actea Oto,
I'emulsione ad uso otologico coadiuvante nel
trattamento delle condizioni dell’'orecchio ester-
no. Actea Oral, un gel stomatologico ad elevata

Il bello di fare gruppo. Da sinistra: Raffi
scientific export support; Chiara Parell
manager veterinary line; Luca Cravero
general manager; Stefano Tamburini, s
coordinator; Filippo Gasparri, export m



Agras Pet Food punta
sul monoproteico Schesir

Pier Francesco Cazzola, area mana-
ger di Agras Pet Food, presenta uno
dei prodotti della nuova linea Dry
Line con marchio Schesir

Collocato in posizione cen-
trale in uno dei padiglioni
piu prestigiosi della fiera, lo
stand di Agras Pet Food &
stato per tutti i giorni della
manifestazione un via vai
ininterrotto di visitatori.
Tante le novita presentate
dall'azienda con il nuovissi-
mo marchio. Ma a trovarsi
piu frequentemente sotto i
riflettori é stata la linea Dry
Line con marchio Schesir,
un'ampia gamma di croc-
chette monoproteiche per
cani e gatti, prive di coloran-
ti e di conservanti aggiunti e
ipoallergeniche, cosi da pro-
teggere il cane e il gatto dalle
intolleranze alimentari. Ad

attestare il valore del prodotto, c'e anche l'approvazione della formula
nutrizionale da parte del Dipartimento di Scienze mediche veterinarie
dellAlma Mater Studiorum Universita di Bologna. Alla Dry Line si sono
aggiunte ben sei referenze, quattro per gatto e due per cani di taglia
piccola, con prosciutto, la varieta che ha riscosso pit successo in termi-

ni di vendite per la taglia media nel 2015.

Nuove immagine e formulazione
per Naxos di Adragna

Vincenzo Adragna, amministrato-
re unico, assieme a un'assistente
posano davanti a un’esposizione di
prodotti Naxos con il nuovo packa-
ging, che mette ancor piu in risalto
la presenza di agrumi

Con oltre 30 anni di espe-
rienza, Adragna é arrivata
quest'anno alla sua terza
edizione di Interzoo presen-
tando un restyling di packa-
ging e formulazione della
sua linea super premium per
cani Naxos, che dal 2016 é
completamente gluten free,
per rispondere alle esigenze
degli animali intolleranti. La
gamma offre materie prime
sicure, genuine e quasi esclu-
sivamente di origine mediter-
ranea, come ad esempio gli
agrumi, plus dei prodotti
Naxos e la cui presenza é ora
messa ancor piul in risalto
sulla confezione grazie a
una grafica rinnovata che

evidenzia questi esclusivi ingredienti con un supporto visivo accanto
alla sola indicazione. Il perseguimento di una maggiore chiarezza per
offrire una lettura immediata del contenuto si é riflesso sull'intera con-
fezione. rinnovata e resa vit identificabile. pur mantenendo continuita

Bama esordisce nel segno
del problem solving

L'azienda toscana Bama
era presente per la prima
volta a Interzoo con il suo

catalogo di prodotti e acces-

sori per il mondo pet. Bama

ha infatti esordito nel pet
solo dallo scorso febbraio
dopo due anni di studi e
valuazioni.

L'azienda é sul mercato da

37 anni come produttrice
di articoli per la casa e il

giardino, «secondo la logica
del problem solving», spiega

Rossella Baiocchi, respon-

sabile marketing e comuni-
cazione, «cerchiamo cioé di

offrire innovazioni capaci

di risolvere piccoli problemi

Rossella Baiocchi, responsabile r
comunicazione di Bama, in posa
kit Food Stand, una ciotola da ap
parete per consentire un’aliment
postura corretta

quotidiani» Un esempio? La ciotola Food Stand, un kit da installare
parete in modo che il cane possa mangiare alla corretta postura e d
to di vano porta oggetti e ciotole asportabili e lavabili. Oppure la cu
Bungalow, con base estraibile su ruote per una pulizia pit facile e te
tuccio sollevabile per favorire I'areazione in estate. «Riscontriamo rr
attenzione verso i nostri articoli perché hanno sempre alcuni piccol
dettagli di design che fanno la differenza» prosegue Rossella Baiocc

Befood, nel nome di essere

e benessere

Befood € una giovane
realta umbra nata nel
2010 da una compagine
sociale che da oltre 20
anni opera nel settore
del pet food. Realizza
cibo secco di qualita su-
periore per conto terzi e
segue a 360° l'articolata
gamma di servizi che
gravitano attorno alla
produzione: confeziona-
mento, logistica, marke-
ting. «Il valore aggiunto
di Befood si potrebbe
esplicitare in quat-

tro drivers: persone,
passione, tecnologia e
natura, che si sintetizza-
no in B-Quality», spiega

Fabio Bernini, direttore generale di
all'interno dello stand, nel quale erc
esposte le tipologie di crocchette ch
da produce nei suoi impianti tecnol
ultima generazione

Fabio Bernini, direttore generale, raccontando la mission del bran
garantire agli animali quel benessere evocato gia nelle iniziali di
in un gioco di parole con il verbo inglese “to be”, che testimonia I'i
di erande rispetto per l'essere vivente e per la natura insita in aue



rdor innova con il brand Agamai

Con una storia trentennale
alle spalle, I'azienda Hydor
ha pianificato una svolta
nel segno dell'innovazione.
Il nuovo brand Aqamai in-
fatti ha in catalogo prodotti
che possono essere gestiti
tramite app. «Al marchio
Agamai» spiega Sebastiano
Bresolin, vice presidente di
Hydor Group «fanno capo
tutti gli articoli concepiti
nell'ambito dell'internet of
the things», cioé l'internet
delle cose che pero, visto

il settore di cui si occupa

Bresolin, vice presidente di l'azienda, é stato tradotto
Ip e ideatore del progetto Aqa- con Internet of the tanks.

e al padre Valerio Bresolin, fon- 1] primo esempio, esposto in
azienda. Tra di loro la lampada

fiera, é la lampada led per
acquario marino abbina-
iche a una pompa. «Oltre alla tecnologia di cui dispone, si tratta

e di una lampada di design, che puo benissimo fare bella figura in
1lotton,

1ario marino

sugual punta su umido cane
rero monoproteico

Alla base dell'etica

del brand Disugual

c'é in primis il grande
rispetto e affetto per gli
animali, oltre alla con-
vinzione che “'amore
non € una questione
di razza”, come recita
lo slogan di un mar-
chio che, gia dal nome,
intende conciliare le
esigenze di tipologie
diverse di cani e gatti
in alimenti completi e
realizzati con materie
di qualita, come la vera

nuttig di Disugual accanto ai carne ricavata dallin-

iido. Il loro monoproteico é realiz- vegduto per l'alimen-
ande attenzione, eliminando ogni tazione umana. Oltre
recedente lavorazione per evitare alle linee dry, dalla
rioni tra fonti proteiche fine dello scorso anno

Disugual sta puntando
umido cane, che contiene oltre il 96% di carne, € grain free, sen-
Jpetizzanti e conservanti e ha il minor quantitativo di gelatina
ibile. Lalimento € disponibile nelle varianti multiprotein e
oproteico, quest'ultimo realizzato scrupolosamente, eliminan-
gni residuo di precedente lavorazione per evitare contamina-

i tra fonti nroteiche. e si trova anche nella versione Fresh Fruit

50 candeline per Ferplast

Nello stand di Ferplast

si respirava gia il clima

dei festeggiamenti per il

50mo anniversario dalla

fondazione, 50 anni di

successi in [talia e sui

mercati esteri a partire dal

primissimo prodotto, una

gabbia per uccelli, da cui &

cresciuto un giro d'affari

che oggi arriva a 80 milio-

ni. Negli stabilimenti di

Ferplast vengono prodotti

circa 4mila articoli con

l'obiettivo di avere pieno

controllo su tutte le fasi A sinistra Nicola Vaccari, che ha ered
della lavorazione: dalla redini dell'azienda raccogliendole dai
scelta della materia prima, Carlo Vaccari che aveva fondato Ferp

50 anni fa. Lo stand presentava i proc

alla produzione, al prodot- un’ambientazione domestica

to finito.

Lo stand dell'azienda a Interzoo presentava la nuova gamma di
prodotti con ambientazioni domestiche sulla tematica dello “home
sweet home” dove ogni articolo era collocato nel suo contesto natu-
rale. Tra le principali novita il moschettone magnetico con chiusura
atomatica Matic, brevettato da Ferplast. Con Matic basta premere

i due pulsanti di apertura, avvicinare il moschettone all'anello di
aggancio del guinzaglio o della pettorina e il moschettone si chiude
da solo grazie al sistema magnetico. Matic é inoltre realizzato con
una tecno-plastica che lo rende leggero ma solido e robusto.

Anubias porta in Europa
la Bucephalandra del Borneo

Anubias e una realta
ormai consolidata da
piti di vent'anni nel
panorama delle piante
d'acquario e propone
una continua evolu-
zione nella ricerca e
nella cura di questi
particolari prodotti.
La linea introdotta
ultimamente é com-
posta da esemplari di
Bucephalandra, pianta
appartenente alla
famiglia delle Araceae,
una vera rarita nativa

del Borneo raramente  Mqyrizio Castaldini, fondatore e titolar

importata in occidente. e Domenico Losciale, area sales manage
Di questa pianta esisto-  accanto alla vasca delle Bucephalandra
no due varietd: una pitt ~ 9iate piante acquatiche native delle for

grande (Gigantea), gid pluviali

presentata da Anubias in precedenza, e una piu piccola (Motleyana),
introdotta di recente con le ricercatissime tipologie Mini Catherine e
Lamandau Purple, esemplari vegetali preziosi e di grande effetto con



Corazza: l'importanza del pack

con la tasca

dro Selmin, deputy general mana-
icchettificio Nazionale G. Corazza,
delle ultime novita: il pack con la
terna dove si possono collare omag-
menti promozionali

Tra le novita che il Sacchetti-
ficio Nazionale G. Corazza ha
portato in fiera c'era anche la
nuova busta con tasca interna
che puo essere utilizzata per
collocarvi dall'esterno omaggi
e strumenti promozionali. «I1
pack e un prodotto strategico
nel settore del pet. Per questo
motivo quando si comincia a
lavorare con un cliente, basta
poco per passare da fornitori
a partner» spiega Alessandro
Selmin, deputy general mana-
ger dell'azienda. «I nostri pack
devono essere innanzitutto
funzionali, ma poi diventa-

no subito uno strumento di
marketing».

Ma-Fra: dall'auto al pet care

Pappini (a sinistra) e Sabrina Di
o presidiano lo stand di Ma-Fra dove

) presenti le tre linee che M-Fra dedica

ndo del pet: Car, Home e Body

Il marchio Ma-Fra richia-
ma immediatamente i
prodotti per la pulizia
dell'auto, un settore dove
l'azienda é presente da
oltre 50 anni. E invece da
soli due anni che Ma-Fra
ha fatto il suo ingresso
nel mondo del pet care
dove ha riversato il suo
enorme know-how in tre
linee di prodotto dedicate
alla pulizia di cani e gat-
ti, dell'auto dove vengono
trasportati, e della casa
dove abitano.

La linea Pet Line Car
comprende detergenti
per la cura e pulizia degli
ambienti in cui vivono i
nostri animali domestici
ed é nata in particolar
modo per assistere i
proprietari di animali

durante il trasporto in auto dei loro amici a quattro zampe e

durante il loro soggiorno in casa.

La Pet Line Home é invece composta da 3 prodotti disponibili
in formati da 500 ml o 1000 ml: il lavapavimenti, il pulitore per
divani e tappeti, e il pulitore per lettiere. Infine la linea Pet Line
Body comprende shampoo per cani e gatti, in particolare 5 pro-
dotti dermatologicamente testati e arricchiti con olio di Neem,
un principio attivo naturale che contribuisce ad allontanare

| gatti difficili ritrovano l'armo
con Equilibria di Camon

Tra i prodotti messi
in evidenza nello
stand dell'azienda
veneta Camon spic-
cava la linea Equi-
libria per gatti, rea-
lizzata dal marchio
erboristico Orme
Naturali e studiata
come soluzione
naturale e vegetale
per le situazioni di
stress nei felini. La
gamma e composta
da un diffusore con
ricarica, un collare

e una sospensione
orale. Di particolare
interesse il diffusore,
che favorisce I'adattamento del gatto in condizioni critiche grazie
lascio di una sostanza vegetale che aiuta a calmare il micio in mo
tutto naturale, limitando comportamenti inadeguati, disagio e ag
sivita. Una maggiore azione tranquillante e garantita dalla sinerg
il collare (ma i due prodotti possono essere utilizzati anche separ.
mente), che rilascia per 30 giorni una sostanza rilassante. Lappar
é facile da applicare e non arreca fastidio al gatto.

Lo stand di Camon con I'espositore de
Equilibria, rimedio naturale per i gati
ti, dietro al quale si intravedono Fede
telli, sales manager, e Alice Canazza, :
department

Quante novita in casa Moranc

Lo stand di Morando é ar-
rivato a Norimberga spinto
da una ventata di novita
che ha toccato diverse

linee di prodotto. Uno dei
cambiamenti piti impor-
tanti é stato il restyling

di Miocane e Miogatto, i
brand che rappresentano
le prime linee in assoluto
nella storia di Morando.
Rilanciate nel 2014, Mioca-
ne e Miogatto sono rivolte
in modo rigoroso al canale
specializzato e alle farma-
cie dove si collocano in un
posizionamento superpre-
mium. Ora il packaging é
su fondo bianco, elegante ma soprattutto in grado di esprimere it
chiaro tutti i plus dei prodotti che lo rendono superpremium. Ult
novita della gamma i paté Miocane 300 gr monoproteico e le croc
Miocane Sensitive con solo farina di salmone.

Nuovo look anche per le linee Migliorcane e Migliorgatto, che si r
gono al canale grocery. Entrambe le linee si presentano con un ni
packaging dove limmagine principale punta sulla relazione tra c
le e proprietario. Inoltre tutti i prodotti, umidi e secchi, sono cara

Laura Morando, responsabile 1
e comunicazione, accanto alle |
cane e Miogatto con il packagii
mente rinnovato



cord continua
nnovare con il guanto
chiappa-peli Swipets

Franco, presidente di
1do Franco, mostra
ositore di Swipets,
ovativo guanto
ura-peli che, con
vanzata tecnologia
nateriali, permette di
‘are i residui piliferi
et

La Rinaldo Franco é attiva
nel settore degli accessori
per piccoli animali da oltre
50 anni. Commercializza
circa 5.000 prodotti, la
maggior parte dei quali
distribuiti con il marchio
Record, che privilegiano

la creativita, le tecnolo-

gie e il design italiani. La
novita degli ultimi mesi é il
guanto Swipets, in confe-
zioni singole o da due unita.
Come illustra il titolare
Dan Franco, «Swipets é
stato creato per rimuovere
e intrappolare i peli degli
animali domestici da tappe-
ti, divani e altri tessuti» Sul
guanto e infatti spalmato
un materiale apposito che
aiuta a far si che i peli si at-
tacchino e vengano raccolti
capillarmente, garantendo
una rapida e pratica pulizia
in ogni angolo della casa.

» novita di Beautifool,
msate per integrarsi
n l'arredamento di casa

ssimo Cecchini, ceo di Beauti-
, assieme a un collaboratore
nterno del proprio stand,
e erano esposte le linee di

ta dell'azienda

Prodotti di nicchia,
curati ma semplici,
pur nella loro ricer-
catezza di fattura

e materiali, e so-
prattutto di qualita,
questa é la propo-
sta di Beautifool,
azienda veneta la
cui mission e dare
vita a creazioni che
possano coniugare
le esigenze dell'uni-
verso pet con i com-
plementi d'arredo
presenti all'interno
delle quattro mura.
Ecco che nascono
cost linee innova-
tive nei materiali e
nella destinazione

o come gli organizer, pensati per riordinare il dolce

G NGRS,

FarmCompany: i prodotti ei loro esposi

«Abbiamo voluto dare un'immagine di come il no-
stro prodotto andrebbe trattato nei punti vendita e
quindi abbiamo realizzato uno stand con I'esposi-
zione di tutto cio che c'e nel nostro catalogo», spiega
Chiara Fraire, commerciale estero di FarmCompany.
«Il messaggio e semplice: vi fidate di noi e della
nostra ricerca non solo sul prodotto, ma anche su
come il prodotto viene presentato nel negozio?
Bene, ecco come faremmo noi». E insomma un
suggerimento sul modo migliore di presentare al
pubblico gli articoli FarmCompany, con l'obiettivo
di migliorarne il sell out. «Noi facciamo tantissima
ricerca sullo sviluppo del prodotto e sulla sua pre-
sentazione» continua Chiara Fraire «ma ci rendiamo
conto che nei Pet shop lo spazio é poco e i marchi
sono tanti. Per questo motivo abbiamo voluto met-
tere l'accento sugli espositori e altri strumenti».

Da sinistra: Chiara Fraire, 1
estero; Francesco Ramella, 1
logistica; e Federica Gabasi
dell’azienda

Bimar: un esordio nel segno
degli elettrodomestici Hi-Pet

Per la bresciana Bimar si é trattato della prima volta a
Norimberga: l'azienda infatti produce elettrodomestici
dal 1974, ma solo dal 2015 ha fatto il suo ingresso nel setto-
re pet con prodotti dedicati a marchio Hi-Pet. «La nostra
e come una start-up e ci collochiamo in una nicchia del
mercato pet» spiegano i responsabili del brand. «Ai punti
vendita vogliamo offrire prodotti nuovi, ma anche un
espositore capace di valorizzarli adeguatamente». E i
prodotti Hi-Pet in catalogo sono tanti: dal distributore
temporizzato di cibo gestibile tramite smartphone e
tablet, alla ciotola elettronica per alimenti secchi e umidi,
dalla fontana elettrica alla tostiera per realizzare croc-
chette ad osso.

Uno degli articoli di punta, considerato anche il know-
how di Bimar, ¢ l'aspirapolvere con filtro ad acqua che
dispone di una spazzola speciale aspirapeli.

Foto di gruppo davanti
polvere con spazzole s
rapeli, uno dei prodotti
catalogo Hi-Pet: da sini
Gazzurelli, dell'ufficio
Clara Mologni ed Edoa.
titolare e direttore com

Ossobello: novita anche nelle confeziol

Nuovi nel contenuto, ma anche nella
forma. Ossobello ha presentato diversi
prodotti che si collocano nel solco del-
la strategia avviata sin dalla nascita
dell'azienda, nel 2008: proporre una al-
ternativa vegetale ai tradizionali ossi
per cani, offrendo prodotti genuini e
dal sapore attraente.

A Interzoo, Ossobello ha presenta-

to tra le altre cose un nuovo snack
naturale a base di farine vegetali, con
un nuovo design e anche un nuovo
formato del prodotto “0sso”.
Nuovissima anche la confezione, che
si presenta con un design particolar-
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Foto di gruppo con le nuove confezioni



scelta naturale di Genuina

Nata circa un anno
fa, l'azienda lom-
barda Genuina ha
scelto un posiziona-
mento medio-alto

e ad Interzoo lo ha
comunicato con uno
stand tra i piu belli

e ricercati, con un
ampio utilizzo del
legno e di materiali
naturali. «Il nostro
concetto é partire da
elementi genuini, ma
guardando al futuro
e allinnovazione»
spiega Riccardo
Milesi, uno dei fonda-
tori della societa. «I
prodotti di Genuina provengono dalla filiera dell'alimenta-
zione umana, e quindi sempre con 100% carne frescan.
Accanto a questa scelta, Genuina si distingue anche per la
sensibilita ambientale: tutte le confezioni infatti utilizzano
carta riciclata.

Riccardo Milesi, uno dei fon-
datori di Genuina. Lo stand
dell'azienda si distingueva per
il suo design minimale e 'ampio
utilizzo di legno

Chemivit: dal liofilizzato
agli integratori vitaminici

Lazienda emilia-
na Chemivit si e
presentata con una
ricca offerta di pro-
dotti con marchio
Cliffi, in particolare
la nuovissima linea
di snack per cani

e gatti Delice. Si
tratta di prodotti
freeze dried e grain
free, molto appeti-
bii e con altissime
percentuali di carne
e verdure, e quindi
molto salutari.
Inoltre essendo
liofilizzati manten-
gono le proprieta
organolettiche e

Daniele Pecorella, sales manager
di Cliffi per I'azienda Chemivit,
presenta uno dei prodotti della
linea Essential realizzati con
integratori vitaminici per le diete
casalinghe e per le diete barf senza
ossa

nutritive dell'alimento fresco.

Sotto i riflettori anche la linea Essential: tre prodotti per
cane e tre per gatti suddivisi per fasce d'eta, realizzati con in-
tegratori vitaminici per le diete casalinghe e per le diete barf
senza ossa e formulati con il professor Biagi, nutrizionista

dell'Universita di Bologna. «Si tratta di un prodotto che verra
nronnstn anche ai veterinari nerché rianande a 11n mercatn

IL lancio dello “shuttle”
di Georplast rivoluziona la lettiera

Georplast, impresa brianzola specializzata nella
produzione di articoli innovativi e altamente
performanti per la casa e per pet, & costante-
mente impegnata nella ricerca e nella presen-
tazione di prodotti nuovi, con materiali e di
tecniche di lavorazione di qualita per risponde-
re adeguatamente al mercato nazionale e so-
prattutto estero. A Interzoo é stato dato risalto
in particolare alla serie di lettiere Shuttle, dalla
caratteristica forma angolare che permette di
poterle impilare comodamente sugli scaffali dei
negozi e soprattutto fornite di cornice gia unita
alla vaschetta, consentendo un risparmio di
spazio e tempo per i rivenditori e gli acquirenti,
che spesso, non vedendo il prodotto gia assem-
blato, dimenticano la cornice per la lettiera.

Lo stand di Georplas
dotti, rigorosamente
in Italy, sono realizz
plastiche di qualita

2GR punta sugli accessori
per lornitologia

Specializzata in articoli per I'ornitologia
come beverini, mangiatoie, gabbiette e
molto altro, 'azienda 2GR di Correggio (RE)
produce anche accessori quali lettiere per
gatti, trasportini e ciotole per cani, tartaru-
ghiere, maisonette per criceti e molto altro,
ogni prodotto realizzato e fabbricato nella
propria ditta - persino gli stampi - utiliz-
zando plastica di qualita assolutamente
non tossica, senza la presenza di ganci e
parti taglienti, per garantire sicurezza e
facilita nel montaggio e utilizzo. «Il tutto
mantenendo dei costi competitivi, un plus
non indifferente in un mercato affollato
come quello pet», specifica Martina Gobbi.

Martina Gobbi, dell'ufficio
ciale, e il collega Alex Gami
posa davanti alle creazioni
accessoristica per pet

Un carico di energia con Supreme A
di Nuova Fattoria

Presente dal 1991 sul mercato degli
alimenti per cani, realizzati con la
tecnica dell'estrusione selettiva, che
conserva tutte le proprieta nutri-
tive degli ingredienti, la bresciana
Nuova Fattoria ha un proprio brand
ma produce anche per conto terzie
rivolge le proprie vendite sia ai pet
shop sia direttamente agli allevatori.
Tra le linee presenti a Norimberga i
riflettori erano puntati su Supreme
Adult, mangime completo per cani
adulti di tutte le razze che svolgono

11nTntanas ~HER RS Frian ~riAt AT~ A

Vincenzo Di Stasio, sales manage
collaboratrice nello stand di Nuo
ria, i cui alimenti sono realizzati
ma di lavorazione dell’estrusione



rimenove, l'innovazione
ell'estetica e nelle idee

a Catena, sales & marketing
mostra il trasportino pie-
sah per animali di piccola
alzkg

Dalla provincia di Pescara I'azienda Primeno-
ve propone soluzioni smart, funzionali e dal
design creativo pensate per il comfort degli
animali di casa e per semplificare allo stes-

so tempo la vita dei proprietari. Gli articoli,
brevettati, sono realizzati con materiali testati
e resistenti, come il futuristico trasportino per
piccole taglie Noah, salvasapazio e a scom-
parsa, per la massima praticita, e la paletta
monouso raccogli escrementi Todolindo.
Inoltre, racconta Alessandra Catena, sales &
marketing manager, «essendo volti a facilitare
le azioni quotidiane, sono prodotti distribuiti
non solo nel canale pet shop, catene e grande
distribuzione, ma anche nei negozi di beni di
largo consumon.

ory: formule ad hoc per piccoli

yditori e volatili

ry é dedicato a canarini,
ni, pappagalli, conigli,
lattoli, tartarughe e molti
a

Presenti solamente nei negozi specializza-
ti, i prodotti a marchio Fiory dell'azienda
Fioretta rag. Gianni, attiva nel settore dei
mangimi per piccoli animali d'affezione
(volatili e roditori, perlopiu) sin dal 1963,

si dividono in sei linee differenti tra loro
per ingredienti, utilizzo, packaging, target
di vendita e prezzo. Alcune formulazioni
sono state create assieme a un'equipe di
medici veterinari, per garantire I'equilibrio
dei nutrienti e tenere sotto controllo i
rischi delle patologie alimentari, spesso
derivanti da una dieta sbilanciata e troppo
ricca. Tutti i prodotti sono naturali al 100%
e non prevedono l'aggiunta di prodotti
sintetici.

yom all'estero per i treats e snack

Rollsrocky

Russo, president & ceo, all'in-
stand in legno di Rolls Rocky

Lazienda piemontese Rollsrocky produ-
ce alimenti premio gustosi ed equilibrati
in un assortimento che conta snack per
cani in oltre 20 formati e numerosi gusti,
biscotti per animali diabetici e con aller-
gie, biscotti per cavalli, ossi di prosciutto
sterilizzati e confezionati sottovuoto per
conservarne l'aroma e salamini di carne
scelta, facendosi apprezzare soprattutto
all'estero: oltre il 60% della produzione

é infatti destinata ai mercati interna-
zionali. E il suo stand a Interzoo era la
dimostrazione di questo successo: ha

‘tirato molti visitatori incurinsiti dall’'atmaosfera accogliente e arricchita da

ILrepellente a ultrasuoni
di Olan, un aiuto per gli
antiparassitari

Olan Tech ha svi-
luppato, nel corso
degli anni, un
assortimento di
apparecchiature
elettroniche pen-
sate per l'igiene, la
salute e il benes-
sere della persona,
rivolgendo una
grande attenzione
allinnovazione e
all'ecocompatibi-
lita dei suoi pro-
dotti. Da qualche
anno hamesso a
disposizione le sue
conoscenze anche
per gli animali

di casa, con una
serie di dispositivi scaccia pulci e zecche elettronici per cane
gatto e per cuccia. «Si tratta di repellenti a ultrasuoni totalm
innocui, sicuri e testati che fanno da complemento agli antij
rassitari classici, di cui perd non possono costituire un sostit
soprattutto nelle aree rurali, dove una protezione maggiore ¢
sempre» commenta Christian Carle, agente commerciale, at
a chiarire la natura di questo prodotto.

Christian Carle, agente commercia
terno dello stand dell'azienda di Lii
(MB), attiva dal 1982 nel campo del
gie a ultrasuoni e da qualche anno
ta al settore pet

Dimensioni record peril
trasportino XXL di Vip Berg:

L'attivita dell'azien-
da bergamasca
affonda le radici
nell’esperienza
trentennale dei
titolari, costruttori
di stampi e trasfor-
matori di materie
plastiche, poi con-
cretizzatasi nel 1997
con la fondazione
dell'azienda, che
produce attrezza-
ture Made in Italy
per pet. Il fulcro
della produzione é
la serie completa

di trasportini, rea-
lizzata nel rispetto
delle norme Iata e
che comprende una variante extra-large (misura 8), prodot
attualmente da pochissime aziende che, «di solito, si ferma
al massimo alla misura 7» spiega Paolo Balestra, product
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Sara Plebani di Mp Bergamo pos:
ad alcuni modelli della serie di tr
in particolare a quello di dimensi
large, la misura 8, esclusiva dell’c
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Ilmade in italy di Nuova
Cuoio al servizio della
guinzaglieria per pet

Ciro Viggiano, direttore
generale, nello stand di Euro-
cuoio, azienda che da 65 anni
realizza collari e guinzagli
artigianali in cuoio italiano
puntando sulla qualita delle
materie prime e del prodotto
finale

Il team napoletano di
Eurocuoio, azienda spe-
cializzata da 65 anni nella
produzione di collari e
guinzagli in cuoio, € una
presenza fissa a Interzoo,
dove ogni due anni porta
il suo stand di manufatti
in pellame rigorosamente
Made in Italy che inten-
dono coniugare l'antica
manualita artigiana alla
moderna tecnologia attra-
verso l'utilizzo di materiali
di qualita, per offrire un
prodotto di alto livello che,
come spiega il direttore
generale Ciro Viggiano,
«non contempla I'impiego
né di cartone pressato, né
di simil pelle. E anche le

parti metalliche inserite derivano da materie prime italiane».
Con i migliori pellami toscani, questi esperti artigiani sono
in grado di soddisfare anche le richieste di modifiche alla
produzione standard e di creare nuove lavorazioni.

IL2016 di PetitAmis ha visto
il suo ingresso nel mercato

food

PetitAmis é specia-
lizzata in accessori
come collari, guinzagli,
pettorine e medagliette
identificative persona-
lizzabili, realizzate con
un sistema di stampa
e non di incisione. Le
novita del 2016 riguar-
dano sia l'accessoristi-
ca, con l'arrivo di una
linea di portachiavi e
braccialetti con cion-
doli charms decorati

Valentina Caboni, curatrice del
progetto artistico di PetitAmis,
presenta la novita principale di
quest'anno, i biscotti per cani
Coccole, con cuil'azienda ha
debuttato da poco nel campo
alimentare

sempre con la tecnica
della stampa, sia l'ali-
mentare, ambito in cui
l'azienda piemontese
ha esordito di recente
presentando le Cocco-

le, linea di croccanti snack ricompensa per cani in tre varianti,

[N S LN

RO SRR SO [ § [ S R AN

Imac: l'innovazione nei dettagli

Molti dei prodotti esposti nello
stand di Imac sono la dimostra-
zione che I'innovazione si puo
vedere in tanti piccoli dettagli
Come ad esempio la lettiera con
un pratico cassetto estraibile col-
locato nella parte inferiore, dotata
anche di filtro per una doppia
riduzione degli odori.

Simpatica ed originale la linea di
ciotole con forma e colori di pietre
da cui prendono il nome di “Ciot-
toli" a cui si abbina la fontana Pet
Fountain realizzata con gli stessi
materiali.

Pierluca De Franceschi, respons
merciale Italia, con la nuova let
di un pratico cassetto estraibile
nella parte inferiore

Salute e gusto per gli alimenti
super premium di Cennamo Pet Foc

Lazienda campana Cennamo

ha dato ampio spazio alla novita
targata HT Health and Tasty, linea
super premium che comprende
una gamma completa di alimenti
per cani e gatti. Le ricette sono pen-
sate per garantire un perfetto stato
di salute dell'animale, un'elevata
appetibilita e un consistente appor-
to di energia dato dalle proteine di
origine animale e vegetale derivan-
ti da prodotti per il consumo uma-
no. Inoltre, come spiega il direttore
vendite Giampiero Ponticelli, il
packaging ha una particolarita: «II
sacco dosatore dotato di maniglia

All'interno dello stand,
il team di Cennamo Pet Food

laterale, che permette una pratica erogazione del prodotto senza sprechi e
le con I'apposita molletta salvafreschezza».

Inamorada porta la moda
per pet a livelli sartoriali

Nata cinque anni fa con l'intento di
portare l'eccellenza della sartorialita
del Made in Italy nel mondo pet rea-
lizzando una linea di haute couture

dal design sofisticato per cani di
tutte le taglie, Inamorada di Bene-
detta Sainaghi si attesta tra i brand
di nicchia, distribuiti nel canale spe-
cializzato delle boutique. La qualita
e l'eleganza sono le parole d'ordine
di un progetto che, allo stesso tempo,
w1inle conitigare estetica ricercata ed

Benedetta Sainaghi, proprietari
morada, posa accanto ad alcunc
creazioni moda



1 linea completa di cappottini
>rribiella, per un inverno al top

onto, managing director,
marito Alberto, che con i
essandro e Genny costitui-
cro di Ferribiella

Lazienda familiare di Alberto e Carmen Avon-
to, situata in provincia di Biella, e da pitu di 30
anni specializzata nel mercato del pet comfort,
in cui ha sviluppato uno spiccato know-how
grazie alla continua ricerca e allimmanca-

bile passione per gli animali, qualita molto
apprezzate anche all'estero, come si evince dal
successo internazionale del brand Ferribiella.
«Il prodotto di punta é sicuramente la linea di
capottini» racconta Carmen Avonto, managing
director. La collezione 2016/2017 si arricchisce
di nuovi modelli e nuove versioni di best seller,
dando vita a un parco capispalla davvero
fornito: maglioncini, felpe, dolcevita, tutine,
trench, mantelle, impermeabili, piumini e cap-
potti tecnici, per un inverno caldo e fashion.

antini rinnovaricetta
.onfezione di Italian Way

Attiva sin dal 1960 a Citta di Castello (PG),
l'azienda Giuntini opera da sempre nel
settore alimentare pet nel rispetto assoluto
degli animali. La novita principale che ha
portato a Interzoo € il restyling della linea
secco [talian Way. La nuova ricetta “La Vita’,
formulata in collaborazione con la Facolta
di medicina veterinaria dell Universita di
Perugia, é arricchita da ingredienti tipica-
mente mediterranei come pomodori, aglio e

atini, del controllo di gestione oli di rosmarino, origano e oliva e incarna

posa accanto alla vetrina

lo stand, dove erano esposti i

Ila linea Italian Way

un format che all'estero funziona, grazie
all'appeal del Made in Italy. La formula
contiene oltre il 40% di carne nelle varianti

1at e oltre il 30% di pesce in quelle fish, é priva di grano e quindi di glutine, di
3M, di coloranti di sintesi ed é rigorosamente cruelty free.

ile einnovazione
r la chic collection di Stefanplast

1 di Stefanplast all'interno

. Da sinistra Nicola Stefani,

lantovani, Nicola Poletto,
secchinato, Uber Pasquali,

1t Micciullo e Luciano Ghiotto

Con 50 anni di storia alle spalle, I'azienda
veneta Stefanplast ha presentato a Inter-
zoo il suo assortimento di articoli e attrez-
zature per pet in plastica solida e versatile
e dal design innovativo, tipicamente Made
in Italy. In particolare é stata messa in evi-
denza la Pet Chic Collection, una linea che
comprende ciotole, trasportini e lettiere
che richiama i tessuti matelassé e dona un
tocco di stile, con le sue forme armoniose e
i colori alla moda, anche agli oggetti di uso
quotidiano. Da segnalare la caratteristica
cat toilet Furba Chic, una lettiera autopu-
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équo l'Evoluzione:
lUimportanza dei batteri
negli acquari

Rivolta al settore dell'ac-
quariologia, mercato
attento e costantemente
aggiornato, Equo LEvo-
luzione di Prato propone
una gamma di prodotti
studiata per favorire

il miglioramento delle
condizioni di vita degli
organismi in acquario e
agevolare la manuten-
zione delle vasche.

I prodotti messi in
evidenza sono Bio-Start
2 Aquario Startup, che
contiene batteri in fiala
che contribuiscono alla
pulizia dell'acquario, e Nutrobact, un nutriente specificoa b
carbonio per i batteri denitrificanti, il cui utilizzo assicura ui
timale crescita dei batteri e quindi una migliore qualita dell’
qua. Un'ulteriore novita é rappresentata anche dal rinnovat:
packaging dei flaconi, ora caratterizzati da confezione bianc
cui spicca l'etichetta arancione dell'azienda, e dalla grafica d
espositori, che ha subito un restyling volto sempre a mettert
risalto dati e logo.

Mauro Calabrese, amministrt
unico di Equo L’Evoluzione, e.
Grishcenkova davanti all'amj
mento di prodotti per vasche

Aromiere, 'amore per cani e
gatti passa anche dall'olfat

Il brand, prodotto dalla
maison La Maga di
Venezia, gia attiva nel
settore profumeria da
trent’anni, realizza fra-
granze e toilettery per
cani e gatti garantendo
alta qualita e naturalez-
za degli ingredienti sele-
zionati, il tutto secondo
le norme cosmetiche
europee e in collabo-
razione con medici
veterinari che ricercano
un'elevata tollerabilita
per questi prodotti,
studiati per la cura e la
salute del manto e per
non risultare sgradevoli
all'olfatto dell'animale.
A base di erbe officinali
e rigorosamente testati, la gamma comprende profumi e d
sori per 'ambiente in cui vivono i pet, fragranze cat&dog, ¢
vegetali, shampoo specifici e un'innovativa linea di prodot
fast wash per una pulizia rapida e senza risciacquo, come

ocomnin il Fact Winch Sandahwnnd 11ina farmiila enrav cho

Sara Marafatto, ceo, con unda
ratrice nello stand di Aromie
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Morando torna in comunicazione

Partira a brevissimo
I'intensa attivita di
comunicazione che vedra
I’Azienda torinese
protagonista durante
I'estate.

Per raggiungere tale
obiettivo si & scelto un
media mix articolato su piu
mezzi: tv, stampa e radio
che garantira altissima
visibilita.

Da meta giugno a meta
agosto l'on-air coinvolgera
tutti i principali canali
televisivi delle  maggiori
generaliste (Rai, Publitalia,
La7), le piu importati
emittenti radiofoniche
(Rai,Mediamond), [
settimanali ad altissima
tiratura di tutti i principali
editori.

Per un mese lo spot Migliorgatto Sterilized, realizzato da Filmaster con la regia di Sergio Bosatra,
sara presente all'interno dei programmi di maggior audience del palinsesto televisivo: oltre 1.600
spot nel formato 15” e 4” (sponsorizzazioni METEO NAZIONALE RAI).

Lo storytelling & molto elegante ed accattivante.

Il film si apre con un vivace gatto Maine Coon, la cui attenzione viene attirata dall’apertura di una
busta Migliorgatto Sterilized.

Lo vediamo attraversare differenti punti attenzionali all'interno di una bellissima casa, scelti in modo
da creare delle immediate associazioni con i benefici dei prodotti.

In contemporanea, questi stessi benefici sono illustrati da una voce femminile fuori campo e
accompagnati da una colonna sonora molto “orecchiabile”.
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Morando protagonista di una nuova campagna pubblicitaria

Morando propone un nuovo
spot pubblicitario, destinato
ad intensificare
ulteriormente I'attivita
comunicativa dell’azienda.

Per raggiungere tale
obiettivo si € scelto un
media mix articolato su piu
mezzi: tv, stampa e radio
che garantira altissima
visibilita.

L’on-air coinvolgera tutti i
principali canali televisivi
delle maggiori generaliste
(Rai, Publitalia, La7), le piu
importati emittenti
radiofoniche
(Rai,Mediamond), [
settimanali ad altissima
tiratura di tutti i principali
editori.

Per un mese lo spotMigliorgatto Sterilized, realizzato da Filmaster con la regia di Sergio Bosatra,
sara presente all’interno dei programmi di maggior audience del palinsesto televisivo: oltre 1.600
spot nel formato 15” e 4” (sponsorizzazioni METEO NAZIONALE RAl).

Lo storytelling & molto elegante ed accattivante.

Il film si apre con un vivace gatto Maine Coon, la cui attenzione viene attirata dall’apertura di una
busta Migliorgatto Sterilized.

Lo vediamo attraversare differenti punti attenzionali all'interno di una bellissima casa, scelti in modo
da creare delle immediate associazioni con i benefici dei prodotti.

In contemporanea, questi stessi benefici sono illustrati da una voce femminile fuori campo e
accompagnati da una colonna sonora molto “orecchiabile”.

Migliorgatto Sterilized sara anche protagonista di una campagna radiofonica sulle principali
emittenti nazionali nelle fasce di maggior ascolto: 4 settimane di on-air su luglio, oltre 1.650
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comunicati nel formato 15”.

Miocane Miogatto, la linea super-premium di Morando, sara invece presente, fino a meta agosto,
sulle principali testate periodiche ad alta tiratura.

Saranno previsti oltre 40 avvisi anche all'interno di speciali dedicati al pet food.
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ESTATE IN TV PER MORANDO

Partira a brevissimo l'intensa attivita di comunicazione che vedra Morando e i suoi prodotti
protagonisti durante I'estate.

Per raggiungere tale obiettivo si & scelto un media mix articolato su piu mezzi: tv, stampa e radio
che garantira altissima visibilita.

Da meta giugno a meta agosto I'on- air coinvolgera tutti i principali canali televisivi

delle maggiori generaliste (Rai, Publitalia, La7), le piu importati emittenti radiofoniche
(Rai,Mediamond ), i settimanali ad altissima tiratura di tutti i principali editori.

Per un mese lo spot Migliorgatto Sterilized, realizzato da Filmaster con la regia di Sergio Bosatra,
sara presente all’interno dei programmi di maggior audience del palinsesto televisivo: o Itre 1.600
spot nel formato 15” e 4” (sponsorizzazioni METEO NAZIONALE RAI).

Migliorgatto Sterilized sara anche protagonista di una campagna radiofonica sul le p rincipali
emittenti nazionali nelle fasce di maggior ascolto: 4 settimane di on-air su luglio, o Itre 1.650
comunicati nel formato 15”.

Miocane Miogatto, la linea super-premium di Morando, sara invece presente, fino a meta agosto,
su lle principali testate periodiche ad alta tiratura.

Saranno previsti oltre 40 avvisi anche all'interno di speciali dedicati al pet food.

La pianificazione mezzi € stata seguita da Personal Media di Torino.

Copyright gardenegrill.it -
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Morando: al via la nuova campagna pubblicitaria

AL VIA LA NUOVA CAMPAGNA PUBBLICITARIA DI MORANDO

Area commerciale

Partira a brevissimo I'intensa attivita di comunicazione che vedra I’Azienda torinese protagonista durante I’estate.

Per raggiungere tale obiettivo si € scelto un media mix articolato su pili mezzi: tv, stampa e radio che garantira altissima visibilita.

PetTrend TV
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Da meta giugno a meta agosto I'on-air coinvolgera tutti i principali canali televisivi delle maggiori generaliste (Rai, Publitalia, La7), le pili importati emittenti radiofoniche (Rai,Mediamond), i setti

ad altissima tiratura di tutti i principali editori.

Per un mese lo spot Migliorgatto Sterilized, realizzato da Filmaster con la regia di Sergio Bosatra, sara presente all’interno dei programmi di maggior audience del palinsesto televisivo: oltre 1.60(

nel formato 15” e 4” (sponsorizzazioni METEO NAZIONALE RAI).

Lo storytelling & molto elegante ed accattivante. Il film si apre con un vivace gatto Maine Coon, la cui attenzione viene attirata dall’apertura di una busta Migliorgatto Sterilized. Lo vediamo attray

differenti punti attenzionali all’interno di una bellissima casa, scelti in modo da creare delle immediate associazioni con i benefici dei prodotti. In contemporanea, questi stessi benefici sono illus

una voce femminile fuori campo e accompagnati da una colonna sonora molto “orecchiabile”.

Migliorgatto Sterilized sara anche protagonista di una campagna radiofonica sulle principali emittenti nazionali nelle fasce di maggior ascolto: 4 settimane di on-air su luglio, oltre 1.650 comuni

formato 15”.

Miocane Miogatto, la linea super-premium di Morando, sara invece presente, fino a meta agosto, sulle principali testate periodiche ad alta tiratura. Saranno previsti oltre 40 avvisi anche all’interr

speciali dedicati al pet food.
La pianificazione mezzi & stata seguita da Personal Media di Torino.

www.morando.it
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Bologna , 15 aprile 2016

COMUNICATO STAMPA
MORANDO PRESENTA LA LINEA SUPER PREMIUM
MIOCANE E MIOGATTO Al FARMACISTI ITALIANI

QUANDO L’ALIMENTAZIONE PER | NOSTRI AMICI A 4 ZAMPE
DIVENTA FONTE DI BENESSERE.

Gli animali da compagnia sono sempre piu amati nel nostro paese:
presenti nel 41,7% delle famiglie, assumono un ruolo sempre piu
importante nella vita degli italiani che |i considerano veri e proprio
membri della famiglia. Per questo la Morando, azienda italiana
leader nel settore del pet-food, ha deciso di offrire ai propri clienti la
possibilita di trovare ed acquistare i propri prodotti super premium
e diet anche nelle farmacie italiane.

“Siamo la prima azienda di pet-food che ha una divisione
commerciale appositamente dedicata all'inserimento e alla sviluppo
del pet food in farmacia. Siamo gia presenti in oltre 900?7? farmacie
italiane e stiamo registrando ottimi risultati. Crediamo molto nel
ruolo dei farmacisti che si pongono come interlocutori privilegiati
nei confronti dei pet owner ai quali sono in grado di trasmettere i
reali plus nutrizionali dei nostri prodotti e la nostra filosofia
aziendale”.

“Le farmacie italiane propongono la linea super premium Miocane
e Miogatto, umida e secca. Una linea specifica studiata per il
benessere degli amici a 4 zampe che ben si sposa con le esigenze
e le richieste dei clienti delle farmacie”. Sottolinea Laura Morando,
responsabile della comunicazione dell’Azienda di famiglia.

Ufficio Stampa Morando: Alessandra Lonati
ufficiostampa@morando.it

Alessandra Lonati

mobile +39 335286856




MORANDO PER IL SOCIALE A COSMOFARMA

L’amore per il mondo animale non €& solo nell’ impegno quotidiano
che la famiglia Morando e il suo staff mettono nello studio e nella
realizzazione di prodotti di qualita per animali, ma €& nei fatti,
scendendo in prima linea a sostegno di strutture che ospitano gl
amici a 4 zampe meno fortunati e bisognosi. Per questo motivo nel
2013 & nata MORANDO PER IL SOCIALE, emanazione verso
I'esterno dei valori che, da sempre, sono protagonisti della filosofia
aziendale: rispetto per 'ambiente, estrema cura ed attenzione verso
il mondo animale. In questi anni di attivita molte le iniziative a
sostegno di canili e gattili in tutta Italia.

“In occasione di Cosmofarma confermiamo il nostro impegno
sociale” dichiara Laura Morando “donando 200 kg delle nostre
crocchette Miocane Adult agli ospiti del Canile di Piossasco
(Torino).

“L’iniziativa verra veicolata sulla nostra pagina
Facebook(https://www.facebook.com/morandopetfood) e
attraverso un’attivita in-store all'interno della Farmacia
Sant’Eraldo di Torino, nostro partner nella campagna sociale. A
partire da mercoledi 13 aprile pubblicheremo due post, raffiguranti
gli ospiti del canile. Al raggiungimento di 500 likes per ogni post
doneremo 200 kg di Miocane Adult al Canile di Piossasco”.

Gli utenti del social network, i clienti della Farmarcia Sant’Eraldo e
tutti coloro i quali ci visiteranno al nostro stand durante
Cosmofarma avranno l'opportunita, grazie ad un semplice like, di
dare il loro contributo all’iniziativa solidale di Morando in favore dei
cani senza famiglia.

Vi aspettiamo numerosi per sostenerci in questa nuova sfida.

Ufficio Stampa Morando: Alessandra Lonati
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LA LINEA MIOCANE E MIOGATTO

Linea completa di alimenti secchi e umidi per cani e gatti di ogni eta
e razza.

In tutti i prodotti della linea & presente MyNat-Pro (brevetto
esclusivo di Morando), un mix di estratti vegetali, non OGM,
composto da: pompelmo, curcuma, uva, rosmarino, chiodi di
garofano. Questa ricetta innovativa e totalmente naturale ha una
potente azione antiossidante e di protezione dai radicali liberi, con
un’efficacia tre volte superiore alla vitamina E. Migliora la stabilita e
la biodisponibilita degli Omega 3 assunti con il cibo.

Altri ingredienti e principi attivi innovativi ed efficaci sono presenti
all'interno della linea come:

La farina di krill, gamberetto del mare antartico, € una fonte
sostenibile di Omega 3 potenziati in quanto altamente assimilabili e
biodisponibili, importanti per la salute della pelle (Miocane
Sensitive, Miocane Sensitive Mini, Miocane Adult Maxi, Miogatto
Adult).

L’aggiunta di Nucleotidi nei prodotti Junior, molecole naturali
estratte dal lievito, favorisce la maturazione del sistema immunitario
e amplifica le reazioni difensive nei confronti degli agenti di malattia.
La carnitina, invece, favorisce il consumo del tessuto adiposo e il
controllo del peso (Miogatto Sterilizzati, Miogatto Hairball Light).

La presenza di Condroitin solfato e glucosamina & fondamentale
per mantenere la mobilita articolare e rallentarne l'usura (Miocane
Senior, Miogatto Senior).

La linea Miocane ha dedicato un segmento specifico ai cani di

Ufficio Stampa Morando: Alessandra Lonati
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piccola taglia che ormai rappresentano un terzo della popolazione
canina totale: ricette su misura, adeguate al loro stile di vita e al
fabbisogno nutrizionale (Miocane Adult Mini Pollo, Miocane Adult
Mini Agnello e riso, Miocane Sensitive Mini, Monoporzioni).

La linea di prodotti umidi € inoltre grain-free, ossia non contiene
alcun tipo di cereale. In questo modo, oltre a migliorare I'appetibilita
del prodotto, protegge da eventuali allergie al glutine.

Miocane Monoproteico, un prodotto specifico con un solo tipo di
proteina di origine animale, adatto a cani che risultano allergici o
intolleranti ad alcune proteine. Miocane Monoproteico ¢
disponibile in 4 gusti, in comode vaschette da 300gr. SOLO
POLLO, SOLO MANZO, SOLO PROSCIUTTO, SOLO TACCHINO.

Tutti i prodotti della Morando sono realizzati in Italia con ingredienti
selezionati, non contengono coloranti né conservanti, vengono
studiati da veterinari € non sono sperimentati su animali.

www.morando.it
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La storia del pet food in Italia

@ Interzoo 2016
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INNOVAZIONE COME FONTE DI BENESSERE NELLA NUTRIZIONE ANIMALE

Da piti di 50 anni la famiglia Morando, unitamente ad un team di veterinari interni, lavora per produrre alimenti
per cani e gatti con elevati livelli nutrizionali e qualitativi.

Puntando sull'innovation come variabile strategica di sviluppo, I'azienda ha portato a definire linee di prodotto
basate su shopper insights rilevanti e in segmenti di mercato ad alta potenzialita di sviluppo.

| prodotti sono realmente innovativi, con una forte enfasi sul gusto e soddisfano bisogni specifici del pet con
una grandissima attenzione al suo benessere e ad una corretta relazione qualita/prezzo.

Un segmento importante & rappresentato dai cani di piccola
taglia. Per questo Morando ha ideato due prodotti secchi,
Migliorcane I Preferiti Mini adult e Pesoforma: il primo & ideale
per il "“mantenimento” mentre il secondo ¢ stato formulato per
quei cani di piccola taglia che, con uno stile di vita "urbano’,
fanno poco movimento e percio necessitano di un ridotto
apporto calorico.

Morando S.p.a. | Via Chieri 61 - 10020 Andezeno (TO) - Italy
www.morando.it - info@morando.it
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Migliorcane Prestige € invece la linea umida, sempre /o
dedicata ai cani di piccola taglia. Essa € composta da quattro
referenze monoporzione in pouch da 100 gr multigusto. Un
prodotto ideale per cani dall'appetito piu difficile grazie agli
ingredienti attentamente selezionati, al gusto irresistibile e
alle dimensioni pit ridotta dei bocconi.

Per i cani di media taglia sono nate le referenze Migliorcane
| Preferiti buste da 300 g: la soluzione ideale per offrire al
proprio amico a quattro zampe un pasto al 100% completo,
fresco e saporito. Speciali ricette, realizzate con ingredienti
selezionati, con un apporto corretto di vitamine e sali minerali,
facilmente digeribili, che garantiscono pelo lucido, pelle sana
e grande vitalita.

Il gatto € sicuramente un animale piu delicato; per questo
l'equipe di esperti della Morando ha studiato un prodotto “ad
hoc": Migliorgatto Sterilized, la pit ampia gamma di prodotti
per gatti sterilizzati presente sul mercato italiano. 11 70% della
popolazione felina in Europa & infatti sterilizzata. Da qui, nasce
la necessita di creare un prodotto specifico che prevenga il
rischio di obesita e di problematiche alle vie urinarie ma che,
allo stesso tempo, soddisfi per varieta di gusti e appetibilita, le
esigenze degli amici a quattro zampe.

Con Migliorgatto Sterilzed i gatti hanno a disposizione una
gamma completa di prodotti: pate, mousse, bocconiin salsa e
gelatina, croccantini.

Tutti i prodotti Morando sono realizzati in Italia con ingredienti selezionati, non contengono coloranti né
conservanti, vengono studiati da veterinari e non sono sperimentati su animali.
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MORANDO

La storia del pet food in Italia

Da generazioni il valore di “fare impresa” nel settore della nutrizione animale.

Tutto ha inizio a meta degli anni '40 quando il Sig. Enrico Morando, fondatore della Morando s.a.s,
importa in ltalia il "concetto” di petfood .

La Morando S.p.A. nasce nel 1955 e diventa la prima Azienda
produttrice dialimenti per cani, gatti e cavalliin Italia: oggi & leader
sul mercato italiano del petfood ed & fortemente impegnata nello
sviluppo del mercato estero.

Lattivita di produzione e commercializzazione si realizza in
un‘azienda moderna e dinamica, dotata delle piu avanzate
tecnologie e strutturata per offrire un prodotto innovativo e di
qualita, consegnato in tempi brevi e capace di soddisfare sotto
ogni profilo le esigenze della distribuzione e del consumatore
finale.

Sono attivi due stabilimenti, uno ad Andezeno (Torino) per la
produzione di alimenti secchi e sede della Societa, 'altro a Molfetta
(Bari) per la produzione di alimenti umidi.

MORANDO Morando S.p.a. | Via Chieri 61 - 10020 Andezeno (TO) - Italy /ﬂ/—/'Jh//j rhi'/ffj
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Negli anni I'azienda ha sviluppato progetti all'avanguardia per soddisfare le richieste sempre pit sofisticate dei
consumatori. Dai primi passi mossi dal Sig. Enrico Morando, tuttora in azienda, i figli Giovanni e Walter, affiancati
anche dai nipoti Franco e Laura, siimpegnano quotidianamente a trasmettere con professionalita ed entusiasmo
il carico di esperienza accumulato negli anni per tradurlo in prodotti di grande qualita.

Negli stabilimenti aziendali nascono i prodotti che un claim di successo definisce il “Cibo amico di ogni giorno”.
Glisforzi aziendali e la professionalita hanno fortemente contribuito alla notorieta raggiunta dai sequenti marchi
In commercio:

- Migliorcane e Migliorgatto, linea completa di cibi secchi ed umidi per il cane e per il gatto.

-Migliorcane | Preferiti e Migliorgatto | Delziosi, linee premium, tre volte piti appetibili, gustose e nutrienti.
-Migliorgatto Sterilized, linea appositamente studiata per gatti sterilizzati che non vogliono rinunciare al gusto
e al proprio benessere.

- Migliorcane Prestige, mini menu per cani di piccola taglia.

- Migliorcane Professional e Migliorgatto Professional, linea appositamente studiata per la vendita nei
negozi specializzati.

- Miocane e Miogatto, linea super premium, disponibile nei negozi specializzati, in una vasta gamma di
referenze secche e umide.

| NOSTRI PUNTI DI FORZA

Rispetto per I'ambiente

Nella scelta dei fornitori, oltre alla qualita degli ingredienti, € fondamentale I'origine a chilometro zero delle materie prime. Questo perché
Morando crede che la salvaguardia dell'ambiente sia un valore fondamentale e che sia importante mantenere un forte legame con il territo-
rio, sostenendo con le proprie scelte altre attivita produttive locali.

No ogm
L'azienda & orgogliosa di dichiarare che per i suoi prodotti non utilizza organismi geneticamente modificati.

100% made in Italy
Tutto il petfood Morando proviene dai due stabilimenti produttivi di Andezeno (TO) e Molfetta (BA). Non vengono commercializzati prodotti
provenienti da altri paesi perché l'azienda crede nel made in Italy e vuole sostenere I'economia nazionale.

No ai conservanti

Gli alimenti non vengono in alcun modo addizionati con conservanti artificiali. Questo grazie all'alta qualita delle materie prime, alla loro
freschezza (vengono lavorate le carni fresche entro 24 ore dal ritiro

presso il fornitore) e alle tecnologie produttive all'avanguardia.

Le certificazioni
Gli stabilimenti produttivi sono certificati secondo gli standard internazionali 1ISO 9001 E IFS, per testimoniare I'impegno a fornire a clienti e
consumatori un prodotto sicuro e di qualita con un alto livello di servizio.

La forza della Natura

Morando ha creato My-Nat Pro, il mix di estratti vegetali, non ogm, una miscela innovativa e naturale con efficacia antiossidante e protettiva
dai radicali liberi tre volte superiore alla vitamina E. Questo impegno testimonia quanto il benessere dei nostri amici sia al centro degli sforzi
per produrre ogni giorno un pet food innovativo e di qualita.

Niente sperimentazione sugli animali
Morando ama gli animali non solo nelle parole ma soprattutto nei fatti! Non sperimenta, né commissiona alcuna sperimentazione su ani-
mali.

Rispetto per le regole
L'azienda @ stata tra i fondatori del’ASSALZOO e tra i primi iscritti all’ASSALCO (Associazione Nazionale per I'Alimentazione e la Cura degli
Animali da Compagnia) a testimonianza della volonta di operare nel rispetto delle norme nazionali e internazionali.

Innovazioni e sicurezza

I laboratori sono dotati di moderne apparecchiature in grado di effettuare le analisi chimico-fisiche necessarie al controllo di materie prime e
prodotti finiti. Oltre al quotidiano impegno per il controllo della qualita, il team di veterinari, in collaborazione con universita ed enti scienti-
fici, & attivo nella ricerca di nuovi tipi di alimento sempre piti funzionali alla soddisfazione e al benessere dell'animale.
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Morando non € solo eccellenza italiana nel pet-food ma anche negli alimenti per cavalli, nel mondo vinicolo con
MONTALBERATERRA DEL RUCHE' e nell'edilizia con MORANDO REAL ESTATE.

Nasce da questa diversificazione delle attivita della famiglia Morando la creazione di MORANDO CORPORATE.
Una nuova identita aziendale che racchiude in sé i valori portati avanti da generazioni: italianita, spirito pionieristico,
ricerca, innovazione e tradizione dell'imprenditoria italiana.

Un successo tutto italiano nato piti di 40 anni fa e cresciuto costantemente, grazie alla passione e Iimpegno della
famiglia Morando che ha saputo rispondere alle esigenze del mercato nazionale ed europeo, con precise scelte
qualitative, tecnologiche e produttive, con politiche aziendali a favore della responsabilita sociale dell'impresa.

MORANDO CORPORATE contribuisce inoltre alla crescita economica e allo sviluppo delterritorio in cui opera attraverso
il rispetto dei diritti dei lavoratori, la coesione sociale e la difesa dellambiente.

M7 Y A\ANT VN
MIORAN //>>

family feeling, since 1948
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MORANDO presenta
in esclusiva per il canale specializzato:

Semefiive
SESIINVG T

Miocane Sensitive e Miocane Sensitive Mini, studiati specificamente per combattere allergie e

intolleranze alimentari.

Miocane Mini Sensitive ¢ un alimento completo per cani di piccola taglia conallergie e intolleranze alimentari.
Le crocchette di piccola dimensione ne facilitano la prensione e la masticazione. Disponibile in comode confezioni
" salva freschezza" da 1,5 kg.

Miocane Sensitive & un alimento completo per cani con allergie e intolleranze alimentari. Le allergie si possono
manifestare con molti segni di patologia, trai quali i piu diffusi sono di certo i disturbi a carico della cute e del
mantello. Disponibili in sacchi da 3 e 10 kg.

| PLUS NUTRIZONALI DI MIOCANE SENSITIVE

Miocane Sensitive e Miocane Sensitive Mini sono alimenti MONOPROTEICI, che contengono un solo tipo di
proteina animale derivata dal salmone facilmente assimilabile e digeribile da parte dei cani.

Entrambe le referenze contengono farina dikrill, il gamberetto antartico: oltre ad essere una ricca fonte naturale
di vitamine, proteine di alta qualita e antiossidanti, apporta degli Omega 3 altamente biodisponibili per una
cute e una pelle sana.

MORANDO
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Miecane Miegatto

LA LINEA MIOCANE MIOGATTO

In tutti i prodotti Miocane e Miogatto, & presente MyNat-Pro, un mix C

di estratti vegetali, non OGM, provenienti da pompelmo, curcuma, uva, C MYM’
rosmarino, chiodi di garofano. Questa ricetta innovativa e totalmente naturale C

ha una potente azione antiossidante e di protezione dai radicali liberi, con

un‘efficacia tre volte superiore alla vitamina E. Migliora la stabilita e la biodisponibilita degli Omega 3 assunti con
il cibo.

Altri ingredienti e principi attivi innovativi ed efficaci sono presenti all'interno della linea.

La farina di krill, gamberetto del mare antartico,  una fonte sostenibile di Omega 3 potenziatiin quanto altamente
assimilabili e biodisponibili,importanti per la salute della pelle.

L'aggiunta di Nucleotidi nei prodotti Junior, molecole naturali estratte dal lievito, favorisce la maturazione del
sistema immunitario e amplifica le reazioni difensive nei confronti degli agenti di malattia.

La carnitina, invece, favorisce il consumo del tessuto adiposo e il controllo del peso.

La presenza di Condroitin solfato e glucosamina & fondamentale per mantenere la mobilita articolare e
rallentarne 'usura.

La linea di prodotti umidi & inoltre grain-free, ossia non contiene alcun tipo di cereale. In questo modo, oltre a
migliorare I'appetibilita del prodotto, protegge da eventuali allergie al glutine.

Tutti i prodotti della Morando sono realizzati in Italia con ingredienti selezionati,
non contengono coloranti né conservanti, vengono studiati da veterinari
e non sono sperimentati su animali.

MORANDO CUSTOMER CARE FOR VET

I nostri esperti sono a vostra disposizione
per qualsiasi domanda e chiarimento:
laboratorio@morando.it.

www.morando.it

MORANDO
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14 giugno 2016

AL VIA LA NUOVA CAMPAGNA PUBBLICITARIA DI
MORANDO

Partira a brevissimo l'intensa attivita di comunicazione che vedra
I’Azienda torinese protagonista durante I'estate.

Per raggiungere tale obiettivo si & scelto un media mix articolato su
piu mezzi: tv, stampa e radio che garantira altissima visibilita.

Da meta giugno a meta agosto I'on-air coinvolgera tutti i principali
canali televisivi delle maggiori generaliste (Rai, Publitalia, La7), le
piu importati emittenti radiofoniche (Rai,Mediamond), i settimanali
ad altissima tiratura di tutti i principali editori.

Per un mese lo spot Migliorgatto Sterilized, realizzato da
Filmaster con la regia di Sergio Bosatra, sara presente all’interno
dei programmi di maggior audience del palinsesto televisivo: oltre
1.600 spot nel formato 15” e 4" (sponsorizzazioni METEO
NAZIONALE RAI).

Lo storytelling € molto elegante ed accattivante. Il film si apre con
un vivace gatto Maine Coon, la cui attenzione viene attirata
dall’apertura di una busta Migliorgatto Sterilized. Lo vediamo
attraversare differenti punti attenzionali all'interno di una bellissima
casa, scelti in modo da creare delle immediate associazioni con i
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benefici dei prodotti. In contemporanea, questi stessi benefici sono
illustrati da una voce femminile fuori campo e accompagnati da una
colonna sonora molto “orecchiabile”.

Migliorgatto Sterilized sara anche protagonista di una campagna
radiofonica sulle principali emittenti nazionali nelle fasce di maggior
ascolto: 4 settimane di on-air su luglio, oltre 1.650 comunicati nel
formato 15”.

Miocane Miogatto, la linea super-premium di Morando, sara
invece presente, fino a meta agosto, sulle principali testate
periodiche ad alta tiratura. Saranno previsti oltre 40 avvisi anche
all'interno di speciali dedicati al pet food.

La pianificazione mezzi & stata seguita da Personal Media di
Torino.

www.morando.it
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CANI & GATTI

Aria di novita

Nuove ricette e nuovi packaging presentati alla fiera di Norimberga
per soddisfare sempre meglio i consumatori

MORANDO SPA
tel. 011943331, fax 0119434289
www.morando.it, info@morando.it

Morando & arrivata a Norimberga spinta da una vera ventata di novita
che ha toccato diverse linee di prodotto. Una delle piti importanti & stata
sicuramente il restyling della gamma Miocane e Miogatto, brand storici
di Morando: rilanciate nel 2014 nee sono rivolte esclusivamente al
canale specializzato e alle farr dove si collocano come prodotti
superpremium. Ora il packaging vede spiccare, in modo raffinato su
fondo bianco, la silhouette di un animale e sono indicate chiaramente
tutte le informazioni necessarie cosi da essere pit fruibili da parte del

consumatore, ma soprattutto esprime in modo chiaro tutti i plus dei pro-
dotti che lo rendono superpremium: prodotti appetibili e innovative
ricette, ingredienti selezionati e assenza di coloranti e conservanti con
una varieta di formati in accurate ed eleganti confezioni.

L'altra grande novita della gamma sono i paté Miocane 300 g monoproteico
e le crocchette Miocane Sensitive che contengono solo farina di salmone.

Prodotto dell’anno

Miocane e Miogatto, umida e secca, sono linee specifiche studiate per il
benessere degli amici a quattro zampe premiate dai consumatori che le
hanno elette “Prodotto dell’anno 2015”. Gli alimenti contengono MyNat-
Pro, una combinazione esclusiva di principi attivi derivati da estratti vege-
tali non ogm: pompelmo, curcuma, uva, rosmarino, chiodi di garofano.

WIND OF CHANGE

New recipes and packaging showcased at the Nuremberg show
to better satisfy customers demands

Morando arrived in Nuremberg with a wind of change. One of the
main innovations is the restyling of the ranges Miocane and Miogatto,
Morando iconic brands: re-launched in 2014, these two lines are
exclusive to specialised retailers and pharmacies as super-premium
products. The outline of a pet stands out very tastefully on the white
background of the new packaging, and all the necessary information
are clearly stated and easier to find for the consumer, highlighting all
the bonuses that make it a super-premium product: appetising
products and innovative recipes, selected ingredients free from
colourings and preservatives in an array of sizes tastefully packed.
The other major news is the Miocane 300g single protein pate, and
the Miocane Sensitive kibbles containing only salmon meal.

Product of the year

Miocane and Miogatto, wet and dry, have been studied to ensure pets
wellbeing, and consumers rewarded them with the “product of the
year 2015” award. Their formula include MyNat-Pro, an exclusive
blend of active ingredients from non GMO vegetable extracts:
grapefruit, curcumin, grapes, rosemary, cloves.

This completely natural innovative recipe, has anti-oxidant
properties and is three times more effective than vitamin E against
free radicals, at the same time improving stability and bioavailability
of the omega 3 taken with food.

Miocane and Miogatto wet are also grain free, therefore improving
taste and reducing the risk of allergic reactions.

Your every day friend

New look also for Migliorcane and Miogliorgatto targeting the
grocery channel. Both feature new graphics focusing on the
relationship between man and pet. All products, either wet or dry,
feature the innovative Wellness System with triple action: strong
teeth and bones, healthy skin and shiny coat, lean muscle.
Migliorcane and Miogliorgatto are available in many different recipes
to satisfy even the pickiest of eaters.

Various meats and fish, premium vegetable and cereals blended to
create delicious wet and dry food loaded with proteins, vitamins and
fibres, enriched with omega 3 and 6, essential fats for a healthy pet.
the ideal food for a balanced every day diet.

Migliorcane and Migliorgatto are two complete ranges in a rich and
varied choice of recipes and packaging: from large packs to single
trays for high end flavours. All products by Morando are entirely
made in Italy using selected raw ingredients, free from colourings or
preservatives, developed by veterinarians and cruelty free.

La ricetta, innovativa e totalmente naturale, ha effetti antiossidanti e protegge dai radicali liberi con un’azione tre volte superiore alla vita-
mina E, migliorando contemporaneamente la stabilita e la biodisponibilita degli omega 3 assunti con il cibo.
Inoltre, Miocane e Miogatto umido sono grain free, ossia non contengono alcun tipo di cereale: in questo modo, oltre a migliorare I'ap-

petibilita, non si utilizzano ingredienti spesso responsabili di reazioni allergiche.

Llamico di ogni giorno

Nuovo look anche per Migliorcane e Miogliorgatto, rivolte al canale grocery. Entrambe si presentano con una nuova veste grafica dove 'im-
magine principale punta sulla relazione tra uomo e animale. Tutti i prodotti, umidi e secchi, sono caratterizzati dall'innovativo Wellness System
che agisce su tre aspetti: ossa e denti robusti, pelle sana e pelo lucido, massa muscolare pil tonica.

Migliorcane e Miogliorgatto sono disponibili in tanti gusti
per soddisfare tutti i palati, anche i pili esigenti. Svariati
tipi di carne, pesce, verdure e cerali di ottima qualita sono
abilmente amalgamati per creare alimenti umidi e secchi,
gustosi e nutrienti, ricchi di proteine, vitamine e fibre, e
sono arricchiti con omega 3 e 6, grassi essenziali impor-
tanti per avere un amico sempre in forma. Il nutrimento
equilibrato ideale, insomma, per il consumo quotidiano.
Migliorcane e Migliorgatto rappresentano linee ricche e
complete che offrono una vasta scelta di ricette e confe-
zioni: si va dai grandi formati alle vaschette per i gusti pit
ricercati. Tutti i prodotti Morando sono realizzati in ltalia
con materie prime selezionate, non contengono coloranti
e conservanti, vengono studiati da veterinari e non sono
sperimentati su animali. (G.P) #



IN VETRINA

Miocane e Miogatto, brand di Morando rivolti esclusivamente  Tutti alimenti conten-
al canale specializzato, hanno un nuovo “look”, presentato in ~ gono MyNat-Pro, una
esclusiva all'ultima edizione di Interzoo 2016. combinazione esclu-
Il packaging vede spiccare, in modo raffinato su fondo bianco,  siva di principi attivi
la silhouette di un animale e sono indicate chiaramente tutte le  derivati da estratti ve-
informazioni necessarie cosi da essere piul fruibili da parte del ~ getali non ogm: pom-
consumatore, ma soprattutto esprime in modo chiaro tuttii plus ~ pelmo, curcuma, uva,
dei prodotti che lo rendono superpremium: prodotti appetibilie  rosmarino, chiodi di
innovative ricette, ingredienti selezionati e assenza di coloranti  garofano.

e conservanti con una gran varieta di formati in accurate ed  Una miscela innova-
eleganti confezioni. tiva e naturale con
L'altra grande novita della gamma sono i paté Miocane 300 g efficacia antiossidante e protettiva dai radicali liberi 3 volte su-
monoproteico e le crocchette Miocane Sensitive che conten-  periore alla vitamina E.

gono solo farina di salmone. MORANDO S.PA.
Miocane e Miogatto, umida sa, sono linee specifiche Via Chieri, 61
studiate per il benessere degli a quattro zampe premiate Andezeno (TO)

dai consumatori che le hanno eicue Prodotto dell’anno 2015, merando il
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INNovazione

orando: buono,

‘Le indagini
consumer che sono state
fatte hanno messo in
luce un consumatore
sempre piu consapevole
e attento all’acquisto di
prodotti specifici per il
proprio pet. L’approccio
health & wellness che ha
assunto per la propria
alimentazione, viene
trasferito al proprio
animale di cui si sente
responsabile”. Ne
parliamo con Boris Fort,
direttore commerciale
canale grocery

migliore...
Unico!

Quali sono gli investimenti in innovazione sia di
prodotto che di tecnologie, realizzati o in corso di
realizzazione?

In poco piu di due anni abbiamo lanciato sul mercato

tre linee di prodotti innovativi: Migliorgatto Sterilized, |a pil vasta gam-

ma di prodotti, umidi e secchi per gatto sterilizzati, che non rinunciano al
gusto con la quale abbiamo vinto sia il premio prodotto dell'anno 2015 e
poi quello della rivista Food nel 2016 per la strategia di segmentazione di
mercato, raggiunta con un’offerta specifica di gamma molto ampia per
formati e gusti e per 'intensa attivita di comunicazione a sostegno.
Migliorcane Prestige, ricette prelibate e bilanciate, in pratiche buste
multipack da 4x100 g, realizzate con ingredienti selezionati e preparate
accuratamente per stimolare I'appetito dei cani di piccola taglia. L'unica
popolazione canina in crescita costante negli ultimi anni.
Migliorcane | Preferiti in busta, il primo monoporzione in pouch per i cani
di media taglia presente nel largo consumo. Le pratiche buste di Miglior-
cane | Preferiti sono la soluzione ideale per offrire al tuo amico a quattro
zampe un pasto al 100% completo, fresco e saporito.

Speciali ricette, realizzate con ingredienti selezionati, ricche di vitamine
e sali minerali, facilmente digeri
sana e grande vitalita. Ogni novita di prodotto nasce grazie a importan-
ti investimenti che la nostra azienda
continua a realizzare in ricerca&svilup-
po e nell'innovazione degli impianti di

, che garantiscono pelo lucido, pelle

produzione.

Avete in previsione il lancio di nuovi
prodotti o linee, anche a seguito del-
le nuove tendenze o gusti alimentari?
Si, dal mese di ottobre lanceremo nel
grocery moltissime novita. Prima di
tutto la nostra linea classica di Miglior-

24

¢ € Le nostre innovazioni
hanno alla base importanti
investimenti tecnologici.

Negli ultimi due anni abbiamo
investito e migliorato

tutto ’'ambito produttivo.

Con grande orgoglio possiamo
dire di avere a Bari

I'impianto produttivo di pouch
piu moderno ed efficace

che esista in Italia.

gatto e Migliorcane subira un restyling completo e
rivoluzionario. Una linea nella quale il rinnovamen-
to e totale, dove la formula e il pack sono basati su
un nuovo e rivoluzionario concetto di prodotto che
abbiamo ideato e sviluppato nei nostri laboratori e
che si completera con altre 4 referenze nel secco: il
junior, il senior e il mini nel cane, I'hairball nel gatto.
Oltre a questo, affiancheremo alla gamma dry I Pre-
feriti per cani di piccola taglia, Adult e Peso Forma,
che gia commercializziamo, una terza referenza.

Si tratta di un Senior dedicato ai cani di piccola ta-
glia. Un prodotto che riteniamo molto importante
in quanto i cani piccoli sono tra i pit longevi e ne-
cessitano pertanto di un‘alimentazione specifica

a7

per aiutarli durante la loro “terza eta”.

Ma la grandissima novita saranno Migliorgatto e
Migliorcane (rivolta ai cani di piccola taglia) UNICO,
le prime ed esclusive linee di monoproteici in busta.
Saranno due linee adatte anche ai quei pet in cui
e stato appurato che abbiano problemi di allergia

alimentare a specifiche proteine anima

Sara I"'UNICO prodotto nel grocery con tali caratte-
ristiche.

Quanto é importante presentare sempre un pro-
dotto “innovativo” sia dal punto di vista della tec-
nologia che degli ingredienti?

E importantissimo. Siamo di fronte a un consuma-
tore che spesso non bada a spese per la salute del
proprio compagno, disposto a spendere di piu per
alimenti migliori, che risolvano necessita specifiche
per la razza e per I'eta del proprio animale, non ri-
nunciando alla ricerca per loro degli alimenti piu
gustosi.

Cosa richiede oggi il consumatore al prodotto che
sceglie di acquistare? Come fidelizzarlo?
L'approccio all’alimentazione del proprio pet dipen-
de molto dal tipo di proprietario.

Siamo sempre piu di fronte a persone che non si
preoccupano solo di alimentare il proprio anima-
le, sono coscienti che da una giusta alimentazione
dipenda la salute e la vita del proprio
animale.

Essendo considerati a tutti gli effetti
membri della famiglia, vogliono che
vivano sani e a lungo, pretendono non
solo di nutrirli, ma di coccolarli e offri-
re loro cibo salutare e gustoso.

E per ottenere questo, in tantissimi
casi, sono disposti a spendere di piu
per alimenti che garantiscano la sod-
disfazione di fabbisogni specifici.

25
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Morando S.p.a.

Via Chieri, 61 - 10020 Andezeno (T0)
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info@morando.it - www.morando.it
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Interzoo 2016. Tutte le novita da Morando

Nuove ricette e nuovi packaging presentati alla fiera di Norimberga
per soddisfare sempre al meglio i consumatori

orando ¢ arrivata a Norimberga spinta da una vera

ventata di novita che ha toccato diverse linee di pro-

dotto. Una delle pitt importanti ¢ stata sicuramente
il restyling della gamma Miocane e Miogatto, brand sto-
rici di Morando: rilanciate nel 2014, le due linee sono ri-
volte esclusivamente al canale specializzato, dove si col-
locano come prodotti superpremium. Ora il packaging vede
spiccare in modo raffinato su fondo bianco la silhouette
di un animale e sono indicate chiaramente tutte le infor-
mazioni necessarie cosl da essere pit fruibili da parte del
consumatore, ma soprattutto esprime in modo chiaro tut-
ti 1 plus dei prodotti che lo rendono superpremium: pro-
dotti appetibili e innovative ricette, ingredienti seleziona-
ti e assenza di coloranti e conservanti con una gran varieta
di formati in accurate ed eleganti confezioni.
Laltra grande novita della gamma sono 1 paté Miocane 300g
monoproteico ¢ le crocchette Miocane Sensitive che con-
tengono solo farina di salmone.

PRODOTTO DELL'ANNO

Miocane e Miogatto, umida e secca, sono linee specifiche
studiate per il benessere degli amici a quattro zampe pre-
miate dai consumatori che le hanno elette “Prodotto del-
I'anno 2015”. Gli alimenti contengono MyNat-Pro, una
combinazione esclusiva di principi attivi derivati da
estratti vegetali non ogm: pompelmo, curcuma, uva, ro-
smarino, chiodi di garofano.

La ricetta, innovativa e totalmente naturale, ha effetti an-
tiossidanti e protegge dai radicali liberi con un’azione tre

PetTrend ® Luglio / Agosto 2016

volte superiore alla vitamina E, migliorando contempo-
raneamente la stabilita e la biodisponibilita degli omega 3
assunti con il cibo.

Inoltre, Miocane e Miogatto umido sono grain free, ossia non
contengono alcun tipo di cereale: in questo modo, oltre a
migliorare I'appetibilita, non si utilizzano ingredienti spes-
so responsabili di reazioni allergiche.

L’AMICO DI OGNI GIORNO

Cambio di look anche per Maigliorcane e Migliorgatto, ri-
volte al canale grocery. Entrambe si presentano con una nuo-
va veste grafica dove I'immagine principale punta sulla re-
lazione tra uomo e animale. Tutti 1 prodotti, umidi e sec-
chi, sono caratterizzati dall'innovativo Wellness System che
agisce su tre aspetti: ossa e denti robusti, pelle sana e pelo
lucido, massa muscolare piti tonica.

Mgliorcane e Miogliorgatto sono disponibili in tanti gusti per
soddisfare tutti 1 palati, anche 1 piti esigenti. Svariati tipi
di carne, pesce, verdure e cereali di ottima qualita sono abil-
mente amalgamati per creare alimenti umidi e secchi, gu-
stosi e nutrienti, ricchi di proteine, vitamine e fibre, e sono
arricchiti con omega 3 e 6, grassi essenziali importanti per
avere un amico sempre in forma. Il nutrimento equilibrato
ideale, insomma, per il consumo quotidiano.

Mgliorcane e Miglorgatto rappresentano linee ricche e
complete che offrono una vasta scelta di ricette e confe-
zioni: si va dai grandi formati alle vaschette per 1 gusti pitt
ricercati. Tutti 1 prodotti Morando sono realizzati in Ita-
lia con materie prime selezionate, non contengono colo-
ranti e conservanti, vengono studiati da veterinari e non
sono sperimentati su animali. (G.P.) @
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Morando torna on air con Miocane Miogatto e Migliorgatto
Sterilized. Firma Linea ATC

E ai nastri di partenza l'intensa attivitd di comunicazione di Morando che vedra I'azienda torinese
investire un budget importante in comunicazione durante I'estate con un media mix articolato su piu
mezzi: tv, stampa e radio che garantira altissima visibilita.

Da meta giugno a meta agosto I'on air coinvolgera tutti i principali canali televisivi delle maggiori
generaliste (Rai, Publitalia, La7), le piu importati emittenti radiofoniche (Rai, Mediamond), i
settimanali ad altissima tiratura di tutti i principali editori.

Per un mese lo spot Migliorgatto Sterilized, realizzato da Filmmaster con la regia di Sergio Bosatra,
sara presente all'interno dei programmi di maggior audience del palinsesto televisivo: oltre 1.600
spot nel formato 15” e 4” (sponsorizzazioni Meteo Nazionale Rai).

Lo storytelling & molto elegante e accattivante.

Il film si apre con un vivace gatto Maine Coon, la cui attenzione viene attirata dall’apertura di una
busta Migliorgatto Sterilized.

Lo vediamo attraversare differenti punti attenzionali all'interno di una bellissima casa, scelti in modo
da creare delle immediate associazioni con i plus di prodotto.

In contemporanea, questi stessi plus sono illustrati da una voce femminile fuori campo e
accompagnati da una colonna sonora molto ‘orecchiabile’.

Migliorgatto Sterilized sara anche protagonista di una campagna radiofonica sulle principali
emittenti nazionali nelle fasce di maggior ascolto: 4 settimane di on air in luglio, oltre 1.650
comunicati nel formato 15”.

Miocane Miogatto, la linea super-premium di Morando, sara invece presente, fino a meta agosto,
sulle principali testate periodiche ad alta tiratura.

Saranno previsti oltre 40 avvisi anche all'interno di speciali dedicati al pet food.
La pianificazione mezzi € stata seguita da Personal Media di Torino.

La creativita é stata sviluppata da Linea
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ESTATE IN TV PER MORANDO

Partira a brevissimo l'intensa attivita di comunicazione che vedra Morando e i suoi prodotti
protagonisti durante I'estate.

Per raggiungere tale obiettivo si & scelto un media mix articolato su piu mezzi: tv, stampa e radio
che garantira altissima visibilita.

Da meta giugno a meta agosto I'on- air coinvolgera tutti i principali canali televisivi

delle maggiori generaliste (Rai, Publitalia, La7), le piu importati emittenti radiofoniche
(Rai,Mediamond ), i settimanali ad altissima tiratura di tutti i principali editori.

Per un mese lo spot Migliorgatto Sterilized, realizzato da Filmaster con la regia di Sergio Bosatra,
sara presente all’interno dei programmi di maggior audience del palinsesto televisivo: o Itre 1.600
spot nel formato 15” e 4” (sponsorizzazioni METEO NAZIONALE RAI).

Migliorgatto Sterilized sara anche protagonista di una campagna radiofonica sul le p rincipali
emittenti nazionali nelle fasce di maggior ascolto: 4 settimane di on-air su luglio, o Itre 1.650
comunicati nel formato 15”.

Miocane Miogatto, la linea super-premium di Morando, sara invece presente, fino a meta agosto,
su lle principali testate periodiche ad alta tiratura.

Saranno previsti oltre 40 avvisi anche all'interno di speciali dedicati al pet food.

La pianificazione mezzi € stata seguita da Personal Media di Torino.
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Morando protagonista di una nuova campagna pubblicitaria

Morando propone un nuovo
spot pubblicitario, destinato
ad intensificare
ulteriormente I'attivita
comunicativa dell’azienda.

Per raggiungere tale
obiettivo si € scelto un
media mix articolato su piu
mezzi: tv, stampa e radio
che garantira altissima
visibilita.

L’on-air coinvolgera tutti i
principali canali televisivi
delle maggiori generaliste
(Rai, Publitalia, La7), le piu
importati emittenti
radiofoniche
(Rai,Mediamond), [
settimanali ad altissima
tiratura di tutti i principali
editori.

Per un mese lo spotMigliorgatto Sterilized, realizzato da Filmaster con la regia di Sergio Bosatra,
sara presente all’interno dei programmi di maggior audience del palinsesto televisivo: oltre 1.600
spot nel formato 15” e 4” (sponsorizzazioni METEO NAZIONALE RAl).

Lo storytelling & molto elegante ed accattivante.

Il film si apre con un vivace gatto Maine Coon, la cui attenzione viene attirata dall’apertura di una
busta Migliorgatto Sterilized.

Lo vediamo attraversare differenti punti attenzionali all'interno di una bellissima casa, scelti in modo
da creare delle immediate associazioni con i benefici dei prodotti.

In contemporanea, questi stessi benefici sono illustrati da una voce femminile fuori campo e
accompagnati da una colonna sonora molto “orecchiabile”.

Migliorgatto Sterilized sara anche protagonista di una campagna radiofonica sulle principali
emittenti nazionali nelle fasce di maggior ascolto: 4 settimane di on-air su luglio, oltre 1.650
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comunicati nel formato 15”.

Miocane Miogatto, la linea super-premium di Morando, sara invece presente, fino a meta agosto,
sulle principali testate periodiche ad alta tiratura.

Saranno previsti oltre 40 avvisi anche all'interno di speciali dedicati al pet food.

Copyright instoremag.it -
2/2



Articolo pubblicato sul sito distribuzionemoderna.info

Estrazione : 24/06/2016 16:30:32
H H H H Categoria : Distribuzione e Commercio
distribuzionemoderna.info File - piwi-9-12-124129-20160624-1249434807.pdf
Audience :
Pit : www.alexa.com/siteinfo/distribuzionemoderna.info

http.//www.distribuzionemoderna.info/news/al-via-la-nuova-campagna-pubblicitaria-di-morando

Al via la nuova campagna pubblicitaria di Morando

Partira a brevissimo l'intensa attivita di comunicazione che vedra I'Azienda torinese protagonista
durante I'estate.

Per raggiungere tale obiettivo si & scelto un media mix articolato su piu mezzi: tv, stampa e radio
che garantira altissima visibilita.

Da meta giugno a meta agosto I'on-air coinvolgera tutti i principali canali televisivi delle maggiori
generaliste (Rai, Publitalia, La7), le piu importati emittenti radiofoniche (Rai,Mediamond), i
settimanali ad altissima tiratura di tutti i principali editori.

Per un mese lo spot Migliorgatto Sterilized, realizzato da Filmaster con la regia di Sergio Bosatra,
sara presente all'interno dei programmi di maggior audience del palinsesto televisivo: oltre 1.600
spot nel formato 15” e 4” (sponsorizzazioni METEO NAZIONALE RAI).

Lo storytelling & molto elegante ed accattivante.

Il film si apre con un vivace gatto Maine Coon, la cui attenzione viene attirata dall’apertura di una
busta Migliorgatto Sterilized.

Lo vediamo attraversare differenti punti attenzionali all'interno di una bellissima casa, scelti in modo
da creare delle immediate associazioni con i benefici dei prodotti.

In contemporanea, questi stessi benefici sono illustrati da una voce femminile fuori campo e
accompagnati da una colonna sonora molto “orecchiabile”.
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Prendiamoci Cura Dei Nostri Amici a 4 Zampe

Event in Montesilvano via
Adige 23,Montesilvano
Friday 22 July 2016, 09:00
till Friday 22 July 2016,
20:00 Organized by :
Parafarmacia del sorriso
salute e benessere per tutta
la famiglia Activities
Montesilvano / Description
E'una giornata
promozionale in cui avrete a
vostra disposizione una
veterinaria che vi illustrera
le caratteristiche della linea
di alimenti MIOCANE e
MIOGATTO consigliandovi
quelli piu indicati per i vostri
piccoli-grandi amici a 4
zampe.

Riceverete omaggi a
disposizione solo per quel
giorno.

Inoltre la dottoressa sara lieta di aiutarvi per qualunque altro problema ;-) Vi aspettiamo numerosi.
Per qualunque chiarimento o informazione rest...

Read more
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“Summer in love” con Morando per il sociale

Con Tlarrivo della stagione
estiva I'abbandono degli
animali aumenta in modo
esponenziale, mettendo in
grave difficolta le strutture,
spesso di volontari, che
accolgo i pet’, dichiara
Laura Morando, “per questo
e ai blocchi di partenza la
nostra nuova iniziativa
sociale che vedra
protagonista, come
consuetudine, tutta la
popolazione di Facebook a
sostegno degli amici a 4
zampe meno fortunati ospiti
del Rifugio del cane di
Seriate (
www.ilrifugiodelcane.org )”.

Summer in love - il progetto
soc|...]
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"Summer in love" con Morando per il sociale

21 luglio 2016
Categoria: Comunicazione, produzione e concorsi

Con l'arrivo della stagione estiva I'abbandono degli animali aumenta in modo esponenziale,
mettendo in grave difficolta le strutture, spesso di volontari, che accolgo i pet”, dichiara Laura
Morando, “per questo & ai blocchi di partenza la nostra nuova iniziativa sociale che vedra
protagonista, come consuetudine, tutta la popolazione di Facebook a sostegno degli amici a 4
zampe meno fortunati ospiti del Rifugio del cane di Seriate ( www.ilrifugiodelcane.org )”.

Summer in love - il progetto sociale

A partire dalla prossima settimana fino a fine agosto chiederemo, attraverso post dedicati e
pubblicati sulla nostra pagina Facebook ( https://www.facebook.com/morandopetfood/ ), agli amici
amanti degli animali di inviarci immagini che li immortalano con i loro pet, durante le vacanze
estive.

Per ogni fotografia ricevuta doneremo al Rifugio del cane di Seriate 1kg di crocchette Morando
MIOCANE.

Tutte le immagini che ricevermo saranno pubblicate sulla nostra pagina Facebook.
Tutti uniti per un’estate piena di Love!

Il Rifugio del cane di Seriate

Il Rifugio ospita circa 200 cani ma il numero che veramente conta & quello delle adozioni.
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Nel 2015 sono state 320.

Il canile & aperto 7 giorni su 7 e i visitatori sono sempre benvenuti perché solo cosi il rifugio vive, le
relazioni si consolidano, I'amicizia con i cani si traduce in atti concreti.

Il canile si avvale della collaborazione di volontari e i contributi dei sostenitori vanno interamente a
vantaggio degli amici a quattro zampe: un Rifugio confortevole, un'alimentazione calibrata, cure
adeguate.

Da qualche anno all’interno del canile € aperto un ospedale attrezzato e un locale toelettatura
riservato ai cani del Rifugio.

Una piccola comunita che sperimenta ogni giorno il bello dell'amicizia fra 'uomo e il cane.

www.morando.it
« Nuove identita web per Mail Boxes...
E Adv Activa il nuovo partner per...

»
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UN'ESTATE PIENA D’AMORE CON MORANDO

Con larrivo della stagione estiva I'abbandono degli animali aumenta in modo esponenziale,
mettendo in grave difficolta le strutture, spesso di volontari, che accolgono i pet"dichiara Laura
Morando"per questo € ai blocchi di partenza la nostra nuova iniziativa sociale che vedra
protagonista, come consuetudine, tutta la popolazione di Facebook a sostegno degli amici a 4
zampe meno fortunati ospiti del Rifugio del cane di Seriate (www.ilrifugiodelcane.org).

A partire dalla prossima settimana fino a fine agosto chiederemo, attraverso post dedicati e
pubblicati sulla nostra pagina Facebook (https://www.facebook.com/morandopetfood/), agli amici
amanti degli animali di inviarci immagini che li immortalano con i loro pet, durante le vacanze
estive.

Per ogni fotografia ricevuta doneremo al Rifugio del cane di Seriate 1kg di crocchette Morando
MIOCANE.

Tutte le immagini che ricevermo saranno pubblicate sulla nostra pagina Facebook".
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Giornata Miocane E Miogatto Morando

Farmacia Tarquini Giovanni

I 29 agosto vi aspettiamo
con i vostri amici pelosetti
per una giornata dedicata al
loro benessere e alla loro
alimentazione.

Un'esperta sara presente in
farmacia con tante offerte e
gadget per i vostri amici a
quattro zampe.

Copyright wherevent.com -
11



Paese: it Tipo media: Periodici
Pagina: 124-125 Autore: Laura Bellomi
BenEssere (ITA) Readership: 70071
Diffusione: 70071
k01 Agosto 2016 - 60008

Pagina1/2
Articolo per uso esclusivo del destinatario. Sono vietate la riproduzione e la ridistribuzione



Pagina2/2
Articolo per uso esclusivo del destinatario. Sono vietate la riproduzione e la ridistribuzione



Paese: it Tipo media: Periodici
Pagina: 97 Autore: n.d.
Famiglia Cristiana (ITA) Readership: 1793000
Diffusione: 345636
k 28 Agosto 2016 - 60035

Pagina1/1
Articolo per uso esclusivo del destinatario. Sono vietate la riproduzione e la ridistribuzione



Paese: it Tipo media: Periodici
Pagina: 124-126
Quattro Zampe (ITA) Readership: 112000
Diffusione: 25000
k 01 Settembre 2016 - 60106

Pagina1/3
Articolo per uso esclusivo del destinatario. Sono vietate la riproduzione e la ridistribuzione



Pagina2/3
Articolo per uso esclusivo del destinatario. Sono vietate la riproduzione e la ridistribuzione



Pagina3/3
Articolo per uso esclusivo del destinatario. Sono vietate la riproduzione e la ridistribuzione



Articolo pubblicato sul sito largoconsumo.info

Estrazione : 01/09/2016 20:10:56
H Categoria : Attualita
largoconsu mo.info File - piwi-9-12-208838-20160901-1460352658.pdf

Audience :
Piti : www.alexa.com/siteinfo/largoconsumo.info

http://www.largoconsumo.info/dettaglio _notizia?documentld=237511

Cani e gatti ben nutriti

Virga Maria

Il mercato del pet food per
cani e gatti cresce
dell1,7%: lo rileva Il
Rapporto Assalco-Zoomark
2014.

Gli animali da compagnia
sono sempre piu parte della
famiglia, al punto che I'89%
dei proprietari afferma di
non far mancare nulla al
proprio pet, neanche in un
momento di crisi come
quello attual [...] Leggi tutto

Autore: Virga Maria Eva
Contenuto riservato agli
abbonati Anfi Apt
Arcaplanet Arcaplanet.it
Autorita mondiale per
lalimentazione e la cura
degli animali da compagnia
Bardelli Massimo Bolognas
Fiere Dettaglio moderno
organizzato Dmo Eagle Italia Effeffe Petfood Enci Fort Boris Fortini Alessandro Fressnapf Gdo Iri
Isola dei Tesori Krill Mars Italia Maxi Zoo Italia Maxi Zoo XXL Migliorcane | Preferiti Mini
Migliorcane®™®Preferiti Mini Peso Forma Migliorgatto Sterilized Miocane Miogatto Morando Motion
Equity Partners My Nat Pro Nova Foods Omega3 Pecorella Daniele Pedigree Dentastix Petshop
Tradizionale Piazzardi Emanuele Piesse srl Premio "natale in vetrina" Programma Benessere 360
Rapporto Assalco-Zoomark 2014 Rombola Giuliano Scivac Unione Europa Valpet Vitakraft Italia
Waltham Centre for Pet Nutrition Whiskas Dentabites Zoomark international
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Morando
presenta
Migliorcane
Unico e
Migliorgatto
Unico

REDAZIONE PET B2B

Migliorgatto Unico e Migliorcane
Unico sono i due nuovi prodotti
completi di Morando dedicati alle
esigenze nutrizionali di gatti e cani
di piccola taglia. Le proposte,
studiate dall’equipe di esperti
veterinari dell’azienda, sono
ottenute con ingredienti naturali
costituiti da un’unica fonte

proteica e sono grain & gluten

0O«

Scarica il nuovo numero di PetB2B

Scarica l'ultimo numero della
newsletter PetB2B Weekly



free, consentendo di evitare gli
effetti di eventualiintolleranze

dell’animale ad altri tipi di carne.

Gli alimenti sono arricchiti con
vitamina E con azione
antiossidante, con vitamina B per il
buon funzionamento del sistema
nervoso e con vitamina H perun

pelo e una pelle sana.

Migliorcane Unico e disponibile in
confezioni monoporzione da 100
grammi mentre Migliorgatto Unico
nelle monoporzioni da 85 grammi;
entrambi sono proposti nelle
varianti agnello, tacchino, vitello,
prosciutto.

| prodotti Morando sono realizzati
in Italia con materie prime
selezionate, non contengono
coloranti e conservanti e non sono

sperimentati su animali.

Goaa

Tags:  Migliorcane Unico  Migliorgatto Unico

Morando
PREVIOUS NEXT
STORY STORY
Mugue Naturally:

cresce e si la nuova

2G Pet Food alimentazione animali
domestici Anmvi Arcaplanet cani
concorso dog food ENPa Eukanuba Ferplast

fiera Fortesan gattiindagine iniziative
Interzoo Interzoo 2016 L'Isola dei Tesori
Mars Petcare maxi zoo Milano monge Nestlé

Purina notizie NOVita NUOvVa apertura
omaggi Padova pet pet-friendly PetB2B
Weekly Pet B2B Weekly pet care pet
food petindustry promozioni Purina

Royal Canin schesir snack USA veterinari
Zoodom Zoomark International
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Grande valore per i piccoli amici

La crescita a valore pur in
una fase contraddistinta da
un’elevata attenzione al
prezzo da parte del
consumatore finale, colloca
da tempo il mercato del pet

food in netta
controtendenza rispetto ai
principali settori

merceologici del largo
consumo che hanno invece
visto progressivamente
ridimensiona [...] Leggi tutto

Autore: Risi Paola
Contenuto fruibile tramite
registrazione Eukanuba
Purina Adoc Affinity Petcare
Agras Delic Spa Anmvi

Applaw Assalco
Associazione Nazionale tra
le Imprese per

'Alimentazione e la Cura
degli Animali da Compagnia Associazione nazionale medici veterinari italiani Bologna Fiere
Cavallero Luca Ceruti Carlo Costa Alessio Dipartimentodi veterinaria dell’Universita di Bologna
Effeeffe Pet Food Fort Boris Guidetti Giandrea Happy Cat Happydog lanora Francesco Iri
Information Resources Levara Costanza Marketing Melosi Marco Migliorcane Migliorgatto Morando
Spa Nielsen Nova Foods Oasy Piazzardi Emanuele Programma Benessere 360 R & D Rebo srl
Sanypet Schesir Sciurpa Claudio SuperPremium Vitakraft Italia spa Wonderfood Zoomark Zoomark
international gruppo Vitakraft nologo Bio “La relazione tra proprietario e animale” “Sfatiamo i miti
sulla nutrizione degli animali da compagnia”

Copyright largoconsumo.info -
1/1



Articolo pubblicato sul sito largoconsumo.info

Estrazione : 01/09/2016 20:10:56
H Categoria : Attualita
largoconsu mo.info File - piwi-9-12-208838-20160901-1460785237.pdf

Audience :
Piti : www.alexa.com/siteinfo/largoconsumo.info

http.//www.largoconsumo.info/dettaglio_notizia?documentld=244560

Morando - Profilo aziendale, prodotti, risultati commerciali e
management

Redazionali Speciali

Morando Spa ha fatto
registrare anche nel 2015
una crescita del fatturato
che ha raggiunto i 105
milioni di euro, 1'80%
sviluppato  sul mercato
italiano.

Da oltre due anni & stato
avviato un processo di
rinnovamento che riguarda
in particolare gli impianti
produttivi e la strategia di
portfolio.

Ques [...] Leggi tutto

Autore: Iniz.

Redazionali Speciali
Contenuto fruibile tramite
registrazione  Anni 40

Azienda Cruciani Maurizio
Euromonitor  Fort  Boris
Migliorcane Migliorcane | Preferiti Migliorcane Prestige Migliorcane Prestige Migliorcane
Professional Migliorgatto Migliorgatto Professional Migliorgatto Sterilized Migliorgatto Sterilized
Miocane Miogatto Morando Morando Enrico Morando Franco Morando Giovanni Morando Laura
Morando Spa Morando Walter Omega Prodotto del’anno 2015 info@morando.it
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Morando lancia Unico

Nascono Migliorcane Unico e Migliorgatto Unico, due prodotti completi ottenuti con ingredienti
naturali.

La loro caratteristica principale & di essere costituiti da un'unica fonte proteica ed essere privi di
cereali: cid permette di evitare gli effetti di eventuali intolleranze dell'animale ad altri tipi di carne.

Le referenze sono alimenti Grain & Gluten Free, arricchiti con vitamina E con azione antiossidante,
con vitamina B per il buon funzionamento del sistema nervoso e con vitamina H per un pelo e una
pelle sana: sono stati studiati dall’equipe di esperti veterinari dell’azienda Morando per soddisfare
le esigenze nutrizionali di tutti i gatti e dei cani di piccola taglia.

Migliorcane & disponibile in confezioni monoporzione da 100 gr che garantiscono freschezza e
gusto al prodotto, nelle gustose varianti: agnello, tacchino, vitello, prosciutto.

Migliorgatto & invece disponibile nelle confezioni monoporzione da 85 gr nelle medesime varianti.
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Un week end di grande festa per Corri sotto
le torri Alba nel cuore (Guarda il video)

Un week end di grande festa per Corri sotto le torri Alba nel cuore (Guarda il video) Il week end
della nona edizione di Corri sotto le torri Alba nel cuore, partito con qualche apprensione meteo,
ha evitato la pioggia ed ¢ finito con una assolata e gremitissima piazza del Duomo in festa. Gia il
sabato le premesse erano state ottime, con Aspettando corri sotto le torri, e con il partecipatissimo
e apprezzato Aperi-dance di vini Giordano per tutti e con 1'esibizione sul palco gia pronto, del
gruppi di Alba Danse (giovani e adulti), di Miss Gym, di Mariarosa e Ivan. La domenica mattina
le vie del centro si sono riempite dei colori dei quasi duemila partecipanti che man mano si sono
raccolti intorno ai due archi bianchi e rossi di piazza Garibaldi. Il Sindaco Maurizio Marello
affiancato dai testimonial sportivi di questa edizione, gli atleti dell'Olimpo Basket ha dato il via
alle partenze, con la spettacolare e coreografica presenza dei bravissimi Musici e Sbandieratori
del Borgo di Santa Rosalia, con a seguire la Marching Band del Centro Esperienze Musicali.
Eccezionali e suggestive le fasi di riscaldamento delle ragazze della palestra Wonder Woman, con
due istruttrici a bordo di una gru panoramica Mollo. La prima partenza ¢ stata quella dei
tantissimi Under 14 vestiti con t-shirt Joy of mooving, per il giro di un chilometro intorno al
Duomo che ha visto primi al traguardo Ruben Riverditi e Elena Abellonio premianti da Banca
d'Alba. I premi Conad in materiale di cancelleria, per gli alunni delle scuole piti numerosi sono
andati, per la primaria a Moretta e Coppino, e per la secondaria a Vida e Macrino. Preceduti dai
rappresentanti dei Borghi, hanno poi preso il via la corsa "Corri sotto le torri" e la camminata
"Alba nel cuore", un serpentone ininterrotti lungo i trecento metri di via Cavour. Dopo otto
chilometri del bellissimo percorso che attraversa tutta la citta, il primo a giungere sul traguardo ¢
stato Davide Scaglia, atleta albese del Cus Torino e tra le donne Lucia Natalicchio del Gsr
Ferrero, entrambi premiati con il prestigioso Panathlon d'oro dal club di Alba., barolo di Bolmida,
gioiello Orocash e abbigliamento sportivo Fruttero. Combattuta come sempre la disfida tra i
borghi albesi con il Borgo del Fumo che per la quinta volta si aggiudica le cento bottiglie di vino
in palio, e precede i due alfieri del Borgo di San Martino. Tantissimi coloro che si sono fatti
accompagnare del proprio cane nella passeggiata per tutti che ha visto premi Filobio per i
partecipanti pill piccoli in passeggino e marsupio. Molto apprezzati 1'esclusiva maglia tecnica con
grafica multicolor e per i finisher della corsa la medaglia e la bottiglia di vino Giordano. Anche
per i cani un bel pacco gara alimentare e premi Morando e gadget Zoolandia. L'assistenza
organizzativa e sui ristori lungo il percorso ¢ stata garantita dai Borghi albesi Brichet, Patin e
Tesor, Moretta, Santa Barbara, Santa Rosalia e Borgo del Fumo. Il ristoro finale, con il festival
della banana e frutta fresca Battaglio e la macedonia Valfrutta, ¢ stato gestito ancora una volta in
modo impeccabile dai ragazzi dell'Accademia Alberghiera Apro. Tutta la manifestazione ¢ stata
seguita dalla diretta di Radio Alba, Il cui speaker Dieghito, e Pasquero Pres, con Raffaele, per
I'occasione trasmettevano da speciale posizione sopraelevata sulla piazza. L'intrattenimento
sull'arrivo e sul palco ¢ stato affidato alle esibizioni delle ragazze di Wonder Woman, alle
coreografie aeree di Alba Cheer, e alle numerose giovani della Ginnastica Alba accompagnate da
Silvia Bruno, nominata Miss Corri sotto le torri 2016. Il presidente di Triangolo Sport asd
Massimo Casagrande, ha infine chiuso la mattinata, e invitando i presenti al pasta party presso le
cantine Giordano di Valle Talloria, ha voluto ringraziare indistintamente i volontari e tutti coloro
che a vario titolo hanno contribuito alla realizzazione e al successo della manifestazione. Ha dato
poi l'appuntamento alla prossima edizione, la decima, che sara sicuramente particolare,
ricordando che il 6 novembre prossimo si terra a Alba, Barbaresco, Neive e Treiso, la settima
Ecomaratona del Barbaresco e del Tartufo Bianco d'Alba. Per aggiornamenti e ulteriori
informazioni triangolosport.it Leggi 1’articolo completo:
www.campioni.cn/2016/09/20/leggi-notizia/argomenti/facebook-1/articolo/un-week-end-di-grand
e-festa-per-corri-sotto-le-torri-alba-nel-cuore-guarda-il-video.html
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Grande successo per la nona Corri sotto le
torri Alba nel cuore

Grande successo per la nona Corri sotto le torri Alba nel cuore Il week end della nona edizione di
Corri sotto le torri Alba nel cuore, partito con qualche apprensione meteo, ha evitato la pioggia ed
¢ finito con una assolata e gremitissima piazza del Duomo in festa. Gia il sabato le premesse
erano state ottime, con Aspettando corri sotto le torri, € con il partecipatissimo e apprezzato
Aperi-dance di vini Giordano per tutti e con l'esibizione sul palco gia pronto, del gruppi di Alba
Danse (giovani e adulti), di Miss Gym, di Mariarosa e Ivan. La domenica mattina le vie del centro
si sono riempite dei colori dei quasi duemila partecipanti che man mano si sono raccolti intorno ai
due archi bianchi e rossi di piazza Garibaldi. Il Sindaco Maurizio Marello affiancato dai
testimonial sportivi di questa edizione, gli atleti dell'Olimpo Basket ha dato il via alle partenze,
con la spettacolare e coreografica presenza dei bravissimi Musici e Sbandieratori del Borgo di
Santa Rosalia, con a seguire la Marching Band del Centro Esperienze Musicali. Eccezionali e
suggestive le fasi di riscaldamento delle ragazze della palestra Wonder Woman, con due istruttrici
a bordo di una gru panoramica Mollo. La prima partenza ¢ stata quella dei tantissimi Under 14
vestiti con t-shirt Joy of mooving, per il giro di un chilometro intorno al Duomo che ha visto
primi al traguardo Ruben Riverditi e Elena Abellonio premianti da Banca d'Alba. I premi Conad
in materiale di cancelleria, per gli alunni delle scuole pitl numerosi sono andati, per la primaria a
Moretta e Coppino, e per la secondaria a Vida e Macrino. Preceduti dai rappresentanti dei Borghi,
hanno poi preso il via la corsa "Corri sotto le torri" e la camminata "Alba nel cuore", un
serpentone ininterrotto lungo i trecento metri di via Cavour. Dopo otto chilometri del bellissimo
percorso che attraversa tutta la citta, il primo a giungere sul traguardo ¢ stato Davide Scaglia,
atleta albese del Cus Torino e tra le donne Lucia Natalicchio del Gsr Ferrero, entrambi premiati
con il prestigioso Panathlon d'oro dal club di Alba, Barolo di Bolmida, gioiello Orocash e
abbigliamento sportivo Fruttero. Combattuta come sempre la disfida tra i borghi albesi con il
Borgo del Fumo che per la quinta volta si aggiudica le cento bottiglie di vino in palio, e precede i
due alfieri del Borgo di San Martino. Tantissimi coloro che si sono fatti accompagnare del proprio
cane nella passeggiata per tutti che ha visto premi Filobio per i partecipanti piul piccoli in
passeggino e marsupio. Molto apprezzati 1'esclusiva maglia tecnica con grafica multicolor e per i
finisher della corsa la medaglia e la bottiglia di vino Giordano. Anche per i cani un bel pacco gara
alimentare e premi Morando e gadget Zoolandia L'assistenza organizzativa e sui ristori lungo il
percorso ¢ stata garantita dai Borghi albesi Brichet, Patin e Tesor, Moretta, Santa Barbara, Santa
Rosalia e Borgo del Fumo. Il ristoro finale, con il festival della banana e frutta fresca Battaglio e
la macedonia Valfrutta, ¢ stato gestito ancora una volta in modo impeccabile dai ragazzi
dell'Accademia Alberghiera Apro Tutta la manifestazione ¢ stata seguita dalla diretta di Radio
Alba, Il cui speaker Dieghito, e Pasquero Pres, con Raffaele, per I'occasione trasmettevano da
speciale posizione sopraelevata sulla piazza. L'intrattenimento sull'arrivo e sul palco ¢ stato
affidato alle esibizioni delle ragazze di Wonder Woman, alle coreografie aeree di Alba Cheer, e
alle numerose giovani della Ginnastica Alba accompagnate da Silvia Bruno, nominata Miss Corri
sotto le torri 2016. 11 presidente di Triangolo Sport asd Massimo Casagrande, ha infine chiuso la
mattinata, e invitando i presenti al pasta party presso le cantine Giordano di Valle Talloria, ha
voluto ringraziare indistintamente i volontari e tutti coloro che a vario titolo hanno contribuito alla
realizzazione e al successo della manifestazione. Ha dato poi l'appuntamento alla prossima
edizione, la decima, che sara sicuramente particolare, ricordando che il 6 novembre prossimo si
terra a Alba, Barbaresco, Neive e Treiso, la settima Ecomaratona del Barbaresco e del Tartufo
Bianco d'Alba.
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Grande entusiasmo & stato espresso dal sindaco Enzo Bianco , sempre vicino al mondo degli
animali e alle problematiche sul randagismo: « | o sono felice che qui oggi nella nostra terra, nella
citta metropolitana di Catania, del comune di Belpasso, ci sia un’iniziativa che sicuramente, dopo
quella di Bologna, & la piu importante del Sud del Paese che tocca un aspetto, quello tra 'uomo e
I'animale domestico, particolarmente intenso e forte.

Sempre piu intenso anche grazie alle mille iniziative che qui ci sono: dall'adozione dei cani
abbandonati, alle tecnologie moderne che consentono di avere maggiore attenzione nei confronti
degli animali domestici.

Sono orgoglioso che questo avvenga nella nostra realta che come spesso capita & all’avanguardia
sul tutto il territorio nazionale.

Complimenti agli organizzatori per questa iniziativa che & al quarto appuntamento, ma a questo
possiamo guardare con attenzione perché possa ulteriormente crescere negli anni avvenire ».

Numerosi i visitatori che fin dalle prime ore di apertura hanno p li stand delle aziende
espositrici presenti come Adragna Pet Food, Innovet, Monge,Je Morando , fcon cui hanno potuto

consultarsi e confrontarsi.

Immancabile I'Exotic World con varie specie di animali presenti come rettili, anfibi, chiocciole giganti
e piante carnivore, che hanno affascinato il pubblico di curiosi e gli operatori del settore.

Grande coinvolgimento ed entusiasmo sono stati esternati anche per le dimostrazioni delle unita
cinofile e delle forza armate, che hanno mostrato il forte rapporto lavorativo che si crea tra 'uomo e |l
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cane per metterlo al servizio degli altri, per le dimostrazioni di Agility e di Clicker Training del Dog
Village Into the Wild, e per I' Aquascapig Workshop Live di Giuseppe Nisi .

Ma Expopet non & solo esposizione, ma & un evento in cui si affrontano anche tematiche importanti
come quelle sulle adozioni e gli abbandoni: a testimoniarlo le diverse associazioni presenti tra cui le
Aristogatte , ' ENPA , I' O.1.P.A , e canili, come |' Arca di Noé .

Proprio quest'ultimo & convenzionato con il Comune di Catania: « Oggi siamo qui — afferma
I'amministratore Sebastiano Spitaleri — a disposizione per cercare di aiutare questi cuccioli , che
abbiamo portato nel nostro canile, abbiamo microchippato, vaccinato, a trovare una famiglia.

La nostra & una struttura sanitaria che ha un’ambulanza veterinaria e si occupa di soccorsi di animali

Inoltre nel corso della fiera & stata siglata una nuova convenzione tra il dott.

Vincenzo Adragna , Amministratore Unico della Adragna Pet Food, e I'avv.

Giuseppe Terranova , Presidente del Centro Regionale Helen Keller della Unione Italiana Ciechi
Scuola Cani Guida: come in passato I'azienda si prendera cura dell’'alimentazione dei cani che sono

presenti presso il centro e che vengono affidati gratuitamente, dopo un periodo di addestramento, ai
non vedenti ed ipovedenti di ogni eta.

Di grande interesse l'incontro in cui & intervenuto I'ing.

Salvo Cocina; il quale si & soffermato su due dei punti deboli della nostra regione: quella della
raccolta differenziata e il fenomeno del randagismo.
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« Quello che accomuna la differenziata e il randagismo — spiega Cocina — € un dato oggettivo: la
Sicilia & 'ultima regione d'ltalia a fare la differenziata.

Stessa cosa dicasi per la gestione del fenomeno del randagismo.

Si fa pochissima prevenzione e pochissima sterilizzazione, e i comuni, ad eccezione di quelli piu
grandi come quello di Catania, sono poco attrezzati per affrontare il problema.

Questo cosa comporta? Un rapporto con la natura e con I'ambiente totalmente squilibrato, non
armonico, un mondo che non lasceremo cosi ai nostri figli: sicuramente sara ancora piu deturpato.

Gli scarti alimentari vanno a finire nella spazzatura, ma se li sottraiamo, oltre a fare bene ai cani e
alla tasche dei cittadini, aiutiamo I'ambiente e soprattutto aiutiamo i bilanci dei comuni abbassando
la TARI dei cittadini ».

Un calendario ricco di appuntamenti quello che interessera la seconda giornata di Expopet con le
dimostrazioni di Agility e di toelettatura, I'ExpoDog Festival, lo stage correttivo su diverse razze di
Paola Acco , la microchippatura gratuita, il seminario sulle chiocciole giganti di Ketty Caruso e molto
altro ancora.
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nuove opportunita d’'impiego per giovani sotto i 30 anni, provenienti da tutti i Paesi europei, che
andranno a ricoprire posizioni in tutte le funzioni aziendali dalla produzione all’'amministrazione, dalle
vendite al marketing, dalla finanza alla progettazione fino alla ricerca e sviluppo, inoltre si impegna a
creare circa 10.000 posizioni di stage e tirocinio, per migliorare le competenze e rafforzare il profilo
professionale dei giovani, aiutandoli a costruire un futuro migliore.

Maggiori informazioni riguardanti il progetto Nestlé need YOUth sul sito www.nestle.it Oltre al mondo
del cibo per animali c’é anche tutto un mondo dedicato all'accessoristica e alla grande distribuzione
dedicata agli animali, e in questo campo Arcaplanet da 18 anni & sul mercato con ben 155 grandi
magazzini dedicati proprio a questo; oggi offre formazione con un training di 3 mesi all’Arcaplanet
Academy per periti agrari/veterinari/laureati in economia, ed entro dicembre spera di assumere 40
giovani.

Inoltre nel 2017 & previsto un passaggio dai 155 magazzini ai 200 e per questo motivo le assunzioni
di nuovo personale saranno indispensabili, I'azienda infatti prevede di assumere altre 200 unita fra
venditori e centro direzionale in Liguria.

Un’altra grande catena di supermercati per animali € Maxi Zoo, una delle piu grandi catene europee
di negozi rivolti alla cura degli animali e in questo momento le posizioni aperte dislocate su tutto il
territorio italiano sono le seguenti:

STORE MANAGER Sede di lavoro: Villafranca, VR (ltalia)

SPECIALISTA ANIMALI VIVI Sede di lavoro: Pantigliate, Ml (Italia)

SPECIALISTA ANIMALI VIVI Sede di lavoro: Curno, BG (ltalia)

RESPONSABILE REPARTO ANIMALI VIVI Sede di lavoro: Marghera, VE (ltalia)

RESPONSABILE REPARTO ANIMALI VIVI Sede di lavoro: Curno, BG (Italia)

ADDETTI VENDITE FULL TIME & PART TIME Sede di lavoro: Marghera, VE (ltalia)

STORE MANAGER Sede di lavoro: Brescia, BS (ltalia)

ADDETTI VENDITA PART TIME Sede di lavoro: Grandate, CO (Italia)

STORE MANAGER Sede di lavoro: Collegno, TO (ltalia)

ADDETTO VENDITA PART TIME Sede di lavoro: Lonate Pozzolo, VA (ltalia)

STORE MANAGER Sede di lavoro: Monza E Brianza, MB (ltalia)

STORE MANAGER Sede di lavoro: Milano, Ml (Italia)

STORE MANAGER Sede di lavoro: Varese, VA (ltalia)

ADDETTI VENDITA PART TIME Sede di lavoro: Brescia, BS (ltalia)

ADDETTI VENDITA PART TIME Sede di lavoro: Cernusco Sul Naviglio, MI (ltalia)
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Cibo per cani, come leggere le etichette e scegliere al meglio

Valerio Guiggi

Cerchiamo di capire quale
sia il miglior cibo per cani,
perché I'alimentazione € un
ambito molto importante per
la vita di ogni cane, e
dipende moltissimo dalla
capacita del padrone.

Cibo percani - Chiunque
abbia un cane deve
prestare molta attenzione a
come alimenta il suo amico,
per tutta la sua vita.

Ma siete sicuri di

sapere come sono
composti i cibi per cani in
scatola e i mangimi

confezionati? Ecco come
leggere le etichette e
scegliere quelli piu adatti al
nostro ‘quattro zampe’.

E questo vale anche pe : : — : : —
gatti, conigli e altri animali domestici, che in natura si alimentano da soli, mentre in casa si affidano
esclusivamente a noi.

E quindi siamo noi a dover pensare alla loro alimentazione, una cosa peraltro tutt'altro che
semplice.

Oggi i proprietari hanno I'imbarazzo della scelta nello scegliere il cibo piu adatto.

E la pubblicita (e i promoter) ci pongono spesso delle vere e proprie trappole mentali nell’acquisto
di questi prodotti.

Per questo conoscere le basi dell'alimentazione di un cane & molto importante, per fare un po’ di
chiarezza..Cibo per cani: la legge

La normativa che regola i cibi per cani non fa distinzione tra i tipi di animale, ma parla di tutti i
mangimi per tutti gli animali.

Tutti i diritti riservati
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Risultato: la legge vale tanto per il cane, quanto per il pappagallo, cosi come per il cavallo o la
mucca.

Questo significa che bisogna non solo saper leggere le etichette, ma anche valutarle in relazione
all’animale che abbiamo.

Un mangime per pappagalli che ha gli ingredienti di un mangime per cani, non va bene.
Cosi come un mangime che contiene semi va bene per gli uccelli granivori, non per i conigli.

Per questo, guando abbiamo un animale & bene parlare della sua alimentazione con un veterinario
per sapere come comportarci.

Le etichette per i mangimi per cani e altri animali ci danno molte informazioni sul loro contenuto.
La prima cosa che riportano, obbligatoria per legge, & la scritta ‘mangime’.

Perché I'alimento deve essere destinato ad essere mangiato e quindi non deve essere pericoloso se
ingerito.

Gli ingredienti dei mangimi per animali, in Europa, hanno una normativa unica (Regolamento CE
767/2009) che riguarda tutti gli animali, dai bovini ai cani e gatti.

Gli ingredienti sono diversi ma le regole sono le stesse.

Altre informazioni che vengono richieste per obbligo di legge sono: la composizione analitica
e la lista degli ingredienti.

Ecco le nostre schede sulle varie razze di canilLe differenze tra i diversi tipi di cibo per cani

Il cibo per cani e per animali in genere pud essere:mangime completo, da solo, pud soddisfare tutte
le necessita alimentari di quellanimale.mangime complementare,si usa solamente come
integrazione alle diete casalinghe, quindi non ai croccantini e al cibo secco.

E pud essere diviso in tre gruppi in base dipende allaquantita d'acqua che
contengono:umido, acqua sopra il 34%semiumido, acqua tra il 14% e il 34%secco, acqua sotto il
14%

Cibi per cani: la composizione analitica

La composizione analitica altri non & che la tabella nutrizionale, obbligatoria, e deve indicare le
quantita di proteine, grassi, fibra e ceneri.

Un’altra importante componente, i carboidrati, si ricava sommando tutti i valori e 'acqua e facendo la
differenza tra il risultato e 100.

Se, ad esempio, si trova 25% di proteine, 5% di fibra, 15% di grassi, 7% di ceneri, in un mangime
secco i carboidrati saranno: 25+5+15+6+14 (I'acqua)= 65.

100-65=35% di carboidrati.

Tutti i diritti riservati
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Conviene parlarne con un veterinario, ma in base ai problemi dell’animale possiamo farci un’idea del
mangime migliore da scegliere.Cibi per cani: gli ingredienti

L'altra parte di etichetta obbligatoria da riportare nei mangimi & quella relativa agli ingredienti.

Sono elencati sono messi in ordine decrescente in base alla quantita. Questo vuol dire che in un
cibo che indica “carne di pollo, mais, farina di grano”, la carne sara piu degli altri ingredienti.

| cani, che sono carnivori, devono mangiare piu carne che cereali.

Questo & il criterio principale per orientarsi nella scelta del cibo per cani.Cibo per cani: gli ingredienti
di origine animale

Gli ingredienti vegetali sono come i nostri, gli ingredienti di origine animale si distinguono invece
in tre grandi caegorie, sia per la carne che il pesce.Carne o pesce fresco. Indica il tipo di prodotto
fresco (puo essere pollo, salmone, manzo...).

Tuttavia il prodotto era fresco quando & stato messo dentro, non lo & piu nel prodotto finito, dove la
carne ?7? cotta (nel cibo umido) o cotta ed essiccata (nelle crocchette).

Questo significa che i cibi per cani che hanno tra gli ingredienti la carne fresca non sono i migliori,
perché I'acqua & eliminata in cottura.

Se c'e il 50% di carne fresca, la carne una volta cotta costituisce circa il 20% del prodotto
finito.Carne o pesce disidratato. E’ I'alternativa migliore.

Lo stato di disidratato & l'ingrediente cosi come é stato messo nel mangime, ma ha la caratteristica
di non avere acqua fin dall'inizio; se il mangime contiene il 50% di pollo disidratato, il 50% €& anche
quello che si trovera alla fine, perché non c’é alcun tipo di perdita.Farina di carne o pesce. E
I'alternativa peggiore.

Nella farina sono comprese anche le ossa e le lische.

Potrebbe non essere alimentare e non apportare alcun beneficio.

Se un mangime contiene il 50% di farina di carne, potrebbe essere semplicemente osso sbriciolato,
che apporta calcio, ma non proteine o grassi.

Le farine animali tendono ad abbassare la qualita dei mangimi animali.Cibo per cani online

Trovare cibo adatto alle esigenze dei nostri amici & possibile anche online, ci sono siti specializzati e
si trovano mangimi anche su Amazon.

Vediamone alcuni:

riskies Nut