
GARDEN 
Il 
Pet 
nei 
garden 
center 
I 
garden 
center 
sono 
il 
canale 
distributivo 
preferito 
dalle 
aziende 
del 
settore 
Pet 
perché 
sono 
molto 
frequentati 
e 
consentono 
l'esposizione 
di 
una 
vasta 
gamma 
di 
prodotti 
I 
numeri 
relativi 
alla 
distribuzione 
dei 
prodotti 
Pet 
nei 
garden 
center 
sono 
in 
costante 
crescita: 
le 
aziende 
del 
settore 
aumentano 
il 
numero 
dei 
prodotti 
esposti 
nei 
centri 
giardinaggio 
che 
consentono 
loro 
di 
mettere 
in 
mostra 
la 
loro 
offerta 
completa 
e 
in 
spazi 
espressamente 
dedicati. 
A 
tu 
per 
tu 
con 
le 
aziende 
e 
i 
loro 
protagonisti 
nelle 
interviste 
che 
seguono 
per 
capire 
i 
motivi 
deH'investimento 
sempre 
maggiore 
dei 
garden 
center 
come 
canale 
distributivo: 
DORADO-EXCLUSION 
"I 
canali 
di 
distribuzione 
che 
utilizziamo 
per 
la 
vendita 
dei 
nostri 
prodotto 
sono 
diversi: 
tra 
questi 
rientram 
a 
pieno 
titolo 
anche 
i 
garden 
center. 
Le 
nostre 
linee 
sono 
tutte 
presenti 
nei 
punti 
vendita, 
indubbiamente 
quella 
più 
richiesta 
è 
l'Exclusion 
diet. 
Questo 
canale 
distributivo, 
per 
il 
quale 
il 
nostro 
investimento 
è 
in 
crescita, 
è 
importante 
per 
noi 
perché 
i 
garden 
center 
sono 
molto 
frequentati 
e 
il 
personale 
è 
preparato 
sull'argomento. 
I 
nostri 
prodotti 
sono 
distribuiti 
anche 
attraverso 
i 
negozi 
pet 
specializzati 
indipendenti 
e 
garden 
center 
per 
il 
90 
%, 
il 
rimanente 
10% 
è 
veicolato 
dalle 
catene 
del 
settore". 
GIMBORN 
ITALIA 
"Gimborn 
Italia 
distribuisce 
su 
tutto 
ii 
territorio 
nazionale 
soprattutto 
attraverso 
una 
forte 
presenza 
sui 
petshop, 
ma 
anche 
i 
garden 
center 
rappresentano 
punti 
vendita 
importanti, 
anche 
grazie 
agli 
ampi 
spazi 
espositivi 
a 
disposizione 
che 
la 
metratura 
media 
dei 
negozi 
specializzati 
non 
consente. 
Gimborn 
è 
inoltre 
attiva 
anche 
in 
GDO, 
con 
un 
catalogo 
più 
snello 
ma 
molto 
interessante. 
Per 
quanto 
riguarda 
il 
canale 
Garden, 
Gimborn 
ha 
da 
sempre 
puntato 
su 
di 
esso 
in 
combinazione 
con 
gli 
altri, 
e 
ad 
oggi 
la 
scommessa 
sta 
continuando 
a 
portare 
buoni 
frutti. 
"Nel 
canale 
garden 
i 
prodotti 
più 
performanti 
per 
la 
nostra 
Azienda 
sono: 
nel 
segmento 
cane 
e 
gatto 
in 
primis 
le 
lettiere 
Biokat's 
(una 
vasta 
gamma 
di 
lettiere 
in 
bentonite 
per 
venire 
incontro 
a 
tutte 
le 
possibili 
esigenze 
dei 
consumatori), 
i 
giochi, 
i 
tappetinì 
assorbenti 
Pupi 
Più 
e 
gli 
snack, 
a 
marchio 
GimCat 
(per 
gatto) 
e 
GimDog 
(per 
cane), 
di 
cui 
offriamo 
un 
vasto 
assortimento. 
Nel 
segmento 
roditori 
e 
conigli 
le 
nostre 
lettiere, 
i 
fieni 
e 
gli 
snack 
a 
marchio 
Gimbi". 
 
GIUNTIMI 
"Gli 
alimenti 
secchi, 
gli 
snack 
e 
i 
biscotti 
prodotti 
da 
Giuntini 
(con 
i 
brand 
Giuntini 
e 
con 
il 
marchio 
privato 
dell'insegna) 
sono 
prevalentemente 
distribuiti 
nel 
canale 
GDO, 
ma 
sono 
presenti 
anche 
nel 
canale 
specializzato 
e 
in 
quello 
tradizionale. 
L'obiettivo 
è 
incrementare 
la 
presenza 
anche 
nei 
garden, 
nei 
pet 
shop 
e 
nelle 
catene 
e 
cercare 
di 
presidiare 
al 
meglio 
tutti 
i 
canali. 
La 
novità 
Giuntini 
2017 
è 
Italian 
Way, 
la 
nuova 
linea 
di 
alimenti 
secchi 
superpremium 
per 
cane 
e 
gatto. 
Si 
tratta 
di 
alimenti 
secchi 
specifici 
per 
taglia,età 
e 
stile 
di 
vita, 
oltre 
che 
indicati 
per 
i 
pet 
con 
intolleranze: 
grain 
free 
o 
gluten 
free. 
Tutti 
gli 
alimenti 
della 
linea 
Italian 
Way 
sono 
privi 
di 
coloranti 
artificiali, 
senza 
OGM, 
cruelty 
free. 
Con 
oltre 
il 
40% 
di 
carne 
(pollo 
e 
riso, 
anatra, 
tacchino) 
e 
più 
del 
30% 
di 
pesce 
(salmone 
e 
aringhe), 
Italian 
Way 
è 
prodotta 
con 
materie 
prime 
fresche 
e 
disidratate 
e 
con 
i 
migliori 
ingredienti 
della 
tradizione 
mediterranea: 
olio 
di 
rosmarino 
(antiossidante 
naturale), 
olio 
di 
oliva 
(ricco 
di 
acidi 
grassi 
insaturi): 
pomodoro 
(contro 
i 
radicali 
liberi), 
olio 
di 
origano 
(con 
proprietà 
antisettiche), 
aglio 
in 
polvere, 
(per 
il 
sistema 
circolatorio). 
Italian 
Way 
è 
un'esclusiva 
Giuntini, 
secondo 
La 
Ricetta 
della 
Vita, 
frutto 
della 
collaborazione 
con 
il 
Dipartimento 
di 
Medicina 
Veterinaria 
dell'Università 
degli 
Studi 
di 
Perugia. 
Per 
la 
distribuzione 
della 
nuova 
linea 
sono 
stati 
selezionati 
punti 
vendita 
che 
puntano 
all'alta 
qualità 
degli 
alimenti 
per 
cani 
e 
gatti 
e 
il 
cui 
target 
è 
attento 
alla 
qualità 
degli 
ingredienti 
del 
petfood, 
alle 
esigenze 
alimentari 
dei 
pet 
e 
quindi 
alla 
loro 
salute 
e 
al 
loro 
benessere. 
In 
generale 
le 
nostre 
quote 
di 
distribuzione 
sono 
le 
seguenti: 
73% 
GDO; 
4% 
canale 
specializzato; 
20% 
Agrarie; 
3% 
altro 
e 
tradizionale". 
MA-FRA 
"In 
generale 
per 
la 
distribuzione 
della 
nuova 
linea 
"Pet 
Line" 
sono 
stati 
selezionati 
punti 
vendita 
che 
puntano 
all'alta 
qualità 
dei 
prodotti 
e 
si 
rivolgono 
a 
un 
target 
attento 
alla 
salute 
e 
al 
benessere 
degli 
animali. 
Il 
target 
dei 
Garden 
Center 
è 
di 
sicuro 
interesse 
per 
la 
nostra 
azienda. 
Chi 
ha 
un 
giardino 
ha 
spesso 
un 
pet 
che 
vive 
sia 
all'aperto 
sia 
in 
casa 
e 
per 
questo 
è 
più 
probabile 
che 
necessitino 
di 
una 
pulizia 
più 
frequente. 
I 
nostri 
Shampoo 
sono 
indicati 
a 
questo 
scopo. 
Il 
Garden 
center 
è 
di 
certo 
il 
format 
ideale 
anche 
per 
le 
nostre 
esigenze 
di 
esposizione 
dei 
detergenti 
per 
auto 
e 
per 
i 
detergenti 
per 
la 
casa 
entrambe 
le 
linee 
di 
prodotti 
possono 
soddisfare 
le 
esigenze 
di 
igiene 
e 
pulizia 
di 
chi 
ha 
un 
pet". 
 
GARJPEN 
Il 
Pet 
nei 
garden 
center 
del 
mercato 
pet 
food 
con 
una 
gamma 
di 
alimenti 
completi 
per 
cani 
e 
gatti 
sia 
nel 
y^JI 
canale 
grocery 
(supermercati, 
ipermercati, 
negozi 
al 
dettaglio) 
che 
nel 
canale 
jfQ 
J 
I 
specializzato 
ipetsnop, 
garden 
center. 
agrarie 
e 
br 
co) 
con 
m 
ampio 
portafog.io 
^ 
di 
b'and. 
Migliorcane 
e 
Migl.orgatto, 
y-f)^^3É 
Migliorcane 
"I 
Pre'eriti'1, 
Migliorcane 
» 
Biptfr 
? 
" 
Unico 
e 
M 
gliorgatto 
UNICO 
sono 
brano 
-- 
' 
? 
~ 
imr-, 
 
r^^ilii/r 
per 
la 
grande 
distribuzione. 
Ne 
principali 
Garden 
Center 
italiani 
che 
trattano 
anche 
HVj9 
pet 
food, 
Morando 
è 
oggi 
presente 
con 
le 
linee 
esclusive 
per 
il 
canale 
specializzato: 
Migliorcane 
Professional, 
Migliorgatto 
Professional 
(Linea 
Premium) 
e 
Miocane 
e 
Miogatto 
(Linea 
Super 
Premium). 
Il 
canale 
specializzato 
comprensivo 
dei 
Garden 
Center 
è 
un 
canale 
che 
negli 
ultimi 
anni 
ha 
vissuto 
un 
grande 
sviluppo 
e 
su 
cui 
l'azienda 
Morando 
vuole 
continuare 
a 
investire. 
Per 
i 
Garden 
Center 
il 
pet 
è 
un 
reparto 
relativamente 
nuovo 
e 
certamente 
interessante. 
È 
lo 
spazio 
naturale 
in 
cui 
trovare 
alimenti 
per 
cani 
e 
gatti 
e 
anche 
accessori 
per 
chi 
ha 
una 
casa 
con 
giardino 
e 
possiede 
degli 
animali. 
Inoltre 
le 
grandi 
superfici 
dei 
Garden 
Center, 
se 
ben 
gestite, 
possono 
dare 
un'offerta 
completa. 
Negli 
ultimi 
anni 
i 
Garden 
hanno 
fatto 
un 
salto 
anche 
di 
qualità. 
L'azienda 
Morando 
distribuisce 
i 
propri 
prodotti 
per 
il 
60% 
nel 
canale 
grocery, 
il 
restante 
40% 
è 
equamente 
distribuito 
tra 
canale 
specializzato 
e 
export". 
PURINA 
... 
"Per 
soddisfare 
le 
crescenti 
esigenze 
dei 
proprietari 
di 
pet, 
siamo 
presenti 
[BBHMPPJ 
~ 
' 
yk* 
* 
in 
tutti 
i 
principali 
canali 
distributivi 
dalla 
GDO 
ai 
negozi 
specializzati, 
con 
JH 
un'amp 
a 
offerta 
di 
prodotti. 
Entrando 
nel 
oarticola'e 
de 
canaio 
garden® 
P 
? 
center, 
come 
riportato 
dal 
Rapporto 
Assalco 
2015, 
a 
d:stnbuz 
one 
ne 
I 
JH 
" 
Ir 
Garden, 
nei 
Brico 
Center 
e 
nelle 
Agrarie, 
a 
livello 
di 
totale 
mercato, 
è 
' 
j^ftOHaE 
Pari 
al 
10%, 
rispettivamente 
3,4% 
per 
i 
primi 
due 
e 
6,6% 
per 
le 
seconde.««Hljf 
ir 
In 
questo 
canale 
distribuiamo 
principalmente 
prodotti 
per 
i 
pet 
che 
 
jH 
m 
£ 
trascorrono 
la 
maggior 
parte 
del 
tempo 
all'esterno, 
in 
modo 
da 
garantire 
apporti 
calorici 
e 
proteici 
adatti 
alla 
vita 
fuori 
dalle 
mura 
domestiche, 
nonché 
la 
giusta 
protezione 
per 
il 
pelo 
e 
la 
pelle, 
maggiormente 
esposti 
( 
* 
, 
alle 
variazìorii 
climatiche. 
Ne 
sono 
esempi 
Purina® 
PRO 
PLAN® 
MEDIUM 
*Ji 
ADULI 
OPTIDERMA, 
che 
fornisce 
una 
speciale 
combinazione 
di 
nutrienti 
^ 
^ 
specifici 
per 
contribuire 
ad 
una 
pelle 
sana 
e 
ad 
un 
bel 
pelo 
del 
cane 
adulto, 
e 
TONUS® 
DOG 
CHOW 
Active, 
che. 
grazie 
agli 
alti 
livelli 
di 
proteine,grassi 
e 
antiossidanti, 
rifornisce 
le 
riserve 
di 
energia 
i 
dei 
cani 
durante 
i 
periodi 
di 
attività. 
Per 
noi 
di 
Purina 
è 
fondamentale 
riuscire 
a 
soddisfare 
i 
bisogni 
di 
tutti 
i 
diversi 
profili 
di 
shopper: 
oggi, 
grazie 
aH'ampiezza 
e 
alla 
profondità 
de! 
nostro 
portafoglio 
di 
marchi 
e 
prodotti 
sviluppati 
negli 
anni 
attraverso 
attività 
di 
ricerca, 
siamo 
in 
grado 
di 
rispondere 
alle 
numerose 
richieste 
dei 
proprietari 
(da 
chi 
vuole 
il 
meglio 
della 
nutrizione 
con 
specifici 
benefici 
funzionali 
per 
il 
proprio 
pet, 
a 
chi 
privilegia 
gusto 
e 
varietà 
nelle 
ricette, 
senza 
dimenticare 
chi 
ricerca 
convenienza 
economica 
unita 
alla 
sicurezza 
di 
dare 
al 
proprio 
pet 
un 
alimento 
completo 
e 
bilanciato) 
e 
la 
multicanalità 
è 
la 
chiave 
per 
farlo. 
In 
questo 
senso, 
è 
vitale 
distribuire 
anche 
attraverso 
i 
Garden 
Center, 
che 
sono 
maggiormente 
frequentati 
da 
chi 
ricerca 
prodotti 
che 
possano 
da 
un 
lato 
offrire 
una 
certa 
convenienza 
economica 
e 
dall'altro 
la 
corretta 
alimentazione 
per 
un 
pet 
che 
passa 
le 
ore 
principali 
della 
giornata 
aH'aperto''. 
 
GARDEN 
Il 
Pet 
nei 
garden 
center 
ROYAL 
CANIN 
ITALIA 
, 
_ 
"Il 
garden 
center 
è 
un 
fondamentale 
canale 
di 
vendita 
per 
Roya 
Canin 
grazie 
alla 
sua 
capacità 
di 
offrire 
ai 
proprietari 
di 
cani 
e 
gatti 
i 
un'ampiezza 
di 
gamma 
interessante 
e 
una 
forte 
1 
specializzazione 
in 
termini 
di 
servizio 
fornito. 
Il 
i 
* 
- 
A 
nostro 
obiettivo 
e 
quello 
di 
offrire 
ai 
proprietari 
»**** 
di 
cani 
e 
gatti 
il 
massimo 
del 
nostro 
portafoglio 
^ 
ì 
assortimentale 
al 
fine 
di 
soddisfare 
al 
meglio 
1 
ROY4L 
CKNIN 
le 
specifiche 
esigenze 
nutrizionali 
dei 
loro 
pet 
jH$ 
e 
fornire 
loro 
un'alimentazione 
su 
misura 
e 
di 
?? 
alta 
qualità. 
Nei 
garden 
center 
è 
quindi 
possibile 
' 
3 
rendere 
disponibile 
al 
consumatore 
finale 
P 
 
MissingOWL 
Ck,MN 
l'intera 
offerta 
Royal 
Canin. 
I 
garden 
center 
sono 
^ 
k| 
^ 
importanti 
partner 
per 
Royal 
Canin, 
pertanto 
il 
^ 
\'j 
nostro 
investimento 
in 
questo 
canale 
distributivo 
& 
.»? 
;rr-n 
^ 
^ 
si 
conferma 
stabile 
nel 
tempo. 
I 
proprietari 
di 
H 
e 
gatti 
sono 
sempre 
più 
consapevoli 
deH'importanza 
di 
offrire 
al 
proprio 
pet 
Xs 
--» 
 
(;- 
un'alimentaz 
one 
industriale 
di 
alta 
qualità, 
con 
materie 
prime 
selezionate 
e 
soprattutto 
in 
grado 
di 
rispondere 
adeguatamente 
alle 
specifiche 
esigenze 
nutrizionali 
del 
proprio 
animale. 
I 
punti 
vendita 
che 
mettono 
a 
disposizione 
questo 
tipo 
di 
offerta 
di 
valore 
sono 
quindi 
fondamentali 
per 
la 
nostra 
strategia. 
Gli 
alimenti 
Royal 
Canin 
vengono 
distribuiti 
nei 
punti 
vendita 
specializzati 
che 
possono 
garantire 
un'ampiezza 
e 
una 
profondità 
di 
assortimento 
di 
rilievo, 
oltre 
che 
un 
alto 
livello 
di 
consulenza 
e 
servizio 
per 
i 
proprietari 
di 
cani 
e 
gatti, 
fondamentali 
per 
far 
comprendere 
la 
specificità 
e 
la 
qualità 
dei 
nostri 
alimenti". 
 
NUTRIX 
PIÙ 
L'azienda 
NUTRIX 
PIU' 
è 
nata 
nel 
1954 
ad 
opera 
del 
^ 
^ 
Dr. 
Armelio 
Cristalli, 
veterinario 
dedito 
all'alimentazione 
* 
animale 
e 
ha 
sviluppato 
un 
alimento 
per 
cani 
frutto 
di 
* 
sperimentazioni 
dirette 
ne^camle 
della 
fablrrica 
con 
l'ausilio 
sviluppo 
di 
numerosi 
impianti 
sperimentali 
per 
arrivare 
al 
^ 
roceano^irrortedir 
ercù 
l'idcori.rlc 
eie: 
^rir 
ri' 
|r!e 
:.M^ 
^ 
' 
^ 
^ 
^ 
garantendo 
la 
massima 
digeribilità 
e 
assimilabilità, 
consente 
costi 
accettabili 
per 
chi 
utilizza 
il 
mangime 
come 
alimentazione 
esclusiva. 
Altre 
Aziende 
sono 
entrate 
negli 
anni 
'90 
e 
2000 
nel 
settore 
dell'Alimentazione 
dei 
cani 
e 
dei 
gatti 
fiuutando 
un 
ottimo 
businnes 
od 
anche 
solo 
per 
controbilanciare 
il 
calo 
costante 
del 
settore 
zootecnico, 
con 
una 
grande 
attenzione 
alle 
belle 
confezioni 
ed 
al 
marketing 
evoluto, 
ma 
solo 
la 
NUTRIX 
PIU', 
la 
prima 
azienda 
in 
Italia 
a 
produrre 
mangime 
per 
cani 
ed 
attenta 
sperimentatrice 
per 
anni 
di 
ogni 
singolo 
prodotto, 
fa 
parte 
a 
pieno 
titolo 
della 
storia 
Italiana 
della 
nutrizione. 
TRA 
I 
PRODOTTI 
PIÙ 
INNOVATIVI 
DELLA 
STORICA 
AZIENDA: 
NUTRIX 
PIU' 
CUCCIOLI 
DI 
TAGLIA 
GRANDE 
KG 
12 
Naturalmente 
ricco 
in 
CONDROPROTETTORI 
è 
l'alimento 
ideale 
per 
completare 
la 
crescita 
del 
Tuo 
Cucciolo 
di 
Taglia 
Grande. 
Attentamente 
studiato 
nella 
sua 
composizione 
apporta 
al 
cucciolo 
tutti 
i 
nutrienti 
per 
una 
crescita 
armoniosa 
tra 
l'apparato 
muscolare 
e 
quello 
scheletrico. 
Senza 
conservanti, 
né 
aromi, 
né 
coloranti 
ideale 
per 
le 
Taglie 
Grandi 
(oltre 
i 
30 
kg 
di 
peso 
da 
adulto) 
dai 
5 
ai 
15/18 
mesi 
di 
età 
del 
cane. 
NUTRIX 
PIU' 
GATTO 
ST 
KG 
1.5 
Formulato 
espressamente 
per 
fornire 
al 
Tuo 
Gatto 
le 
sostanze 
di 
cui 
ha 
maggior 
bisogno 
preservandolo 
dalle 
complicazioni 
che 
alimenti 
non 
specifici 
possono 
provocare 
aH'organismo 
dei 
soggetti 
sterilizzati. 
Naturalmente 
ricco 
in 
TAURINA, 
senza 
aromi, 
senza 
coloranti 
né 
conservanti 
è 
l'alimento 
ideale 
per 
tutti 
quei 
soggetti 
"delicati" 
e 
raffinati 
che 
apprezzeranno 
il 
reale 
gusto 
dato 
dalle 
pregiatissime 
materie 
prime: 
Aringhe 
da 
Pesce 
Intero 
oltre 
il 
46%. 
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Un canale sempre
più importante

garden center sono
il canale dstributivo preferfto

dalle aziende
del settore Pet perché sono

molto frequentati
e consentono

l'esposizione di una
vasta gamma di prodotti

I numerirelativi Ia distnibizionedei prodottiPet neigarde centersono i costantecrescita:le aziended& set:ore
aumentanoil numerodei prodottiespostinc centrigi&clinaggioche consentonolorodi metterein mostrala oroofferta
completae ri spaziespressmerite dedicati.Atu pertu con e aziendee i loro protagonistiielle intervrstecheseguonoper
cap)rei motividell'investimentosenipre maggioredeigardenceritercomecanaledistributivo:

DORADO-EXCLUSION

'I canIi di distribuzione cfne ut lizziarno per la vendits dei nostri prodotto unc diversi, 1r quesli rIen1r'n

a pieno titolo anche i arden center. Lenostre Iiiie sono tutte presenti nei punti vendita, indjbb arrerte
que[18 più richiest€ lExclusoi diet, Questocnalc distributivo, per H uolc il noStro nvctImonto in

crescita, è importrte pe noi perché i garderi ceritr sono rnofto frequentati e il personale preparato

sull'argomento. I nostri prodctti sono dtribuiti arche attreverso negozi pe specializzati indipenderti e

garden center per il 90%. I r n- 1ente 1J% è veicolato dalle ctcne del FxcliJSiOfl'

-GIMBORN ITALIA

I:alia cistrbuice su tutto i ter-itorio
raziorile soprattutto attraver;c una forte presenza

ui petshop. ma anche i garden center rappresentano
punti vendita irnportrti, anIe grazie agli ampi spazi esositpvi a

cisposiiione che la riietratuna nreia dei negozi spec]a]izzau non consente
Giiniborn è inoltre attiva anche in GDO, con un catalogo pi snello m molto
nteressnte, Pe - quanto riguarda il canale Garden, Gimborr ha da sempre

puntato sudi esso in combinazione con gli ltr e ad oggi l scommessa
sta continuando a portare buoni frutti, canale garden i prodotti più

performanti per la nostrj A2ienda sono: nel segmento cane e gatto in

pnimis le lettiere Biots una asta gamma di lettiere in bentonite per
venire irlcortro a tutte le possibili esigenze dei consumatori), i giochi, i

tappetin assorbenti Pupi Più e gli snack, a rnrchio GirnCat per gatto) e
GirnDog (per cane). di cui offriamo un vasto assortimento. Nel segmento

roditori e corigli o nostre lettiere, i fieni e gli sack a nrarchio Gimbi',
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GIUNTINI
alimenti secchi, gi snack e b'scott predetti da G'untini

(con brand Giuntini e con i marchio privato dell'insegna) sono
prevalentemente distribuit nel cane e GDO,ma sono presenti
anche nel canale specializzato e in quello trad zionale. L'obiettivo
è ncremsntare la presenza anche nei garden, nei pet shop e selle
catene e cercare di presidiare al meglio tutti icanali. La novità Giuntin
2017 è tal an Way, a nuova linea d al menti seccb superpremium per
cane e gatto. Si tratta di alimenti secchi specifici per taglia,età e st le
di vita, otre che md cati per i pet con into leranze: grain free o gluten
free. Tutti gli alimenti dello linea talian Way sono prvi d' coloranti
artifical senza OGM, cruelty free. Con oltre il 40% d carne (pollo e
riso, anatra, tacchino( e più del 30°! d pesce salmone e aringbe(,
Italian Way è prodotta con materie prme fresche e dis dratate e con
i migl ori ingredienti della tradizione mediterranea: olio di rosmarino

(antiovs doste nat irale(. ole di oliva(ricco di ocid grsvs invatiiri(;
pomodoro (contro i rudicaL liberi(, o io di organo (con preprieta
ant settiche(, agio •n polvere, (per il sistema circolator o). ltalian Woy
è un'esc usiva Giuntini, secondo La Ricetta dolo Vita, frutto della
collaborazione con il Dipartimento di Medicina Veterinaria dell'Un versird
degli Studi è Perug a. Perla d stribuz one de la nuovalinea sono stati
selezionati sunti vendita che puntano all'alta qualità degl alimenti per
cani e gatti e il cui target è attento alla qualità degl ingred ent de
petfood, alle esigenze alimentar de pet e quindi ella loro salute e al
loro benessere. In generale le nostre quote di distribsz osa sono le
veguenti: 73% GDO 4% canale specie izzatn; 20% Agrarie; 3% altro e

'.1
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MA-FRA
- 'In generale per la distribuzione della nuova mao

Pat sono stati selezionati punti vendita che
conteso all'a te qualità de prodotti e si rivolgono
a s'i target attento alla salute e al benessere degli
animali, Il target dei Garden Center è di sicuro
interesse per le nostra aziende, Ch ha un giardino
ha pesuo un pet che vve sia all'aperto sia in casa
e per questo è pio probabile che secessitno di una
pu zia più frequente. I nostri Snampoo sono indicati-a questo scopo. Il Garden center è di certo il format
idea e anche per le nostre esigenze d esposizione
dei detergenti per auto e per i detergenti per la caso
ent ambe le l'see d prodotti possono soddisfare e
tsigerze di igiene e pulizie di chi ha un
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GALWEN
Il Pet nei garden center

MORANDO
Mornado è presente ìn tutti segmenti

del mercato pet food con una gsnrrrra di
ulrnenti completi per coni e gatti sia nel
canale g'ocery (suermercati, iperrriorcati
negnzi nI dettaglio) che nel canale
npeeinli77oro pefonop, garrien centvr,
agrar e e brico) con un ampio portafoglio
di bronci. Migliorcane e Migliorgotto,
hligliorcene 'I Migliorcane
Unicc e Migliorgatto UNICO sono i brand
per Io grande distribuzione. Nei principali
Gorden Center italiani che trattano anche
pet food, Morondo è oggi presente cnn le
linee esclusive per il canale special zoato:

Mglisrcone Pratesaional, Miglintgatto Profeselonal (Linea Prereiuml e Miocane e Miogette (Linee Super Premium). Il canale specioliroato
cornipi'ensive dei Oarden Centen b un canale cnn negli ultimi anni fa vissuto un gronde sviluOpe e su cui l'azienda Morendo vuole continuate a
insesnire. Per i Garden Center il pet è un roporto relatiu'emente nuovo e certainneste isteressariue. ÈIn spazio natursle in cui trova'e alimenti
per cani o gatti conche accessori per chi Ira una case con giardino e possiede degli animali, lroltre le grandi ouperfici dei Gorden Center, se
ben gestite, possono dare un'offerta completo. Negli ultimi unni i Gurden heinno fatto un salta anche d qualità. L'azienda Morendo distribuisce
i propri prodotti per il 60% nel cnnale grooery, il rennonne 40% è equsmente distribuite tra canale specializzato e

PURINA
soddisfare le crescenti esigenze dvi prup'ietari di pet, siamo presenti

in tutti i prirrcipeli canali distnibutivi dalla ODOai negezi specializzati, cor
un'ampia otferta di pnodett. [nt'unde od perticolore del conole gnrden
center, come ripertato da Rapporto Asevlco 2015, la diutribuziore nei
C,urdvn, nei Prico Center e nelle Agrarie, olive lodi tctele mercota, è
pori al 10%, rspettivamonte 3,4% per i primi due e 6,6% perle seconde,
In questo canale cistribuiame principalmente prodotti te' i pet che
rrascorrono le maggior parte del tempo all'esterne, in nodo da garantire
apporti calerici e p'oreici adatti alla uita fuori dalle mura domestiche,
rionchd Is giuota protezione per il pelo e lo pci e, maggiormente esposti
alle variuzionì cvmatichu, Ne tono esempi Purina® PRO PLAJ® MEDIUM
ADLILTOPTIDERMA, che forniace una speciele combinazione di nutrienti

Opec no per contribuire ad una pelle sana e ad un nel pele del nane adulte, e ONUSr6 DCC
, I

CHOW ACtive vhe grazie agi alti livelli cli proteine grassi e enrico denti nferniscn le riserve di energia -

dei cani darante i periodi di attività, Per nei di Perire è fondamentale riusci'e e sodd5fare i bisogni diletti i
diversi profili di obopper: oggi, grazie all'onipieme e alle prefvndinh dvi nostro portafoglio di arunchi e p'odotLi
tvilupoati ncg! anni ottroverse attività di ricerca, siamo in grado di rispondere alle numeiose richiesto dei proprietari (ciechi vuole il meglio delle
nutrizione con specifici benefici funelonai per il proprie pet, a chi pnivilegia gusto e varietà nelle ricette, senza dimentica'e chi rcerca convenienza
economica unita allo sicureoza fidare al proprio per un alimento completo e bilanciarel e la multicanalità è la chiave per farlo, In quento sonno, è
vitale distribuire anche attravorno i(ìnrdnn Cvner, he seno moggiornente freqrienteti de chi ricercs prodotti che pensano da un lato offrire una
certa convenienza economica e dell'oltre le corretta alimentazione per un pet che possa le ore principali dello giornata
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GARDEN
Il Pet nei garden center

ROYALCANIN ITALIA
garden center è unfordamentain canale

di vendita perPapa Caningrazieal a sua
capacità d ofr re ai proprietari di cani e gatt
un'ampiezzad gamma interessante e una forte
spccialzzazionc in tcrmir di servizo fornito. Il
nostro obiettivo è quello d offrire ai proprietari
di cani e gatt i massirro del noatro portnfoglio
assortimenta e al fine di sodd sfere al meglio ROYALCN$N
le specif che esigenze nutrizionalidei loro pet
e fornire loro un'al mentazione su msure ed
alte qsalità. Ne gerden cnnter è quirdi possible f
rendere disponibile al consumatore f noie
l'intera offerta RoyalCanin. Igarden center sono .;4. -..

inportanti partner per Roya Canin, pertanto il
nostro nvestirrento ir questo canale dsp ibutvo i ..
e 505terirld stabile rei LeinipoI aroprielari di
cani e gatti infatt sono sempre più consapevo i
dell'importanza di offrire al proprio pet
ano imentazone industriale d alta qua tè, con ________
materie prime seezionote e soprattutto in grado
d rispondere adaguatairiente ale specifiche esigenzesutrlz onali del pratoo anmsle. I punti ve il tu cile unettoro a disposziene questo t p0 di
offerta è calare sono qjind foedamentaF per la noetra strategia. Glialimenti RoyalCsninvengono distr buiti nei punti vendita npeciaizoati chn
possono garantre un'smp ezzae una proforaditadi assart mento dir uovo, oltre che un alto vello di corsulenza e servizio per propretar, di
conio gatt fondamentali perfar comprendere la specificàù e a rpualirùdei nantr

;.. r

*lIlI'UIL f

A
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NUTRIXPIÙ
[azienda NIJTRXPIU' è natanel1954 ad operadel
Dr.ArmelioCristalli, veterinariodeditoall'alimentazione
animalee hasviluppatoun alimentopercani frutto di
sperimentazonidirette nelcanile dellafabbricacon l'ausho
di un attrezzatissimolaboratoriodi analisi internoche ,'consenteancheunoscrupolosoe costantecontrollodelle /
materiepr'mee dei cibi ottenuti. La produzionedi mangime j
percani, inziata soprattuttoperpassionenell'anno[960,
è diventatadal1973 l'obbiettivo pnincipae de lo sv luppo ,,-dell'azienda.E ci sono volutialtri8 anni di ricerchee lo '

svi uppodi numerosiimpianti sperimentaliperarrivareal -'4
modernoprocedimentoindustrialeche permettea NUTRIX
PIO'di utilizzarea nassimo i progress dellascienzae 4dela tecnica.Le acquisitecapactè tecnologiche,uniteale
eccezionalied esclusiveconoscenzein campo nutrizonale
hannoconsentito neglianni'90 ala NUTRIXPIU' di essere
l'Aziendacon il prodottopiùvendutonel mercatoItal ano.
Alcuninostri prodotti,come l'alta energiapercani da lavoro,
hannofatto la storiadellacirofilia profess'cnaleitalianaed, ,.ancoraoggi, la NUTRIXPIU'è l'unica produttricein Europadi
unefficacissimoprodottospecificoper le fattrici in gravidanza tit 4k» ,'.A
e allattamento.Ogniprodottovienespermentato per lungh ________ . ,

anniprimadi essere messoincommercio,garantendocosì .
, ial consumatorel'ottimaletotale coperturadeifabbisogni

nutrizionaùdeisoggettiai qualiè destinato.Altracaratteristica ' .

basilarede la politicadell'AziendaNUTRIXpiu' è assicurare , .,

il contenimentodeiprezziper l'utilizzatonefinale,fornendo ' ' 5'

prodottiche si caratterizzanoper i'elevatSs ma qualrà ai
vertici assolutidel mercatoeuropeo,ad un prezzomoderato, .

contraddistnguendosiperessere l'unica Azendache, . . , . *

garantendola massimadgeribilitèe assimjlabilitè,consente
costi accettabil perchi utilizzail mangimecomealimentazione
esclusiva.AltreAziendesonoentrate negli unni'90 e 2000 nel settoredell'Alimentazionedei canie de gatti fuutando un ottimo businnes
od anchesolo percontrobilanciareil calo costantede settore zootecnico,con una grandeattenzioneal e belleconfezionied al marketing
evoluto,masolo la NUTRIXPIO',la prinra aziendain ka[a a produrremangimeperconi ec attenta sperimentatriceperannici ognisingolo
prodotto,fa parte a pienotito o de la storia Italiana della nutrizione.

TRA I PRODOTTIPIÙ INNOVATIVI DELLA STORICA AZIENDA:

NUTRIXPIU' CUCCIOLIDI
TAGLIAGRANDEKG12
Naturalmentericco in
CONDROPROTE1TORIè
l'alimentoidealepercompletare
a crescitedel TaoCaccioo d

TagliaGrande.Attentamente
studiato nellesua co'niposizone
apportaal cucciolotatti i
nutrientiperunacrescita
armoniosatra l'apparato
inruscolaree quelloscheletrico.
Senzaconservasti,nè aromi,
né colo'anti idealeper le Taglie
Grandi oltre i 30 kgdi pesoda
adulto)dai5 a 15/18 mesidi
etè del cane.

1UTRIX PIU

III

NUTRIXPIU' GATTOST KG1.5
Formuintoespressamente
perfornire al TuoGattole
sostanzedi cui ha maggior
bisognopreservandoo da le
complicazion chealimentinon
specific possonoprovocare
all'organismode soggetti
sterilizzati.Naturalmentericco
ri TAURINA,senzaaromi,senza

coloranti néconservantiè
l'al mentoideale pertutti quei

de e raffinatiche
apprezzeranso il realegusto
dato da le pregiatissimomaterie
prime: Aringheda PesceIntero
oltre il 46%.

hÉÌ)TRIX pu'
GATTO

., e
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