
REPORTAGE 
Il 
salone 
si 
è 
presentato 
allappuntamento 
della 
17° 
edizione 
con 
il 
record 
di 
espositori 
e 
di 
presenze 
dall'estero. 
La 
rassegna 
si 
conferma 
termometro 
del 
mercato 
italiano, 
ancora 
in 
crescita 
come 
testimonia 
il 
rapporto 
Assalco-Zoomark. 
Positiva 
l'Area 
Prodotti 
Novità, 
mentre 
lo 
spazio 
"Aqua 
Project" 
non 
ha 
convinto 
tutti 
mercato 
dei 
piccoli 
animali 
da 
compa- 
gnia 
continua 
a 
crescere 
e 
quest'anno 
Zoomark 
International 
ha 
battuto 
ogni 
record 
di 
presenze 
di 
espositori 
da 
tutto 
il 
mondo, 
confermandosi 
evento 
di 
riferimento 
europeo 
per 
il 
settore 
dei 
pet». 
Le 
parole 
espresse 
dal 
presidente 
di 
BolognaFiere, 
Franco 
Boni, 
all'inaugurazione 
di 
Zoomark 
International 
ben 
evidenziano 
le 
alte 
aspettative 
con 
cui 
l'organizzazione 
si 
è 
presentata 
all'appuntamento 
con 
la 
17° 
edizione. 
Il 
salone 
si 
è 
svolto 
daU'n 
al 
14 
maggio, 
con 
la 
partecipazione 
di 
735 
espositori, 
di 
cui 
256 
provenienti 
dall'Italia. 
Nel 
2015 
il 
dato 
era 
stato 
di 
221. 
L'espansione 
del 
mercato 
italiano 
si 
rispecchia 
dunque 
nella 
crescita 
della 
rassegna 
organizzata 
da 
BolognaFiere, 
che 
quest'anno 
ha 
aperto 
un 
quinto 
padiglione 
dopo 
il 
sold 
out 
nelle 
Nel 
petfood 
aumentano 
le 
proposte 
di 
prodotti 
grain 
free, 
di 
alimenti 
naturali 
e 
di 
formulazioni 
monoproteiche. 
Fra 
gli 
accessori 
prosegue 
il 
trend 
dell'hi-tech 
domande 
di 
partecipazione, 
provenienti 
soprattutto 
dall'estero. 
In 
particolare 
le 
presenze 
più 
numerose 
da 
oltre 
confine 
sono 
state 
quelle 
di 
Cina, 
con 
116 
aziende, 
Stati 
Uniti 
con 
65, 
Gran 
Bretagna 
e 
Germania 
con 
Si 
e 
Francia 
con 
21. 
Fra 
novità 
di 
prodotto, 
iniziative 
ed 
eventi, 
la 
manifestazione 
ha 
offerto 
ai 
professionisti 
di 
settore 
un 
valido 
supporto 
per 
informarsi, 
fare 
networking 
e 
promuovere 
la 
propria 
attività 
a 
livello 
internazionale. 
Fra 
i 
principali 
argomenti 
discussi 
in 
fiera, 
si 
è 
evidenziato 
un 
ampio 
interesse 
per 
i 
numeri 
della 
ioa 
edizione 
del 
rapporto 
Assalco-Zoomark, 
presentati 
durante 
la 
giornata 
di 
apertura. 
La 
buona 
notizia 
che 
ha 
accolto 
i 
visitatori 
è 
che 
il 
mercato 
del 
pet 
food 
in 
Italia 
continua 
a 
crescere: 
nel 
2016 
il 
giro 
daffari 
relativo 
agli 
alimenti 
per 
cani 
e 
gatti 
è 
stato 
di 
1,971 
milioni 
di 
euro, 
in 
crescita 
del 
2,7% 
rispetto 
all'anno 
precedente. 
Negli 
ultimi 
dodici 
mesi 
si 
è 
inoltre 
confermata 
l'espansione 
delle 
catene, 
che 
hanno 
ulteriormente 
visto 
aumentare 
la 
market 
share. 
Di 
questo 
contesto 
si 
è 
parlato 
molto 
anche 
fra 
gli 
stand 
dell'esposizione. 
Il 
forte 
interesse 
da 
parte 
degli 
operatori 
per 
questo 
argomento, 
così 
come 
quello 
legato 
all'ulteriore 
evoluzione 
che 
interesserà 
il 
settore 
nel 
prossimo 
futuro, 
con 
lo 
sviluppo 
delle 
vendite 
online 
e 
i 
piani 
della 
Gdo 
per 
aprire 
punti 
vendita 
specializzati, 
lascia 
aperta 
la 
domanda 
fra 
gli 
operatori 
di 
una 
copertura 
adeguata 
anche 
per 
questi 
temi 
a 
partire 
dalle 
prossime 
edizioni. 
Il 
prossimo 
appuntamento 
con 
Zoomark 
è 
a 
maggio 
2019. 
TREND 
E 
PRODOTTI 
Uno 
dei 
motivi 
di 
maggiore 
interesse 
per 
il 
padiglione 
14, 
l'ultimo 
messo 
a 
disposizione 
dall'organizzazione 
per 
far 
fronte 
aU'incre- 
mento 
di 
richieste 
fra 
gli 
espositori, 
è 
stata 
I 
NUMERI 
5 
padiglioni 
SOmiIa 
metri 
quadrati 
di 
esposizione 
735 
espositori 
43 
Paesi 
rappresentati 
Aziende 
estere: 
116 
dalla 
Cina 
65 
dagli 
Stati 
Uniti 
51 
dal 
Regno 
Unito 
51 
dalla 
Germania 
21 
dalla 
Francia 
lArea 
Prodotti 
Novità 
in 
cui 
le 
aziende 
hanno 
potuto 
presentare 
circa 
400 
nuovi 
lanci 
sul 
mercato. 
Grazie 
a 
questa 
speciale 
vetrina 
è 
stato 
possibile 
è 
stato 
possibile 
osservare 
facilmente 
le 
principali 
tendenze 
di 
settore. 
Emerge 
in 
particolare 
un 
aumento 
di 
proposte 
nel 
segmento 
hi 
tech 
e 
di 
accessori 
funzionali, 
quali 
gps 
da 
collegare 
al 
collare 
di 
cani 
e 
gatti 
per 
rilevare 
posizione 
e 
movimenti 
del 
pet, 
o 
il 
collare 
antipulci 
e 
zecche 
con 
tecnologia 
a 
ultrasuoni. 
Sul 
fronte 
pet 
food 
si 
conferma 
la 
tendenza 
ad 
aumentare 
l'offerta 
(o 
a 
inserire 
per 
la 
prima 
volta 
referenze) 
di 
prodotti 
grain 
free, 
di 
alimenti 
naturali 
e 
di 
formulazioni 
monoproteiche. 
Se 
da 
una 
parte 
non 
si 
può 
dire 
che 
ci 
siano 
state 
novità 
rivoluzionarie, 
dall'altra 
è 
sensibile 
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Monge: 
affluenza 
record 
da 
17 
Paesi 
Monge 
era 
presente 
in 
fiera 
con 
una 
nutrita 
squadra 
di 
persone 
in 
grado 
di 
accogliere 
i 
tanti 
visitatori 
e 
rispondere 
a 
tutte 
le 
loro 
richieste 
di 
informazioni. 
Secondo 
dati 
forniti 
dall'azienda 
stessa, 
sono 
stati 
ben 
1.200 
i 
visitatori 
passati 
dallo 
stand, 
provenienti 
da 
17 
nazioni 
diverse. 
Quali 
le 
principali 
novità? 
Per 
non 
lasciare 
equivoci, 
lo 
stand 
mostrava 
nella 
parte 
frontale 
una 
grande 
insegna 
con 
la 
scritta'Vet 
Solution" 
cioè 
la 
gamma 
di 
prodotti 
specifici 
per 
cani 
e 
gatti 
che 
necessitano 
di 
un 
regime 
alimentare 
dedicato 
e 
curativo, 
gamma 
che 
recentemente 
è 
stata 
interessata 
dal 
lancio 
di 
molte 
novità. 
Ma 
i 
riflettori 
dello 
stand 
di 
Monge 
erano 
puntati 
anche 
su 
tanti 
altri 
prodotti. 
Ad 
esempio 
la 
gamma 
BWild 
Naturai 
Superpremium 
nelle 
nuove 
formulazioni 
come 
ad 
esempio 
quella 
alla 
carne 
di 
struzzo. 
0 
ancora 
il 
Monge 
Naturai 
Superpremium 
Grain 
Free 
al 
tonno. 
Luciano 
Fassa, 
direttore 
generale 
di 
Monge, 
con 
il 
nuovo 
Natura/ 
Superpremium 
Grain 
Free 
al 
tonno. 
Lo 
stand 
di 
Monge 
è 
stato 
visitato 
da 
1.200 
professionisti 
Farmina: 
nella 
linea 
NEtD 
arrivano 
Ouinoa 
e 
Pumpkin 
Feline 
l'amplia 
mento 
in 
generale 
della 
gamma 
di 
soluzioni 
per 
il 
canale 
specializzato, 
che 
si 
trova 
a 
disposizione 
un 
numero 
sempre 
maggiore 
di 
proposte 
per 
differenziare 
il 
proprio 
scaffale. 
Crescono 
ad 
esempio 
le 
aziende 
che 
trattano 
segmenti 
particolari, 
quali 
i 
prodotti 
per 
la 
dieta 
Barf, 
e 
qualcuna 
punta 
a 
distinguersi 
nella 
produzione 
di 
cibi 
secchi 
con 
procedimenti 
alternativi 
allestrusione. 
AQUA 
PROJECT 
Osservata 
speciale 
è 
stata 
l'area 
Aqua 
Project, 
organizzata 
per 
la 
prima 
volta 
e 
frutto 
di 
una 
stretta 
collaborazione 
tra 
Bologna 
Fiere 
e 
alcuni 
operatori 
di 
questo 
settore. 
Iniziativa 
riuscita? 
A 
essere 
soddisfatti 
sono 
soprattutto 
le 
aziende 
che 
hanno 
partecipato 
attivamente 
alla 
costruzione 
del 
progetto 
su 
cui 
anche 
BolognaFiere 
ha 
scommesso 
offendo 
condizioni 
vantaggiose 
agli 
espositori. 
Non 
tutto 
il 
mondo 
dellac- 
quariologia 
si 
dice 
però 
appagato. 
Alcuni 
operatori 
di 
questo 
settore 
continuano 
a 
lamentare 
una 
scarsa 
attenzione 
alle 
proprie 
esigenze. 
Ad 
esempio 
per 
quanto 
riguarda 
i 
costi: 
«Siamo 
trattati 
alla 
pari 
delle 
grandi 
aziende 
del 
pet 
food» 
sostiene 
qualcuno 
che 
preferisce 
restare 
anonimo 
«ma 
non 
si 
considera 
il 
fatto 
che 
allestire 
uno 
stand 
con 
acquari 
in 
funzione 
comporta 
enormi 
spese 
che 
ricadono 
sulle 
nostre 
spalle». 
Il 
mondo 
degli 
acquari, 
insieme 
ad 
altri 
segmenti 
minori 
(uccelli, 
roditori...) 
risente 
di 
un 
mercato 
non 
proprio 
brillante 
e 
soffre 
in 
particolare 
modo 
le 
vendite 
Online. 
Per 
questo 
chiede 
anche 
un 
maggiore 
supporto. 
Dopo 
il 
grande 
successo 
ottenuto 
con 
linea 
N&D 
Pumpkin 
Dog, 
lanciato 
lo 
scorso 
anno, 
Farmina 
ha 
presentato 
due 
novità 
che 
proseguono 
nella 
stessa 
direzione. 
La 
prima 
è 
N&D 
Pumpkin 
Feline, 
una 
gamma 
di 
alimenti 
grain 
free 
con 
altissima 
percentuale 
di 
ingredienti 
di 
origine 
animale 
(oltre 
il 
60%) 
e 
zucca, 
ortaggio 
dalle 
grandi 
proprietà 
nutrizionali. 
La 
seconda 
è 
N&D 
Quinoa, 
priva 
di 
cereali 
e 
con 
oltre 
il 
90% 
delle 
proteine 
di 
origine 
animale 
che 
provengono 
da 
fonti 
innovative. 
La 
quinoa 
è 
un 
alimento 
che 
sposa 
perfettamente 
la 
filosofia 
del 
Nutrition 
System 
for 
Carnivores, 
contiene 
infatti 
circa 
il 
13% 
di 
proteine 
dall'alto 
valore 
biologico 
con 
tutti 
gli 
aminoacidi 
essenziali 
in 
proporzioni 
bilanciate. 
Questo 
alimento 
è 
quindi 
ideale 
anche 
per 
il 
trattamento 
di 
patologie 
o 
stati 
fisiologici 
come 
sovrappeso, 
disturbi 
della 
pelle 
e 
del 
pelo, 
digestione 
e 
per 
i 
gatti 
problemi 
al 
tratto 
urinario. 
Giuseppe 
De 
Sarno, 
creative 
director 
di 
Formino, 
e 
Francesco 
Paolo 
Caldi, 
responsabile 
marketing 
italia. 
Alle 
loro 
spalle 
iprodotti 
della 
linea 
N&D 
a 
base 
di 
Quinoa 
Da 
Trixie 
formazione 
e 
innovazione 
Lo 
stand 
di 
Trixie 
è 
stato 
fra 
i 
più 
visitati 
di 
tutta 
la 
fiera. 
Tanti 
gli 
eventi 
proposti 
ai 
negozianti, 
che 
potranno 
riproporre 
in 
store 
per 
far 
comprendere 
alla 
clientela 
finale 
il 
corretto 
modo 
di 
passeggiare 
e 
giocare 
con 
il 
cane 
e 
come 
creare 
un 
ambiente 
casalingo 
adatto 
peri 
gatti. 
Un 
focus 
particolare 
è 
inoltre 
stato 
proposto 
sul 
trasporto 
di 
animali 
in 
auto. 
Sul 
fronte 
prodotto 
una 
delle 
principali 
novità 
di 
Trixie 
è 
Insect 
Shield, 
tecnoioga 
applicata 
ai 
tessuti 
perla 
protezione 
contro 
gli 
insetti. 
Un'altra 
new 
entry 
è 
Bone- 
guard, 
un 
supporto 
per 
articoli 
da 
masticare. 
«Grazie 
a 
un 
sistema 
a 
vite, 
questo 
prodotto 
blocca 
l'osso 
e 
impedisce 
che 
il 
cane 
ne 
inghiottisca 
il 
pezzo 
finale 
e 
si 
soffochi» 
spiega 
Silvia 
Castegnaro, 
responsabile 
commerciale. 
«Inoltre, 
il 
baricentro 
del 
supporto 
è 
progettato 
per 
mantenere 
l'osso 
rivolto 
verso 
l'alto. 
Per 
non 
sporcare 
l'ambiente». 
Sf/v/a 
Castegnaro, 
responsabile 
commerciale, 
davanti 
all'esposizione 
dei 
prodotti 
Boneguard 
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Verna 
Pet 
Food: 
tanti 
brand, 
tanti 
visitatori 
Da 
Bayer, 
focus 
sugli 
antiparassitari 
Lo 
stand 
di 
Bayer 
enfatizza 
l'impegno 
del 
marchio 
nell'ampliare 
le 
sue 
linee 
di 
antiparassitari. 
In 
foto, 
da 
sinistra, 
Cristina 
Gallo, 
group 
product 
manager 
linea 
care 
CAP, 
e 
Angelo 
Sagrada, 
marketing 
manager 
companion 
animals 
products 
FerribieLla 
Fun: 
il 
collare 
fluo 
con 
luci 
Led 
Ferribiella 
si 
presenta 
a 
Zoomark 
con 
uno 
stand 
moderno, 
ampio 
e 
ricco 
di 
novità. 
Nella 
gamma 
di 
prodotti 
per 
laguinzaglieria 
del 
brand, 
in 
evidenza 
è 
il 
nuovo 
collare 
Fun. 
Realizzato 
con 
un'anima 
in 
nylon 
ricoperta 
in 
silicone, 
il 
prodotto 
si 
presenta 
con 
una 
veste 
grafica 
estiva 
in 
colorazioni 
fluorescenti. 
«Abbiamo 
scelto 
di 
utilizzare 
un 
materiale 
che 
risulti 
morbido 
e 
sia 
allo 
stesso 
tempo 
resistente» 
dichiara 
Genny 
Avonto, 
creative 
director 
Ferribiella. 
«Lo 
speciale 
rivestimento 
di 
questo 
collare 
è 
inoltre 
antipioggia 
ed 
è 
ideale 
per 
evitare 
che 
si 
annidino 
parassiti 
al 
suo 
interno». 
La 
fibbia 
è 
dotata 
di 
illuminazione 
Led. 
Genny 
Avonto, 
creative 
director 
Ferri- 
biella, 
presenta 
con 
grande 
soddisfazione 
gli 
sforzi 
fatti 
per 
l'ampliamento 
dell'offerta 
del 
brand 
biellese 
Agras: 
secco 
cane 
Vegetai 
e 
umido 
gatto 
Monoprotein 
Sempre 
affolata 
di 
visitatori, 
lo 
stand 
di 
Verna 
Pet 
Food 
presentava 
un'ampia 
offerta 
di 
novità 
dei 
dieci 
marchi 
distribuiti 
dall'azienda 
lombarda. 
Al 
centro 
si 
intravede 
l'amministratore 
Enrico 
Pelle 
ri 
no 
con 
la 
barba 
e 
la 
camicia 
bianca 
me 
rosi 
accessori 
happy 
House. 
In 
primo 
piano 
cera 
soprattutto 
l'offerta 
dei 
brand 
Fish4Dogs 
e 
Fish4Cats. 
Per 
Fish4Dogs 
una 
delle 
principali 
novità 
è 
stata 
la 
gamma 
di 
secco 
con 
la 
nuova 
referenza 
alle 
sardine 
di 
Cornovaglia 
con 
patata 
dolce. 
In 
risalto 
anche 
Fine 
Dining 
for 
Dogs, 
la 
linea 
di 
premi 
da 
gourmet, 
composta 
da 
anelli 
e 
bocconcini 
di 
calamari 
e 
dai 
fuoripasto 
e 
Fishy 
Nibbles 
con 
salmone 
dell'lslanda, 
pesce 
bianco 
e 
patate. 
Per 
Fish4Cats 
i 
riflettori 
erano 
puntati 
sulla 
gamma 
di 
scatolette 
da 
70 
g 
per 
gatti: 
luna 
Fillet 
with 
Anchovy, 
filetto 
di 
tonno 
con 
acciughe, 
e 
luna 
Fillet 
with 
Squid, 
filetto 
di 
tonno 
con 
calamari. 
Lo 
stand 
di 
Verna 
Pet 
Food 
è 
stato 
per 
quattro 
giorni 
uno 
spettacolo 
di 
operosità: 
sempre 
affollato, 
e 
con 
tutto 
il 
personale 
(numeroso) 
a 
presentare 
e 
illustrare 
i 
prodotti 
a 
clienti 
vecchi 
e 
nuovi. 
L'azienda 
era 
presente 
con 
tutto 
l'assortimento 
dei 
marchi 
distribuiti: 
dall'empia 
offerta 
di 
novità 
Canagan 
(con 
le 
referenze 
in 
lattina 
per 
il 
cane 
e 
la 
nuova 
linea 
di 
buste 
per 
gatti 
da 
85 
g) 
al 
frigorifero 
in 
bella 
mostra 
con 
i 
prodotti 
Natures 
Menu 
dedicati 
alle 
diete 
crude; 
dalle 
nuove 
offerte 
del 
prodotto 
Piccolo 
ai 
nu- 
iniziativa 
rivolta 
al 
consumatore 
finale 
Bayer 
mira 
a 
migliorare 
l'informazione 
e 
a 
rendere 
consapevoli 
i 
proprietari 
di 
cani 
che 
non 
tutti 
gli 
antiparassitari 
proteggono 
dalle 
punture, 
ma 
solo 
quelli 
a 
effetto 
"repel 
lente". 
La 
campagna 
prevede 
la 
diffusione 
di 
materiali 
informativi 
quali 
la"Guida 
pratica 
ai 
principali 
parassiti 
esterni 
del 
cane 
e 
ai 
metodi 
per 
proteggerlo" 
e 
ropuscolo"Gli 
appunti 
di 
Punto 
che 
non 
vuole 
essere 
punto". 
Guide 
pratiche, 
leaflet, 
poster, 
spot 
e 
video 
sono 
in 
distribuzione 
in 
pet 
shop, 
cliniche 
veterinarie, 
fiere, 
manifestazioni 
canine, 
stampa 
e 
web. 
Bayer 
si 
è 
presentata 
in 
fiera 
con 
un 
focus 
molto 
importante 
sul 
fronte 
antiparassitari. 
Fra 
i 
prodotti 
una 
delle 
più 
importanti 
novità 
riguarda 
il 
lancio 
delle 
due 
nuove 
confezioni 
con 
pipetta 
singola 
dell'antiparassitario 
per 
cani 
in 
formulazione 
spot-on 
Advantix. 
Spazio 
anche 
alla 
campa- 
gna"Nessun 
cane 
vuole 
essere 
punto. 
Punto!". 
Con 
questa 
llaria 
Starla, 
marketing 
& 
communication 
di 
Agras 
con 
le 
due 
novità 
presentate 
dall'azienda: 
il 
sacco 
da 
SOOg 
Schesir 
Natura/ 
e 
le 
buste 
umido 
gatto 
da 
85g 
della 
linea 
Stuzzy 
Monoprotein 
essiccata 
e 
piante 
aromatiche 
essiccate 
(uva, 
chiodi 
di 
garofano, 
curcuma, 
rosmarino...). 
La 
seconda 
novità 
riguarda 
invece 
la 
linea 
Stuzzy 
Monoprotein, 
lanciata 
lo 
scorso 
gennaio 
con 
prodotti 
secchi 
e 
ora 
arricchita 
con 
le 
nuove 
buste 
u 
mido 
gatto 
da 
85 
grammi 
nelle 
varietà 
pollo 
fresco, 
manzo 
fresco, 
vitello 
fresco, 
tacchino, 
prosciutto 
e 
salmone. 
La 
linea 
Stuzzy 
Monoprotein 
contiene 
un'unica 
fonte 
di 
proteine 
animali 
e 
si 
distingue 
per 
essere 
priva 
di 
cereali 
e 
quindi 
di 
glutine. 
Sono 
due 
le 
novità 
principali 
che 
Agras 
Delie 
ha 
portato 
in 
fiera 
con 
un 
allestimento 
che 
riproduce 
fedelmente 
lo 
scaffale 
di 
un 
negozio 
Schesir 
Vegetai 
è 
il 
nuovissimo 
alimento 
secco 
per 
cani 
adulti 
di 
piccola 
taglia 
disponibile 
nel 
formato 
da 
800 
grammi 
e 
composto 
da 
mais, 
frumento, 
germe 
di 
frumento 
e 
altri 
ingredienti 
come 
piselli, 
polpa 
di 
cicori; 
 
RFPnRTAr,F7nnMARK 
Tutte 
le 
erbe 
di 
2G 
Pet 
Food 
Gianni 
Guidolin 
titolare 
dell'azienda 
veneta 
che 
prende 
il 
suo 
nome 
e 
a 
cui 
fa 
capo 
il 
brand 
2G 
Pet 
Food. 
In 
primo 
piano 
allo 
stand 
c'erano 
soprattutto 
le 
nuove 
linee 
di 
prodotto 
alle 
erbe 
aromatiche 
La 
gamma 
di 
alimenti 
di 
2G 
Pet 
Food 
si 
è 
= 
arricchita 
con 
l'introduzione 
di 
formulazioni 
= 
che 
comprendono 
un 
ampio 
utilizzo 
di 
piante 
= 
aromatiche. 
La 
linea 
Herbs 
è 
stata 
introdotta 
= 
come 
una 
variante 
di 
alimenti 
già 
presenti 
= 
nellassortimento 
di 
2G 
in 
modo 
da 
raddoppia- 
= 
re 
l'offerta 
e 
offrire 
una 
maggiore 
scelta 
alla 
M 
clientela. 
Con 
la 
stessa 
modalità, 
anche 
l'offer- 
= 
ta 
di 
biscotti 
per 
cani 
è 
stata 
duplicata 
nella 
= 
nuova 
linea 
Dog 
Herbs 
Cookies, 
con 
formu 
la- 
= 
zioni 
a 
base 
di 
basilico, 
rosmarino 
e 
salvia. 
- 
Priorità 
allo 
specializzato 
per 
Morando 
Morando 
continua 
a 
investire 
con 
decisione 
nel 
canale 
specializzato, 
dove 
dal 
2014 
ha 
avviato 
un 
progetto 
di 
rilancio 
attraverso 
i 
brand 
Miocane 
e 
Miogatto. 
«Oggi 
le 
vendite 
nel 
canale 
specializzato 
coprono 
il 
30% 
del 
fatturato 
totale 
Italia, 
ma 
intendiamo 
rafforzare 
ulteriormente 
questa 
fetta» 
spiega 
l'amministratore 
Franco 
Morando. 
A 
Zoomark 
l'azienda 
ha 
dato 
particolare 
visibilità 
a 
tre 
linee: 
Miocane 
monoproteico, 
nelle 
varianti 
pollo, 
tacchino, 
prosciutto 
o 
manzo: 
Miogatto 
Paté 
Supreme 
con 
una 
sola 
proteina 
animale: 
e 
Miocane 
Paté, 
nelle 
ricette 
agnello 
e 
patate, 
salmone 
e 
farro, 
manzo 
e 
carote, 
pollo 
e 
riso, 
Pratiko 
Pet: 
garanzia 
italiana 
Federica 
Caverzan, 
sales 
and 
marketing 
manager 
di 
GR 
Tech, 
e 
Roberto 
Caverzan, 
CEO 
di 
GR 
Tech, 
davanti 
all'ampio 
assortimento 
di 
prodotti 
per 
la 
guinzaglieria 
a 
marchio 
Pratiko 
Pet 
Fra 
le 
principali 
novità 
presentate 
da 
GR 
Tech 
con 
il 
brand 
Pratiko 
Pet, 
Time 
è 
la 
pettorina 
in 
morbido 
neoprene 
con 
rifinitura 
in 
tessuto 
fluo 
idrorepellente. 
Caratteristica 
del 
prodotto 
è 
l'utilizzo 
di 
materiali 
italiani 
certificati 
e 
la 
fabbricazione 
in 
Italia 
con 
metodi 
artigianali. 
La 
chiusura 
a 
clip 
del 
sottopancia 
permette 
di 
avvolgere 
in 
sicurezza 
l'amico 
a 
quattro 
zampe, 
consentendo 
di 
avere 
pieno 
controllo 
senza 
compromettere 
il 
comfort. 
 
Royal 
Canili 
investe 
su 
una 
shopping 
experience 
digitale 
Croci 
apre 
al 
crudo, 
con 
la 
linea 
Niki 
Naturai 
Barf 
Lo 
stand 
di 
Croci 
a 
Zoo- 
mark 
è 
stato 
un 
tripudio 
di 
novità 
e 
di 
curiosità. 
Al 
centro 
dell'allestimento, 
il 
brand 
ha 
ricreato 
una 
vera 
e 
propria 
boutique 
per 
presentare 
la 
nuova 
linea 
di 
cappottini. 
Attorno 
a 
questa 
ri 
prò 
posizione 
dell'interno 
di 
un 
negozio 
erano 
poi 
disposte 
in 
successione 
tutte 
le 
altre 
gamme 
di 
prodotto, 
dalla 
guinzaglieria, 
ai 
giochi, 
agli 
shampoo 
e 
infine 
al 
pet 
food. 
Da 
questo 
segmento 
arrivano 
novità 
molto 
interessanti 
per 
Croci, 
come 
la 
linea 
Niki 
Naturai 
Barf. 
«I 
nostri 
alimenti 
crudi 
sono 
ricchi 
di 
nutrienti 
perché 
disidratati 
a 
basse 
temperature» 
dichiara 
Elena 
Grampa, 
adv 
& 
communication 
manager 
di 
Croci. 
«Della 
preda 
non 
si 
butta 
via 
nulla, 
nulla 
deve 
essere 
scartato, 
tutti 
gli 
elementi 
che 
la 
compongono 
hanno 
una 
funzione 
e 
sono 
indispensabili 
per 
il 
benessere 
del 
cane». 
Grazie 
al 
processo 
di 
essiccazione 
a 
basse 
temperature, 
i 
prodotti 
della 
linea 
Niki 
Naturai 
Barf 
conservan 
oi 
profumi, 
gli 
odori 
e 
la 
consistenza 
originali. 
Elena 
Grampa, 
adv 
& 
communication 
manager 
di 
Croci. 
L'azienda 
quest'anno 
ha 
ampliato 
la 
sua 
proposta 
nel 
pet 
food 
con 
l'introduzione 
della 
sua 
prima 
linea 
di 
alimenti 
Barf 
Da 
Happy 
Dog, 
la 
crocchetta 
a 
forma 
di 
cuore 
Nella 
proposta 
di 
Happy 
Dog 
un 
posto 
di 
primo 
piano 
spetta 
alla 
nuova 
crocchetta 
a 
forma 
di 
cuore 
con 
un 
buco 
in 
mezzo. 
«Questa 
nuova 
crocchetta 
è 
più 
facile 
da 
masticare, 
soprattutto 
per 
i 
cuccioli 
e 
i 
cani 
giovani: 
grazie 
all'anello 
centrale, 
infatti, 
si 
rompe 
più 
facilmente 
durante 
la 
masticazione» 
spiega 
Alessio 
Costa, 
generai 
manager 
Rebo. 
Parte 
della 
gamma 
Happy 
Occhio 
al 
peso 
con 
Exclusion 
Aldo 
Rossi, 
sales 
manager 
Dorado, 
ha 
presentato 
una 
delle 
due 
principali 
novità 
nella 
proposta 
di 
Exclusion, 
Diet 
Metabolic&Mobility. 
La 
seconda 
è 
Diet 
Insect 
Dog 
Young 
alimento 
garantisce 
una 
migliore 
digeribilità 
e 
si 
caratterizza 
per 
la 
dimensione 
maggiore 
della 
crocchetta 
rispetto 
ai 
prodotti 
tradizionali. 
La 
linea 
si 
declina 
in 
tre 
referenze: 
Originai, 
Agnello 
& 
Riso, 
Grain 
Free. 
La 
prima 
propone 
cinque 
fonti 
proteiche 
selezionate 
di 
alta 
qualità. 
Agnello 
& 
Riso, 
invece, 
è 
una 
ricetta 
con 
agnello 
e 
riso 
delicato, 
altamente 
digeribile, 
senza 
pollo. 
Infine 
Grain 
Free 
è 
la 
proposta 
senza 
cereali 
con 
patate 
selezionate 
anche 
per 
i 
cuccioli 
e 
i 
cani 
giovani 
molto 
sensibili. 
Allo 
stand 
di 
happy 
Dog 
era 
presente 
anche 
il 
titolare 
dell'azienda 
tedesca, 
Georg 
Mù//er, 
a 
destra 
nella 
foto 
assieme 
ad 
Alessio 
Costa, 
generai 
manager 
Rebo 
Dorado 
ha 
studiato 
Exclusion 
Diet 
MetabolicStMobility, 
un 
alimento 
completo 
dietetico 
per 
cani 
per 
contrastare 
la 
tendenza 
al 
sovrappeso 
e 
per 
supportare 
della 
funzionalità 
delle 
articolazioni 
nei 
casi 
di 
osteoartrite. 
«Un 
cane 
in 
sovrappeso 
sollecita 
costantemente 
le 
articolazioni, 
che 
con 
il 
passare 
del 
tempo 
posso 
risentirne 
in 
modo 
importante» 
spiega 
Aldo 
Rossi, 
sales 
manager 
Dorado. 
«È 
fondamentale 
quindi 
che 
il 
cane 
perda 
peso 
in 
modo 
controllato 
e 
bilanciato 
senza 
eccessi». 
Exclusion 
Diet 
MetabolicStMobility 
utilizza 
un'unica 
fonte 
proteica 
animale, 
il 
maiale, 
ed 
è 
ricco 
di 
proteine 
per 
preservare 
la 
massa 
magra. 
La 
presenza 
di 
otto 
fibre 
ha 
la 
funzione 
di 
aumentare 
il 
senso 
di 
sazietà, 
grazie 
a 
una 
permanenza 
più 
lunga 
nell'intestino. 
all'interno 
del 
canale 
specializzato» 
spiega 
Stefano 
Bisetto, 
trade 
marketing 
manager 
Royal 
Canin. 
«Per 
questo 
motivo 
saremo 
molto 
impegnati 
nel 
supporto 
ai 
nostri 
dealer 
per 
offrire 
loro 
consulenza 
sulla 
gestione 
degli 
spazi 
in 
store. 
Inoltre 
forniamo 
ai 
negozianti 
strumenti 
di 
merchandising, 
anche 
in 
formato 
digitai 
come 
totem 
touch 
screen 
interattivi 
e 
tablet 
a 
scaffale». 
Questi 
materiali 
digitali 
erano 
presenti 
allo 
stand 
Royal 
Canin, 
allestito 
come 
l'interno 
di 
un 
punto 
vendita 
per 
evidenziare 
i 
vantaggi 
dell'esperienza 
di 
acquisto 
proposta 
dal 
brand. 
Lo 
staff 
di 
Royal 
Canin 
all'interno 
dello 
stand 
allestito 
come 
l'interno 
di 
un 
punto 
vendita. 
Da 
sinistra, 
Stefano 
Bisetto, 
trade 
marketing 
manager, 
Eric 
Bazin, 
direttore 
della 
comunicazione, 
e 
Antonio 
De 
Biase, 
medico 
veterinario 
e 
technical 
training 
specialist 
Royal 
Canin 
arricchisce 
la 
gamma 
Feline 
Health 
Nutrition 
Umido 
con 
la 
nuova 
consistenza 
in 
morbido 
paté. 
Gli 
alimenti 
umidi 
delle 
gamme 
Feline 
Health 
Nutrition 
e 
Feline 
Care 
Nutrition 
rinnovano 
inoltre 
il 
packaging, 
aumentando 
la 
coerenza 
grafica 
con 
i 
rispettivi 
alimenti 
secchi 
e 
facilitando, 
di 
conseguenza, 
la 
riconoscibilità 
a 
scaffale 
e 
un 
corretto 
abbinamento. 
«Cerchiamo 
expertise 
per 
valorizzare 
la 
profondità 
della 
nostra 
offerta, 
che 
presentiamo 
soltanto 
Da 
Cennamo 
il 
nuovo 
monoproteico 
a 
marchio 
Professional 
Food 
A 
sinistra, 
Giampiero 
Ponticelli, 
direttore 
vendite 
Cennamo 
Pet 
Food, 
con 
Sozhokar 
Inno, 
del 
negozio 
Spazio 
animali 
di 
san 
Nicola 
la 
strada 
(CE) 
Cennamo 
ha 
presentato 
in 
anteprima 
a 
Zoomark 
la 
nuova 
linea 
Prestige 
Superpremium 
Gold 
a 
marchio 
Professional 
Food. 
Questi 
alimenti 
sono 
realizzati 
con 
formulazioni 
monoproteiche 
per 
cani 
con 
particolari 
esigenze 
dietetiche. 
«Si 
tratta 
di 
una 
linea 
superpremium 
di 
ultima 
generazione 
formulata 
con 
materie 
prime 
selezionate 
allbrigine 
e 
con 
la 
garanzia 
della 
filiera 
tutta 
italiana» 
dichiara 
Giampiero 
Ponticelli, 
direttore 
vendite 
Cennamo 
Pet 
Food. 
«Anche 
la 
linea 
Prestige 
Gold 
è 
portata 
sul 
mercato 
con 
un 
prezzo 
di 
vendita 
al 
pubblico 
finale 
competitivo, 
pur 
garantendo 
una 
buona 
marginalità 
ai 
dealer». 
Oltre 
a 
essere 
proposta 
nelle 
classiche 
referenze 
al 
pollo, 
la 
gamma 
è 
declinata 
anche 
nelle 
varianti 
maiale, 
cavallo, 
salmone, 
agnello 
e 
senior 
light 
C'è 
sempre 
più 
Islanda 
nei 
prodotti 
Sanypet 
La 
principale 
novità 
allo 
stand 
di 
Sanypet... 
non 
è 
un 
novità 
ma 
il 
rafforzamento 
di 
una 
direzione 
già 
intrapresa: 
«Quella 
di 
spostare 
sempre 
di 
più 
la 
produzione 
verso 
l'incontaminata 
Islanda 
per 
avere 
a 
disposizione 
materie 
prime 
pulite 
e 
senza 
inquinanti» 
spiega 
Gianandrea 
Guidetti, 
presidente 
dell'azienda. 
«È 
una 
scelta 
in 
linea 
con 
la 
missione 
di 
Sanypet, 
cioè 
raggiungere 
il 
benessere 
attraverso 
l'alimentazione. 
In 
quest'ottica 
la 
decisione 
di 
aprire 
in 
Islanda 
due 
siti 
produttivi 
peri 
prodotti 
Forzalo, 
sia 
alimenti 
umidi 
sia 
snack, 
si 
è 
rivelata 
un 
successo». 
L'altra 
stella 
polare 
di 
Sanypet 
continua 
a 
essere 
la 
ricerca: 
«Siamo 
arrivati 
a 
25 
pubblicazioni 
scientifiche 
su 
riviste 
internazionali, 
tutte 
volte 
a 
diGianandrea 
Guidetti, 
presidente 
di 
Sanypet, 
posa 
accanto 
a 
un 
confezione 
gigante 
di 
Legend 
Maintenance 
Evolution 
Skin, 
un 
alimento 
funzionale 
e 
grain 
free, 
formulato 
per 
cani 
adulti 
con 
sensib//ftà 
cutanea 
FLexi 
New 
Comfort: 
guinzagli 
funzionali 
e 
moderni 
Flexi 
allarga 
le 
varianti 
colore 
con 
cui 
propone 
la 
sua 
gamma 
di 
guinzagli 
New 
Comfort. 
I 
modelli 
della 
linea 
si 
presentano 
infatti 
nelle 
versioni 
blu, 
verde, 
rosa, 
grigio 
e 
rosso, 
con 
una 
moderna 
grafica 
bicolore. 
La 
morbida 
impugnatura 
con 
design 
ergonomico 
è 
regolabile 
per 
adattarsi 
più 
facilmente 
a 
mani 
di 
qualsiasi 
dimensione 
e 
può 
essere 
utilizzata 
sia 
con 
i 
guanti 
sia 
senza. 
La 
forma 
arrotondata 
del 
l'impugnatura 
e 
i 
componenti 
in 
materiale 
morbido 
sono 
pensati 
per 
garanti 
re 
comfort 
al 
proprietario. 
A 
Hocco 
r- 
renza 
si 
possono 
applicare 
al 
guinzaglio 
il 
contenitore 
per 
sacchetti 
igienici 
o 
croccan- 
tini 
Multi-Boxo 
il 
sistema 
a 
luce 
Led 
Flexi 
Led 
Lighting 
System. 
I 
prodotti 
della 
linea 
sono 
disponibili 
nelle 
misure 
dalla 
XS 
alla 
L 
e 
in 
cinque 
varianti 
cromatiche. 
In 
viaggio 
per 
l'Europa 
con 
i 
cappottini 
di 
Camon 
Alice 
Canazza, 
oltre 
che 
direttore 
marketing 
& 
comunicazione 
per 
Camon, 
è 
anche 
la 
disegnatrice 
dei 
nuovi 
cappottini 
del 
brand 
Praga, 
Londra, 
Nizza, 
Lisbona: 
sono 
solo 
alcuni 
dei 
nomi 
presenti 
nella 
nuova 
linea 
di 
cappottini 
proposta 
da 
Camon. 
La 
gamma 
comprende 
modelli 
innovativi, 
versatili 
e 
con 
accurati 
dettagli 
pensati 
per 
vestire 
il 
cane 
con 
prodotti 
di 
tendenza. 
«Siamo 
molto 
soddisfatti 
di 
essere 
arrivati 
all'appuntamento 
di 
Zoomark 
con 
questa 
linea» 
dichiara 
Alice 
Canazza, 
direttore 
marketing 
& 
comunicazione 
Camon, 
nonché 
disegnatrice 
di 
questi 
prodotti. 
«Abbiamo 
numerose 
novità 
anche 
su 
tutti 
gli 
altri 
marchi 
di 
nostra 
proprietà, 
come 
ad 
esempio 
le 
nostre 
gamme 
di 
alimenti 
complementari 
per 
cane 
e 
gatto. 
La 
collezione 
di 
cappottini 
che 
presentiamo 
qui 
però 
mi 
rende 
particolarmente 
fiera 
del 
lavoro 
che 
abbiamo 
fatto 
per 
disegnare 
prodotti 
alla 
moda 
e 
di 
qualità». 
Luisa 
Ehrler, 
marketing 
manager 
Flexi 
giunta 
a 
Bologna 
direttamente 
da 
Bargteheide, 
vicino 
ad 
Amburgo, 
per 
la 
giornata 
inaugurale 
della 
fiera 
mostrare 
la 
tossicità 
di 
alcune 
sostanze 
e 
i 
benefici 
di 
altre 
che 
possono 
essere 
inserite 
in 
una 
dieta 
nutraceutica». 
Passando 
ai 
prodotti, 
lo 
stand 
era 
dominato 
da 
una 
confezione 
formato 
gigante 
del 
prodotto 
Legend 
Maintenance 
Evolution 
Skin, 
uno 
speciale 
alimento 
di 
mantenimento 
per 
cani 
adulti, 
grain 
free, 
completo 
e 
bilanciato, 
formulato 
proprio 
dal 
dipartimento 
R&D 
Sanypet 
e 
dedicato 
in 
particolare 
a 
cani 
adulti 
con 
sensibilità 
cutanea. 
WeCat: 
la 
lettiera 
vegetale 
che 
va 
nel 
wc 
Novità 
anche 
nelfood 
per 
Beco 
Pets 
Beco 
Pets 
lancia 
la 
sua 
prima 
gamma 
di 
alimenti 
ecosostenibili 
per 
cani. 
Realizzata 
con 
formulazioni 
grain 
free 
e 
gluten 
free, 
senza 
farine 
di 
carne 
né 
carne 
disidratata, 
la 
linea 
si 
caratterizza 
per 
un 
innovativo 
processo 
di 
produzione, 
chiama- 
to"freshtrusion". 
«A 
differenza 
dell'estrusione, 
questo 
procediFederica 
Gabasio, 
responsabile 
acquisti 
Farm 
Company, 
a 
fianco 
di 
George 
Brambie, 
co-founder 
Beco 
Pets. 
L'allestimento 
dello 
stand 
di 
Farm 
Company 
ha 
enfatizzato 
la 
presenza 
di 
verdura 
ed 
erbe 
botaniche 
negli 
alimenti 
BecoFood 
"Poesie": 
l'umido 
gatto 
secondo 
Vitakraft 
Inodonna 
parla 
alle 
donne 
con 
il 
nuovo 
pack 
in 
power 
pink 
Da 
sinistra, 
la 
blogger 
e 
influencer 
Paola 
Turani, 
che 
ha 
partecipato 
alla 
presentazione 
del 
nuovo 
packaging 
di 
Inodorino 
allo 
stand 
di 
Pet 
Village, 
e 
i 
due 
amministratori 
dell'azienda. 
Isabella 
Ricci 
e 
Wto 
Bolognese 
Pet 
Village 
svela 
aZoomark 
il 
nuovo 
packaging 
del 
suo 
marchio 
storico 
Inodorina. 
I 
due 
amministratori, 
Isabella 
Ricci 
e 
Vito 
Bolognese, 
hanno 
presentato 
al 
pubblico 
il 
restyling 
in 
power 
pink 
della 
gamma 
composta 
da 
oltre 
90 
referenze 
di 
prodotti 
per 
la 
cura 
e 
l'igiene 
del 
pet 
«Con 
Inodorina 
abbiamo 
trovato 
la 
chiave 
per 
concilare 
le 
diverse 
esigenze 
del 
consumatore, 
nel 
nostro 
caso 
tipicamente 
donna» 
spiega 
Isabella 
Ricci, 
ideatrice 
del 
brand. 
«Ci 
impegniamo 
per 
garantire 
a 
chi 
sceglie 
Inodorina 
prodotti 
di 
qualità 
customer 
care 
efficiente 
e 
fragranze 
che 
sappiano 
leggere 
le 
tendenze 
del 
mercato». 
Claudio 
Sciarpa, 
amministratore 
delegato 
Vitakraft, 
davanti 
all'espositore 
di 
alimenti 
umidi 
per 
gatto 
Poesie 
all 
uovo. 
Sauce 
si 
presenta 
in 
bocconcini 
di 
carne 
o 
pesce 
preparati 
con 
ortaggi 
e 
proposti 
in 
salsa. 
Vitakraft 
si 
è 
presentata 
all'appuntamento 
di 
Zoomark 
con 
un 
assortimento 
vasto 
e 
molto 
vario. 
Focus 
principali 
sono 
stati 
i 
fuoripasto 
funzionali 
della 
gamma 
Premium 
Filete 
gli 
alimenti 
umidi 
Poesie. 
«Poesie, 
in 
particolare, 
è 
la 
nostra 
linea 
di 
pet 
food 
umido 
per 
gatti, 
che 
si 
declina 
in 
quattro 
referenze: 
Gelee, 
Terrine, 
Mousse 
e 
Sauce» 
spiega 
David 
Gerboni, 
responsabile 
comunicazione 
Vitakraft 
«La 
gamma 
si 
caratterizza 
per 
l'elevata 
appetibilità 
e 
per 
l'utilizzo 
di 
ingredienti 
di 
qualità 
selezionati 
per 
coprire 
le 
esigenze 
nutrizionali 
del 
gatto». 
La 
referenza 
Terrine, 
ad 
esempio, 
si 
caratterizza 
per 
la 
presenza 
di 
teneri 
bocconcini 
al 
pollo 
o 
platessa 
in 
pastella 
mento 
fa 
evaporare 
l'acqua 
contenuta 
nella 
carne 
fresca 
a 
bassa 
temperatura, 
senza 
rischiare 
di 
danneggiarne 
i 
valori 
nutrizionali 
con 
temperature 
elevate» 
spiega 
Federica 
Gabasio, 
responsabile 
acquisti 
Farm 
Company, 
distributore 
esclusivo 
per 
l'Italia 
dei 
prodotti 
Beco 
Things. 
La 
linea 
BecoFood, 
made 
in 
UK, 
è 
realizzata 
con 
ingredienti 
provenienti 
da 
allevamenti 
e 
coltivazioni 
locali 
del 
Regno 
Unito 
e 
del 
Nord 
Europa, 
ed 
è 
proposta 
in 
tre 
varianti 
nel 
sacco 
da 
2 
chili: 
pollo 
ruspante 
allevato 
a 
terra 
all'aperto, 
cinghiale 
selvatico, 
merluzzo 
ed 
eglefino 
certificati 
MSC. 
realizzata 
con 
materiali 
che 
inibiscono 
la 
formazione 
dei 
cattivi 
odori 
ed 
è 
facile 
da 
trasportare, 
è 
morbida 
e 
soffice 
sotto 
le 
zampe. 
Inoltre 
i 
suoi 
granelli 
non 
danneggiano 
tappeti 
e 
pavimenti, 
neutralizzano 
i 
cattivi 
odori 
e 
riducono 
la 
proliferazione 
di 
batteri. 
Prolena 
sceglie 
Zoomark 
per 
presentare 
al 
mercato 
WeCat, 
la 
lettiera 
progettata 
nel 
rispetto 
dell'ambiente 
con 
prodotti 
vegetali. 
Il 
prodotto 
è 
smaltibile 
nel 
compost 
o 
gettabile 
nel 
wc 
senza 
rischio 
di 
intasamento. 
«Siamo 
una 
start 
up 
che 
vuole 
portare 
una 
nuova 
cultura 
in 
questo 
segmento, 
in 
un'ottica 
di 
reale 
attenzione 
all'ambiente» 
spiega 
Giorgio 
Bonacini, 
uno 
dei 
soci 
fondatori 
del 
progetto. 
WeCat 
è 
Da 
sinistra, 
alcuni 
dei 
soci 
fondatori 
del 
progetto 
WeCat, 
Giorgio 
Bonacini, 
Vincenzo 
Bonacini 
e 
Alberto 
Beri 
azzo 
li, 
che 
hanno 
mostrato 
ai 
visitatori 
di 
Zoomark 
come 
fa 
lettiera 
WeCat 
sia 
stata 
progettata 
con 
una 
reale 
attenzione 
all'ambiente 
Da 
VBB, 
il 
burger 
100% 
italiano 
S/mone 
Rosemi, 
export 
manager 
VBB, 
davanti 
all'ampio 
stand. 
Con 
la 
nuova 
proposta 
di 
Kippy 
Burger 
l'azienda 
allarga 
la 
sua 
proposta 
di 
alimenti 
artigianali 
realizzati 
con 
materie 
prime 
nobili 
Con 
Kippy 
Burger, 
VBB 
presenta 
la 
sua 
nuova 
linea 
di 
alimenti 
freschi 
per 
cane 
e 
gatto. 
La 
gamma 
si 
arricchisce 
di 
nuove 
referenze 
realizzate 
con 
carni 
selezionate, 
senza 
coloranti 
e 
conservanti, 
fra 
cui 
le 
varianti 
con 
carne 
di 
manzo, 
pollo 
o 
agnello. 
Questi 
prodotti 
si 
mantengono 
a 
temperatura 
ambiente 
e 
rappresentano 
un 
pasto 
nutriente, 
pratico 
e 
gustoso, 
Kippy 
Burger 
è 
un 
petfood 
italiano 
natu 
rale. 
BestBone 
propone 
lo 
snack 
per 
l'igiene 
orale 
e 
per 
la 
dieta 
naturale«Negli 
ultimi 
mesi 
abbiamo 
investito 
molto 
per 
ampliare 
la 
nostra 
proposta 
e 
differenziarci 
sul 
mercato» 
spiega 
Linda 
Franco, 
pur- 
chasing 
director 
Rinaldo 
Franco. 
«Abbiamo 
voluto 
ampliare 
il 
numero 
delle 
nostre 
referenze 
e 
stiamo 
lavorando 
molto 
su 
un 
rinnovo 
d'immagine». 
Fra 
le 
numerose 
new 
entry 
nel 
catalogo 
di 
Rinaldo 
Franco 
si 
inserisce 
la 
linea 
Dentai 
degli 
snack 
a 
marchio 
BestBone. 
Sviluppata 
per 
una 
corretta 
pulizia 
della 
bocca 
del 
cane, 
questa 
gamma 
è 
realizzata 
con 
ingredienti 
funzionali, 
senza 
zuccheri 
aggiunti 
e 
con 
un 
ridotto 
contenuto 
di 
grassi. 
Gli 
snack 
sono 
declinati 
anche 
nella 
versione 
con 
ingredienti 
di 
origine 
naturale: 
Well 
è 
la 
gamma 
priva 
di 
additivi, 
conservanti 
e 
coloranti 
artificiali 
pensata 
come 
complemento 
all'alimentazione 
quotidiana 
del 
cane 
per 
mantenere 
le 
ossa 
forti 
e 
la 
pelle 
sana. 
Da 
sinistra, 
Dan 
Franco, 
presidente 
di 
Rinaldo 
Franco, 
e 
Davide 
Franco, 
direttore 
commerciale. 
L'azienda 
quest'anno 
ha 
investito 
per 
ampliare 
sensibilmente 
il 
numero 
di 
referenze 
Spectrum 
Brands 
e 
Tetra: 
acquari 
e 
cinema 
per 
i 
più 
piccoli 
Prodac 
incrementa 
la 
clientela 
e 
cerca 
nuovi 
distributori 
all'estero 
A 
Zoomark, 
con 
la 
nuova 
linea 
di 
biocondizionatori 
dallo 
storico 
mar- 
chio"Aquasana'', 
l'azienda 
veneta 
Prodac 
è 
alla 
ricerca 
di 
distributori 
sul 
mercato 
internazionale. 
«È 
una 
delle 
nostre 
priorità», 
afferma 
il 
managing 
director, 
Giovanni 
Zanon. 
«Siamo 
molto 
soddisfatti 
dei 
risultati 
ottenuti 
qui 
in 
fiera. 
Abbiamo 
ricevuto 
riconferme 
dai 
nostri 
clienti 
e 
soprattutto 
abbiamo 
stretto 
nuovi 
interessanti 
contatti 
commerciali, 
in 
particolare 
con 
aziende 
di 
paesi 
dell'area 
mediterranea. 
Inoltre 
riniziativa"AquaProject'' 
rappresenta 
una 
valida 
occasione 
per 
chi 
opera 
nel 
segmento 
dell'ac- 
quariologia, 
per 
confrontarsi 
e 
fare 
insieme 
il 
punto 
della 
situazione 
del 
mercato 
italiano 
e 
internazionale. 
I 
mercati 
emergenti 
offrono 
significative 
opportunità 
alle 
aziende 
che 
si 
impegnano 
a 
conoscerne 
le 
dinamiche 
e 
le 
normative, 
aprendo 
la 
strada 
a 
nuovi 
importanti 
mercati 
che 
è 
necessario 
presidiare 
prima 
che 
lo 
facciano 
altri 
paesi». 
Giovanni 
Zanon, 
managing 
director 
di 
Prodac, 
con 
la 
nuova 
linea 
di 
biocondizionatori 
Aquasana. 
«Numerosa 
nuovi 
clienti 
dell'area 
mediterranea» 
Oceanlife 
punta 
sullo 
stile 
e 
la 
visibilitàÈ 
ben 
visibile 
la 
presenza 
dello 
stand 
di 
Oceanlife, 
collocato 
quasi 
al 
centro 
di 
"Aqua 
Project", 
l'area 
di 
Zoomark 
principalmente 
dedicata 
al 
segmento 
de 
ll'acqua- 
riologia. 
Manager 
dell'azienda 
è 
Simone 
Degli 
Esposti, 
il 
quale 
racconta 
come 
il 
grande 
acquario 
allestito 
per 
l'occasione 
da 
Oceanlife 
abbia 
centrato 
l'obiettivo 
di 
attirare 
l'attenzione 
di 
numerosi 
visitatori:«È 
senza 
dubbio 
un'installazione 
che"acchiappa''. 
Quest'anno 
abbiamo 
colto 
l'occasione 
dell'iniziativa 
Aqua 
Project 
per 
cercare 
di 
renderci 
visibili 
al 
massimo 
e 
acquisire 
nuovi 
clienti 
sia 
in 
Italia 
sia 
all'estero. 
Obiettivo 
numero 
uno 
è 
quello 
di 
offrire 
una 
precisa 
informazione 
sui 
nostri 
prodotti 
per 
acquari, 
come 
i 
biocondizionatori, 
i 
mangimi 
e 
i 
materiali 
filtranti. 
Il 
miglior 
modo 
per 
dimostrarne 
l'efficacia 
era 
dunque 
quello 
di 
mettere 
in 
mostra 
un 
risultato 
visibile 
allestendo 
un 
perfetto 
ambiente 
per 
pesci 
e 
coralli» 
S/mone 
Degli 
Esposti, 
manager 
di 
Oceanlife 
con 
i 
prodotti 
e 
l'acquario 
marino 
allestito 
dall'azienda, 
proprio 
vicino 
al 
centro 
dell'area 
Aqua 
Project 
Da 
ReefLovers 
arriva 
Usale 
per 
tutti 
i 
tipi 
di 
acqua 
Da 
poco 
presente 
nel 
mercato 
italiano, 
ma 
forte 
di 
una 
lunga 
storia 
nel 
segmento 
dell'acqua- 
riologia,"ReefLovers 
Aquarium 
Solutions", 
azienda 
turca, 
saluta 
Zoomark 
per 
la 
prima 
volta 
e 
mette 
in 
esposizione 
il 
proprio 
sale'Galedonia 
Salt" 
per 
acquari. 
Si 
tratta 
di 
una 
linea 
di 
sali 
adatti 
a 
ogni 
tipo 
di 
biotopo 
marino 
e 
dolce 
(c'è 
un 
prodotto 
anche 
per 
pesci 
d'acqua 
dolce) 
si 
voglia 
allestire. 
«Siamo 
molto 
interessati 
a 
diffondere 
nel 
mercato 
italiano 
il 
nostro 
sale, 
che 
presenta 
caratteristiche 
biologiche 
uniche 
e 
preziosissime 
per 
la 
realizzazione 
di 
un 
ambiente 
adatto 
a 
ogni 
tipo 
di 
pesce 
o 
animale 
acquatico» 
spiega 
Orhan 
Organ, 
country 
manager 
per 
l'Italia 
di 
ReefLovers. 
«Stiamo 
organizzando 
un 
ciclo 
di 
incontri 
in 
tutta 
la 
Penisola 
per 
presentare 
il 
nostro 
brand. 
Chiameremo 
quest'iniziativa 
"ReefLovers 
Days". 
Gli 
incontri 
saranno 
rivolti 
a 
distributori, 
grossisti 
e 
negozianti 
per 
illustrare 
al 
meglio 
l'impiego 
dei 
nostri 
prodotti» 
Il 
team 
di 
ReefLovers 
in 
Italia. 
A 
sinistra 
Tiirker 
Kurtbay, 
global 
sales, 
e, 
al 
centro 
Orhan 
Organ, 
sales 
manager 
per 
il 
nostro 
mercato. 
In 
fase 
di 
organizzazione 
alcuni 
incontri 
di 
aggiornamento 
per 
i 
negozianti 
Me", 
il 
cui 
terzo 
episodio 
uscirà 
nel 
mese 
di 
giugno 
nelle 
sale 
italiane. 
«Sono 
acquari 
di 
semplicissimo 
utilizzo 
la 
cui 
gestione 
è 
resa 
accessibile 
anche 
ai 
giovani 
aspiranti 
acquariofili» 
spiega 
Fabio 
Degl'Innocenti, 
trade 
marketing 
manager 
dell'azienda. 
Dedicati 
ai 
simpatici 
personaggi 
"Minions", 
gli 
acquari 
della 
linea 
Starter 
Line, 
oltre 
a 
disporre 
della 
completa 
attrezzatura 
classica, 
sono 
dotati 
di 
una 
serie 
di 
gadget 
che 
va 
dagli 
stickers 
ai 
pupazzetti 
per 
decorare 
l'ambiente. 
Fabio 
Degl'Innocenti, 
trade 
marketing 
manager, 
a 
fianco 
dei 
prodotti 
"Starter 
Line" 
destinati 
a 
un 
pubblico 
molto 
giovane 
La 
nuova 
linea 
di 
Tetra, 
presentata 
dal 
distributore 
Spectrum 
Brands, 
si 
chiama"Starter 
Line" 
e 
comprende 
due 
tipologie 
di 
acquari 
pensati 
per 
introdurre 
i 
giovanissimi 
all'hobby 
dell'acqua- 
riofilia. 
I 
prodotti, 
da 
30 
e 
54 
litri, 
presentano 
un 
layout, 
con 
licenza 
del 
la 
casa 
cinematografica 
"Universa!", 
ispirato 
al 
lungometraggio 
animato"Cattivissimo 
FishFan, 
600 
vasche 
per 
offrire 
pesci 
sani 
a 
tutta 
l'Italia 
Family 
Pet 
presenta 
la 
linea 
di 
prodotti 
Euraquarium 
Un 
piccolo 
stand 
per 
un 
grande 
progetto. 
FishFan, 
distributore 
italiano, 
si 
presenta 
per 
la 
prima 
voltaaZoomark 
mettendo 
in 
luce 
sia 
diversi 
brand 
perla 
gestione 
e 
la 
cura 
dell'acquario 
sia 
la 
propria 
attività 
di 
grossista 
di 
pesci 
ornamentali. 
«Abbiamo 
voluto 
partecipare 
a 
questo 
evento 
per 
incontrare 
e 
informare 
soprattutto 
i 
negozianti 
specializzati 
nell'acquariologia», 
commenta 
Rocco 
Erra, 
titolare 
dell'azienda. 
«Abbiamo 
oltre 
600 
vasche 
di 
pesci 
ornamentali. 
Il 
nostro 
core 
business 
si 
focalizza 
infatti 
sulla 
fornitura 
di 
pesci 
di 
qualità, 
che 
non 
presentino 
malattie 
o 
parassiti 
di 
sorta. 
Per 
questo 
motivo 
prestiamo 
molta 
attenzione 
alla 
fase 
di 
quarantena, 
non 
appena 
ritiriamo 
i 
pesci 
provenienti 
dai 
paesi 
d'esportazione. 
Uno 
dei 
talloni 
d'Achille 
dei 
negozi 
di 
acquari 
è 
infatti 
il 
rischio 
di 
offrire 
al 
cliente 
finale 
pesci 
non 
longevi 
e, 
di 
conseguenza, 
minare 
le 
proprie 
vendite. 
Vogliamo 
affiancare 
i 
negozianti 
garantendo 
loro 
la 
massima 
qualità 
della 
nostra 
merce» 
Rocco 
Erra, 
titolare 
dell 
azienda. 
FishFan 
offre 
molta 
attenzione 
alla 
fase 
di 
quarantena 
dei 
pesci 
importati 
Aquatlantis 
fa 
sognare 
con 
i 
suoi 
panorami 
subacquei 
Presente 
da 
molti 
anni 
nei 
mercati 
europei 
ed 
extraeuropei, 
l'azienda 
portoghese 
Aquatlantis 
è 
una 
realtà 
sempre 
più 
interessatasi 
mercato 
italiano 
che 
«è 
in 
forte 
crescita», 
come 
dice 
Eunice 
Che- 
Io, 
responsabile 
della 
comunicazione. 
«Zoomark, 
alla 
quale 
partecipiamo 
per 
la 
prima 
volta, 
ci 
ha 
offerto 
la 
possibilità 
di 
mostrare 
le 
nostre 
strutture 
per 
acquari 
e 
rettilari. 
In 
particolare 
stiamo 
presentando 
gli 
acquari 
delle 
linee 
Fusion 
e 
Aquaview, 
con 
modelli 
dedicati 
sia 
all'acqua 
dolce 
sia 
a 
quella 
marina». 
I 
led 
prodotti 
da 
Aquatlantis 
godono 
ormai 
da 
anni 
di 
ottima 
reputazione 
in 
ogni 
mercato 
europeo, 
in 
particolari 
i 
sistemi 
Easy 
Led 
Universal 
e 
EasyLed 
Tube. 
La 
realizzazione 
di 
scenari 
adatti 
a 
riprodurre 
ogni 
ambiente 
acquatico 
è 
uno 
dei 
punti 
di 
forza 
di 
Aquatlantis. 
Mara 
Monteiro 
(a 
sinistra), 
export 
sales 
department, 
ed 
Eunice 
Chela, 
responsabile 
comunicazione 
presentano 
i 
sistemi 
di 
illuminazione 
LED 
di 
Acquatlantis 
Francesco 
Guarnieri, 
biologo 
e 
ideatore 
dei 
prodotti 
per 
acquari 
dell'azienda 
e 
Giuseppe 
Tassiello, 
responsabile 
commercialeÈ 
un 
biologo 
appassionato, 
Francesco 
Guarnieri, 
responsabile 
e 
ideatore 
dei 
prodotti 
Euraquarium, 
marchio 
storico 
di 
Family 
Pet 
II 
pre- 
fisso"Euro" 
accompagna 
tutte 
le 
linee 
dell'attrezzatura 
il 
cui 
nome 
cambia 
a 
seconda 
degli 
scopi:"EuroWatt" 
per 
i 
termostati,"EuroFlux" 
per 
le 
pompe/EuroFil" 
per 
i 
filtri 
ed"Eurolife" 
peri 
mangimi. 
«La 
nostra 
forza 
risiede 
nella 
cura 
che 
ci 
mettiamo 
per 
realizzare 
accessori 
il 
più 
possibile 
adatti 
a 
creare 
e 
mantenere 
un 
ambiente 
adeguato 
per 
ogni 
tipologia 
di 
acquario. 
Il 
nostro 
mangime 
è 
differenziato 
per 
soddisfare 
le 
esigenze 
delle 
varie 
specie 
di 
pesci 
presenti; 
abbiamo 
granuli, 
fiocchi, 
compresse 
e 
liofilizzati». 
Gli 
fa 
eco 
Giuseppe 
Tassiello, 
responsabile 
commerciale 
dell'azienda: 
«La 
qualità 
dei 
nostri 
mangimi 
per 
pesci 
è 
ormai 
storicamente 
affermata 
nel 
mercato 
italiano. 
Abbiamo 
due 
linee, 
una 
premium 
e 
una 
superpremium, 
le 
quali 
offrono, 
a 
un 
costo 
molto 
conveniente, 
la 
miglior 
soluzione 
nutritiva 
per 
gli 
animali 
d'acqua 
dolce 
e 
marina» 
Da 
Artemia 
Koral 
un 
nutrimento 
curato 
per 
pesci 
ornamentali 
Una 
grande 
varietà 
di 
mangimi 
è 
presente 
allo 
stand 
dì 
Artemia 
Koral, 
ditta 
tedesca 
specializzata 
in 
pet 
food. 
In 
particolare, 
presentandosi 
al 
l'interno 
deH'area"Aqua 
Project" 
della 
kermesse, 
Artemia 
Koral 
ha 
inteso 
dare 
particolare 
risalto 
alla 
nuova 
linea"Artemia 
Cysts", 
per 
pesci 
ornamentali, 
d'acqua 
dolce 
e 
marina. 
«Siamo 
molto 
interessati 
al 
mercato 
italiano 
neH'ambito 
dell'acquariofilia» 
ha 
spiegato 
Kristina 
Kuzmina, 
sales 
manager 
dell'azienda. 
«Nonostante 
ogni 
anno 
si 
alternino 
voci 
che 
lo 
dipingono 
in 
ascesa 
ad 
altre 
che 
lo 
descrivono 
in 
crisi. 
La 
qualità 
dei 
mangimi 
è 
un 
elemento 
imprescindibile 
per 
mantenere 
in 
salute 
i 
pesci 
ornamentali. 
Una 
dieta 
equilibrata 
è 
importante 
tanto 
quanto 
un 
biotopo 
ben 
avviato». 
Kristina 
Kuzmina, 
sales 
manager. 
Per 
Artemia 
Koral 
il 
mercato 
italiano 
è 
un'area 
commerciale 
di 
grande 
interesse 
/ 
soci 
fondatori 
di 
We 
Do, 
Luca 
Adriani 
(in 
piedi, 
secondo 
da 
sinistra) 
e 
Dario 
Menotti 
(accovacciato 
sulla 
destra), 
assieme 
allo 
staff 
dell'azienda 
Manzo, 
tacchino 
e 
cavallo: 
sono 
tre 
le 
varianti 
della 
proposta 
di 
alimenti 
a 
marchio"Mangio 
come 
te". 
L'azienda 
We 
Do 
punta 
sul 
fresco 
e 
propone 
una 
linea 
di 
prodotti 
dedicata 
al 
cane 
e 
sviluppata 
per 
offrire 
pasti 
freschi 
e 
completi. 
Tutti 
I 
menù 
sono 
formulati 
per 
una 
corretta 
e 
bilanciata 
alimentazione 
quotidiana 
e 
sono 
testati 
presso 
i 
laboratori 
specializzati 
della 
Facoltà 
di 
Veterinaria 
dell'Università 
di 
Bologna. 
Questi 
cibi 
si 
caratterizzano 
per 
la 
cottura 
al 
vapore 
e 
si 
presentano 
in 
confezioni 
monoporzioni 
sottovuoto 
da 
400 
g, 
per 
maggiore 
freschezza, 
durata 
e 
qualità. 
Purina: 
crescere 
nel 
canale 
specializzato 
con 
Proplan 
Il 
canale 
specializzato 
copre 
il 
30% 
del 
fat- 
= 
turato 
di 
Purina 
Italia, 
ma 
l'azienda 
intende 
= 
rafforzarne 
il 
peso, 
e 
lo 
conferma 
anche 
con 
= 
lo 
stand 
di 
Zoomarle 
protagonista 
assoluto 
= 
dell'allestimento 
è 
infatti 
il 
brand 
Proplan, 
= 
che 
nel 
portafoglio 
di 
Purina 
è 
quello 
dedica- 
= 
to 
proprio 
al 
canale 
dei 
pet 
shop 
tradizionali. 
= 
«L'obiettivo 
è 
quello 
di 
crescere 
con 
il 
merca- 
= 
to, 
anzi 
più 
del 
mercato. 
Questo 
nel 
canale 
= 
grocery 
succede 
già, 
mentre 
nello 
specialist 
= 
dobbiamo 
incrementare 
la 
nostra 
quota» 
= 
spiega 
Simone 
Mezzanotte, 
responsabile 
= 
della 
business 
unit 
Canale 
Specializzato 
= 
di 
Purina 
di 
cui 
fanno 
parte 
catene, 
negozi 
= 
indipendenti 
e 
garden 
center. 
= 
S/mone 
Mezzanotte, 
responsabile 
della 
business 
unit 
canale 
specializzato 
= 
di 
Purina 
Italia. 
L'azienda 
intende 
rafforzare 
la 
presenza 
in 
questo 
canale 
= 
dove 
opera 
soprattutto 
con 
il 
marchio 
Proplan 
= 
Greemes, 
per 
l 
igiene 
orale 
anche 
dei 
toy 
dog 
Giuliano 
Rombolà, 
direttore 
commerciale 
specialist 
e 
outof 
home 
di 
Mars 
Italia, 
davanti 
alio 
spazio 
dedicato 
a 
Greenies«Abbiamo 
molto 
interesse 
a 
investire 
= 
nell'offerta 
per 
il 
canale 
specializzato, 
= 
dove 
generiamo 
il 
25% 
del 
nostro 
fattura- 
= 
to 
petfood 
Italia, 
spiega 
Giuliano 
Rom- 
= 
bolà, 
direttore 
commerciale 
specialist 
= 
e 
out 
of 
home 
di 
Mars 
Italia. 
«Il 
marchio 
= 
Greenies 
ad 
esempio 
è 
presente 
solo 
= 
in 
pet 
shop 
e 
catene, 
e 
propone 
snack 
= 
naturali 
con 
vitamine 
e 
minerali 
aggiunti 
= 
che 
riducono 
placca 
dentale 
e 
tartaro. 
La 
= 
gamma 
propone 
tre 
taglie 
di 
prodotto: 
= 
Teenie, 
dedicato 
ai 
toy 
dog, 
Petite, 
per 
i 
= 
cani 
di 
piccola 
taglia, 
e 
Regolar, 
per 
i 
pet 
= 
da 
11 
a 
22 
kg». 
= 
Da 
Nutrigene 
l'alternativa 
(fresca) 
alla 
crocchetta 
Il 
progetto 
Nutrigene 
nasce 
nel 
2008 
da 
Luna 
e 
Misa 
Sandri 
come 
uno 
spin-off 
accademico 
dell'Università 
di 
Udine 
e 
quindi 
focalizzato 
intorno 
a 
un'attività 
di 
ricerca 
e 
sviluppo. 
Base 
B.1 
nasce 
dopo 
una 
approfondita 
analisi 
su 
un 
test 
comparato 
relativo 
agli 
effetti 
di 
due 
diete: 
la 
prima 
con 
crocchette; 
la 
seconda 
con 
carne 
fresca 
e 
il 
prodotto 
Base 
B.1. 
QuestoItima 
ha 
dimostrato 
una 
migliore 
digeribilità 
e 
un 
aiuto 
importante 
alla 
funzionalità 
del 
tratto 
intestinale 
e 
quindi 
alla 
salute 
complessiva 
del 
cane. 
Ed 
è 
proprio 
la 
Base 
B.1 
che 
Nutrigene 
ha 
portato 
in 
fiera 
come 
prin 
ci 
pale 
novità 
e 
alternativa 
alla 
crocchetta. 
Come 
funziona? 
Il 
proprietario 
sceglie 
la 
proteina 
e 
mescola 
la 
carne 
fresca 
con 
Base 
B.1 
che 
aggiunge 
al 
composto 
tutto 
quello 
che 
serve 
per 
farlo 
diventare 
un 
alimento 
completo, 
pur 
non 
essendo 
industriale. 
Nutrigene 
ha 
inoltre 
presentato 
una 
nuova 
offerta 
di 
biscotti, 
i 
Ricotti 
ni, 
con 
il 
20% 
di 
vera 
ricotta 
fresca. 
Le 
sorelle 
Sandri: 
Luna 
(a 
sinistra) 
segue 
le 
vendite 
e 
il 
marketing 
di 
Nutrigene, 
Misa 
si 
occupa 
di 
ricerca. 
La 
novità 
presentata 
in 
fiera 
è 
Base 
B.1 
che 
va 
aggiunto 
alla 
carne 
scelta 
dal 
proprietario 
del 
cane 
in 
modo 
che 
diventi 
un 
alimento 
compieta 
Innovet 
si 
ispira 
ai 
meccanismi 
di 
difesa 
naturali 
"Mangio 
come 
te": 
l'alternativa 
di 
We 
Do 
al 
pet 
food 
tradizionale 
tali. 
Neftys, 
infatti, 
regola 
la 
reattività 
dei 
mastociti, 
cellule 
del 
tessuto 
connettivo. 
Inoltre, 
grazie 
alla 
nuova 
associazione 
brevettata 
di 
PEA- 
um 
con 
la 
silimarina, 
un 
complesso 
di 
flavonoidi 
estratti 
dal 
cardo 
mariano, 
protegge 
il 
rene 
dallo 
stress 
ossidativo. 
Infine, 
Nefrys 
limita 
l'assorbimento 
intestinale 
di 
fosforo 
e 
di 
scorie 
azotate, 
in 
funzione 
della 
presenza 
di 
sostanze 
chelanti 
quali 
il 
chitosano 
e 
il 
carbonato 
di 
calcio. 
Questo 
prodotto 
è 
disponibile 
in 
flaconi 
da 
100 
e 
200 
mi 
di 
sospensione 
orale 
appetibile, 
da 
somministrare, 
tramite 
apposita 
siringa 
dosatrice, 
in 
concomitanza 
dei 
pasti 
direttamente 
nella 
bocca 
dell'animale 
o 
miscelato 
all'alimento. 
Wico/etta 
Osso/a, 
responsab//e 
commerciale 
Innovet 
Sullo 
sfondo, 
il 
manifesto 
della 
campagna 
di 
Innovet 
"L'amore 
è 
una 
scienza 
esatta" 
Nefrys 
è 
l'innovazione 
di 
Innovet 
nel 
settore 
delle 
aliamidi, 
sostanze 
capaci 
di 
mimare 
e 
rinforzare 
i 
naturali 
meccanismi 
di 
autoprotezione 
e 
autoriparazione 
dei 
pet 
e 
di 
proteggerli 
dalle 
più 
importanti 
problematiche 
di 
salute. 
Il 
nuovo 
prodotto 
mantiene 
in 
equilibrio 
le 
funzioni 
vitali 
del 
rene 
attraverso 
tre 
azioni 
fondamen- 
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missione co m1'
Il salone si è presentato all'appuntamento della 17

edizione con il record di espositori e di presenze
dall'estero. La rassegna si conferma termometro
del mercato italiano, ancora in crescita come

i:

testimonia il rapporto Assalco-Zoornark. Positiva
l'Area Prodotti Novità, mentre lo spazio Aqua
non ha convinto tutti

«Cuie :Lo dei piccoli arlirirdii da curi pa-
gnia Continua a crcscerr o qlJcstanno Zoo
mark Intarnational ha battu o ogni record

i presenze di espositori da tutto il mordo,
ccnfermandoi event3 di riferimento euro-
peo per i settore dei pet». Le parole
la1 presiden e di c1cg-ìaFier, Frarco Poni,
a liaugurzione di Zoomark International
ben evidenziano le alte aspettative cori cui
'crgarrizzazione è presentata all'appunta-
menfl con 1 17 edizione T 1one i e.volto
dallu al 14rnagio, con la partecipazione di
735espOsitori, di cui 256 provenienti dall'Ita-
lia. Nel 2015 il dato era stato di 221.Lspansio-
ne de] mercato italiano i rkpccchia dunque
nella crescita della rassegna organizzata
3a Bolcgnafiere, che quest'anno ha aperto
Jn quinto prdiglione dopo il sold out nelle

Nel petfood au nertano le proposte d prodott
grain free, di alimenti naturalie di formulazioni
monoproteiche. Fragli accessori prosegue il

dellhi-r,h

domande di partecipazione, prove -flenti
sopra iutto dalrestecc. In particolare le pre-
en7e pur nhlmerme da o)tre confine .ono

state quelle ci Cina, con 1_6aziende, Stai
Uniti 0n 6a, Gran Bretagna e Germania con
51e Francia con 21.Fra novita di prodotto,
in zativeed penti ] rranifestaaiGne ha
offerto ai professionisti di settore un valido
supporto per informarsi, fare re working e
promuovere la propria attivita a livello inter-
nazionale. Fra principali argomenti discussi
in fiera, si e evidenziato un ampi3 interesse
per i numeri della ba edizione del rapportc
Assalco-Zoomark, precntati duraite la
giornata di apertura. La buona notizia che
ha accolto i visitatDri è che il mercato el pet
food in Italia continua a crescere: nel 2016
il giro da fari re1tivo agI alimenti per ani
e gatt è stato cli .°71 milioni di euro, in cre-
sc ta del 2,7b rspetto allanno precedente.
Negli ultimi dodic mesi si e irroltre corrfer-
mata respansiore delle cater.e, che hanno
ul -eriormente visto aumentare la
share. Di questo contes n si e parlato moLo
anche fra gli stand dellesposizione. Il forte
ineresse da parte degli operatori per questo
argomen o così ccme quello legato all'ulte-
riore evoluzior e che interesser il settore
nel prossmo futuro, con o sviluppo delle
vendite onlire e i piari della Gdo per aprire
puntivendita specializzaj, lascia aperta la
dcmanda fra gli operatori cli una copertura
adeguata anche per qiesi temi a partire
dalle prossime edizioni, Il prossima appun-

tamento ccn Zoomark ea maggio 2019,

TREND E PRODOTTI
Uno dei motivi di maggiore interesse per il
padiglione 14 l'ultimo messo a lisposizione
dall'organizzazione per far fronte all'inu'e-
mento di richieste fra gli espositori, e stata

1u
I NUMERI

5 podig1icn

5omllametri quadoti di espchsiziorc

735 espositori

43 Paesi rappresentati

Aziende estere:
116 di)l Cnn

65 dogù Stot Uniti

51 dalRegro Unito

SI da a Gerrnana

21 dolo Franca

lAre Prodotti Novit in cui le icncIe
hanno potuto resentare crca 400 nuovi
lanci sul mercato. Grazie a questa speciale
vetrina è stato possibile è statc possibile
oservarp fRcilmrntp le prinripIi ten-
denze di settore. Emerge in particolare
un aurre -rto di proposte ne1segrv ento hi
tedi e di accessori funzionali, quali gps
d r'IIegr ] 'IIre di rari e gtfi per
rilevare posizione e movimenti e pet, oli
collare antip jlci e zec:Fe cor tecnologia a
ultra5uoni, Sul fronte pet food si confer-
ma a tendenza ad aumentare Ccfferta (o
ainserire per la prima volta referenze) di
prodotti grairi free, di alimenti naturali e
di formulazioni monoprateiche. Se da una
parte non si può dire che ci s ano state
novità rio uzionarie, dal aitra è sensible
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l'empliemento in generale della gamma di
so.uziorsi per il canale specializzato, che si
trova a disposizione un numero sempre
maggiore di proposte per differeoziare it
proprio scaffale. Crescono ad esempio le
aziende che trottano segmenti particolari,
quali i pmuclotLi perla dirLa Barf, e qualLizna

punta a distinguersi sella produzione di
cibi secchi con procedimenti a.ternativi
all'estruolone.

AQUA PROJECT
Osservata onoriate è stata l'area Aqua
Prnject, organizzata pe: la crima volta e
frutto di uno stretta collaborazione tra
BclogsaFiere e alterni operatori di questo
settore. Iniziativa riuscita? A essere soddi-
sfatti sono nopr.ottutts le aziende che hanno
partecipato attivamente atta costruzione
del progetto su cui anche BologriaFierv de
scammesso offenda condizioni vantaggiose
agli espositori. Non cotto il mondo dvll'ac-
quariologia si dice però appagato. Alcuni
operatori di questo settore canti:Imualna a la-
mentare una scarsa attenzione alle proprie
esigenze.
Ad esempio per quanto riguarda i costi:
«Siamo trattati alla pari de.le grandi aziende

del per foocl» sostiene qualcunn che prefe-

risce restare anonimo «ma non si considera
il fatto che allootire ormastand con acquari
in funzione comporta enormi spese che
ricadono sulle nostre spalles Il mondo degli
acquaiè irmsieirie ad altri sefirierrti iriirioii

luccelli. roditorh.) risente di un mercato

smsoproprio brillante e soffre io partirolare
modo le vendite online. Per questo chiede
anche un maggiore supporto.

Monge: affluenza record
da 17 Paesi
Monge era prenente io fiera con uno sutrita squadra di
persone in grado di acocgliere i tarli visitatori e rispon-
dere a tutte le loro richieste di informazioni. Secondo dati
forniti dall'azienda stessa, sono stati ben 1.2110i visitatori
passati dallo starrd, provoriierrli da 17 razioni diverse.
Qanli lc principali novità? Por von lnnciaro oqaivcci, lo
stand mostrava nella parte frontale una grande insegna

con la cioè lagamma di prodotti
specifici per casi e gatti che necessitano di ar regime
alimentare dedicato e naratieo, gamma che recente-
mente è stata interessata dal lancio di molte novità, sia
i riflettori della stand di Munge erano puntati anche sa
tanti altri prodotti. Ad esempio la gamma BWild l'latu-
tal Saperpromium nelle stone formulazioni come ad

eseripio quella alla cairre iii slrazza. O ariuura il Murige
Nstaral Ssperprcmiam Grain Fr.cc al losco.

REORTAGE

r' ¶

Luciano Fossa, direttore generale dr Monge,
con ilnsoea (mlataralSuperprenniunn Grain
Free al tonno. Lo stcmnd di Mrange è stato
visitato do 1.200 professionisti

Farmina: neLLaLinea NEtD arrivano
Quinoa e Pumpkin Feline

Dopo il gronde successo ottenuto cm linea N&D Ram-
pkirr Dag, larrciato lo scarsa arino, Farrrrira ha preserrlala
due novità che proseguano nella utuuaa direzione. La

prima è Neo Prrmpkis Feline, mo gemma di alimesni
grain free con altissima percentuale di ingredienti di ori-
gine animale (oltre il BC'%)e zucca, ortaggio delle grandi
proprietà sutriziosali. La seconda è NelD Quinna, priva di
cereali e con oltre il 53% delle proteine di origine animale
che provengono da fonti innovative. La quinoa è un ali-
mento che sposa perfettamente la filosofia del Nutètius
System far Carnivorea, contiene infatti circa il 13% di
praleirir dall'allo valore biclagicu cui lutti gli anrniiiaacidi
essenziali in pruporzioni bilanciate. Questo alimerto è
qrusdi ideale nnche per il traffanrecto di pafologie cmstati
fisiologici come socrappeso, disturbi della pelle e del pelo,
digestione e per i gatti problemi al tratto urinario.

Da Trixie formazione
e innovazione
Lo stanò di Trisie è statu fra i più eisitsti di tutta lafiera.
Tanti gli eventi proposti ai negoziasti, che potrasor ripro-
porre in stare perfar comprendere alla clientela finale il
corretto modo di passeggiate e giocare con il cane e come
creare sri arnibieniLecasalinga adaLlo peri gaitii. fIn rocus
parficolaro è inoltre stano propustrisul trascorro di asimali
in auto. Sul trunte prodotto una delle principali nuvità di
Ticie è nsect Shield, tecnologia applicata aitessuti perla
protezione contru gli insetti. Dn'altra new estryè Care-
gLiarct Lin sLipporlo perarticoli da masticare. «Grazie a Liv

sistema svite, questo prcdrtto blocco l'osso e ircpodisce
che il caso ne inghiuttisca il pezzo finale e si sofochd spio-
go Silvia Castegnaro, resprinnabilo ccmmerciala. «Isoltre, il
bariceniru del supportc è progettato per mantenere l'osso
rinolLo versa l'alLo. Pci non sparcare l'arribienrie».

i.

-;

-'-a,

L1

J

Silvia Cootegnaro, responsabile
commerciale, davanti all'esposizioae
dei prodotti Paneguard

Giuseppe De Soma, creative director di For-
mino, e Francesco Pcolo Galdf responsabile
,narketing Italia. Alle loro spolle ipradolti
della linee N&D a base di Qubnoa
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Vema Pet Food: tanti brand,
tanti visitatori

Lo stand di Vema Pet

8ntmi L no apettacnto di

tu. e con tutto il personale
- (numeroso) a presentare

r client vecclre nuovi
L'azienda era presente

— J ,'.,i con tutto l'assortimento
dei marchi distribuiti:
dall'ampia offerta di novità

-. ' Canagari )uun le refeenze
I in luttina per il cane e la

Sempre affolatodi visitato i, lo stand nuove linea di buote per
di Vema Pet Food presentava un'ampia gatti da 85 g) al frigorife-
offerta di novità dei dieci marchi distribu- io in bella vostra con i
uidall'azienda lambarda. AI centro si in- prodotti Menu
travede l'amministratore Enrico Pellerine dedicati cile diete irride.;
con la barbae le camicia Stanca dalle nuove offerte del

prodotto Piccolo ai nu-

merosi accessori boopy Pause. In primo piano c'era soprattutto l'offerta
dei brand Fish4Dogs e Firh4Cuts. Per F'nh4Dogn una delle principoli
novità è stata la gamma di secco con la nuova referenza alle sardine di
Cornovaglia con patata dolce, In risalto anche Fine Dining for Dogs, la li-
nea dip -umida gourmet, composta da anelli e bocconcini di calamari
dai faoripasto e Fishy Nibbles con salmone dell'islanda, pesce bianco e
patate. Per Finh4Cotn i riflettori erano puntati nulla gamma di tcotolette
da7O g per getti: Tuna FilIet svich Anuhovy, filetto di tnnna con acciughe,
e Tunu Filiet witb Squid, filetto di tonno con calamari.

FerribielLa Fun: il coLLare ftuo
con Luci Led
Forribiclla si presento a )- W
Zoomark con uno tan /'

mcdnrno, smp o e - co - -

di novità. Nellagamma d ' -

prodotti per loguinzoglc a
del hrand, in evidenza è I (:; /
nuovo collare Fun, Fe a
lizzato con Ijn ' anni a i
nylon ricoperta in Icon
il prcdotto si presento con -

una veste grafica en sa n
colorazioni fluoresuert
«Abbiamo scelto ci ot I zza I _________

re un materiale che nulti - ' ' I
murbidue ialloste o ,l
tempo reo rtente» cioh a a
Genny Avonto, crea ve
director Ferri ella « o ape -
ci ala riveat monto di questo
collare è inoltre antip oggia
ed è ideale per evitare che GennyAvonto, creative director Ferri -
si annidino parassiti al suo biella, preoerita con grande saddinfa-
interno». La fibbia è dotata zione glisfarzi faltiper l'ampliamento
di illuminezicrne Lcd. dell'offerta del bronci biellese

Da Bayer, focus
sugLi antiparassitari
Bayersi è prenen-
tata in fiera con e
unfocua molto
importante sul
fronte an iparassit -

'

- o
ri. Fra i p adotti una a
dell pu impo tanti -

novita g orda il

nuove con ezior '

con p petto singola -

dell'ant pa sua tario -

i

POi Oaili i ci irlu
Lo standdi Bayer anfatizza l'impegno dal mar-

lazione spot on
- chio nell ampliare le sue linee di ant!parossitanr.

A vantis, Spazio ,

In fato, da srnintra, Cnsf rea Gallo, groap produetanche ha campa -
manager linea careCAP, e Angelo So grado, mar-

gila Nessun cane
keting manager camponion animals prodactsvuole essere punto.

PuinrnL Con questz
iniziativa risoltasi consumatore finale Bayer mira a migiorare l'in-
formazione e a rende -e connapevoli i proprietari di cani che non
tutti gli antiparassitari proteggono dalle crsnture, ora solo qseiii a
effetto\repeiiente\. La compagno prevede la diffusione di materiali
informativi quali pratica ai principali parassiti esterni
dei caoe e ai riretocli per appunti di
Punte che non vuole essere Guide pratiche, ieafiet, poster,
upot e video nono in distribuzione in pet ubop, cliniche veterinaria,
fiere, manifestazioni canine, stampa e web.

Agras: secco cane VegetaL
e umido gatto Monoprotein
SonsdLeiero è

ncipaii che Pg as Z, ' i

Debba portato n -

fe acon un clienti '
--.- '•'r ,

i enlu clic ip udu n -
'5 -

fedelmente lo oa a -

le diun negozio
'

So e Vegetalà i - - -

ru005 iroaliren-
to copc un
adL in d p c'mIa - ,,,.43'

chponi

g mm e composto Ilaria Stano manketing & communrcotran
da mais,frumento, diA grus cori le due novità presentate dat'ozienda:
germe di frumeoto e sacco da SlJOgSchesrr Naturale le buste umido
altri ii'igredienti coe gatto da 85g della linea Stazzy Monoprotein
piueii, polpa di cicori;
essiccata e ponte aromatiche essiccate (uva chiodi di garofano, ciir-

cuma, ronmarino...). La seconda novità riguarda invece la linea Stuuzv
Moi'ioprc,te'n, laricafa io scorso gennaio con prodotti secchi eoraari'ic-
chita con le nuove bunte umido gatto da 85 grammi nelle varietà polo
fresco, man7o fresco, vitello fresca, facch'nn, prosciutto e snimone Ia
linea Stuzz Monoprotein contene un'unica fonte di proteine animali e
si distingue per essere privo di cereali e quindi di giutir'e.
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Tutte Leerbe
di 2G Pet Food

Gianni Quidolin titolare dell'azienda veneta
che prende i/suo name e a cui fa capo il
brerrd 20 Pot Feod In primo pinne atto
stand c'erano soprattutto le nuove linee di
prodotta at,'e erbe aromatiche

La gamma di alimenti di 2G Pet Fcod si è
arricchita can Virrtracaziann di farmclaziani
che oarnprendano un anrpic ctilizza di piante

aromatiche La linea -lerbn è stato introdotta
come una vadante di alimenti già presenti
nell'assartimento di 2G in modo da raddoppia-
re l'offerta e offrire urla rnraggiore scelta alla
clientela. Can la stessa rncdalitè, anche l'affer-
ta di biscotti per cani è stata duplicata nella
nuova linea DogI lerbs Cookies, con forn'u a-
doni a base di basilico, rosmarino e salvia.

y u

Priorità aLLo
speciaLizzato
per Mora rido

Morando continca a investire con decisione
n'ol cana e spccializzota, dovo dal 2014 ha
avviatc un progetto di rilancio attraverso i
brand Miocann e Giogatto. «Oggi le vendite
nel cava e specializzata coprono il 30% del
lattcratc totale Italia, ma intendiamo rai-
farzare ulteriormente qaestafetta» spiega
l'amminist'atcre Franco Moranco, AZoomark
l'azienda ha dato particolare vioibi ità a tre
linee; Mincane manoprcteiva, nelle varianti
polo, tacchino, prosciatto o manzo; O iogatto
Puté Supreme con una sola proteina animale;
e Giovane Paté, nelle ricette agnella e patate,

salmone e tarrcr, manzc e narote, pollo e riso.

,—

n

\r
lf,5'11, CtO[[i

MIGHTY
MIXER

2 KG

M1GHTY

Pratiko Pet:
garanzia itaLiana

Federroa Coverzorr, sales arrd marke/rrrg murrager
dr GR Tooè, o Roberto Ccv 'zon, CEO di GRToets,
devantr oll'am pro csacrtrmento di prodotti perla
guinzogtieria e marchio Pratiko Pet

fra le p'incipali novitb presentate da GRTech
con il brand Pratiko Rei, Time è la pettorina in
rriorbida iieopieiie vari ii[iuitura in toccato tlua
idrorepellente. Caratterintica del pradotto è l'uti-
lizzo di materiali italiani certificai e la fabbrica-
zione in Italia con metodi artigianali Lachiusura
a dip del sottoponicia permette di avvolgere in
sicurezza l'amico a quattro zampe, consentendo
di avere pieno controllo senza campramettere il

comfsrt

1'k :s

M iGHT\
MIXER

CON
TACCHINO E AVENA

i t i

' --- ..
--. _

«'« ì ji1 1Ji) XJT
i - Vema Petfood&Care Sri / Cibo e prodotti naturali per animali

www.vempetfood.it Tel: +39 02 49474139
pelli i d%i i•i
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Royal Canin investe su una

shopping experience digitaLe

Royal Canin arriochisca
la gamma Fe me Hea tb
Nutrition Umido con

la nuova consistenza
in mornido paté. G i
alimenti umidi del e

gamme Fe me Rea th
Nut'ition a Felina Care
Nutrition rinnovano

mo tre il paokaging, au-
mentando a coerenza
grafica con i rispettivi

alimenti secchi e feci i
tando, di conseguenza,

Lo staff di Royal Canin all'interno dello stand la riconoscibi ità a

allestito come l'interno di un punto vendita, scaffale e un corretto

Da sinistra, Stefano Bisetto, trade marketing abbinamento. «Cer-

manager, Eric Bozin, direttore dello comuni- chiama expertise per

cazione, e Antonio De Biase, medico veteri- valorizzere a profondità

della nostra offerta, chenono e technical training specialist
presentiamo so tanto

a I interno del cane e specia izzato» spiega Stefano Risetto trade

marketing manager eoya Canin. «Per questo motivo saremo molto
impegnati ne supporto ai nostri dealer per offrire loro connu enza sul
a gestione degli spazi in store. no tre torniamoci negozianti strumen

ti di merchandiaing anche in formato digital come totem touch screen
interattivi e tablet a scaffa e». Questi materiali digita i erano presenti
a lo stand Royal Canin, a estitc come 'interno di un punto vendita per

evidenziare i vantaggi da 'esperienza di acquisto propoata da brand.

Da Happy Dog, la crocchetta

a forma di cuore

Nella proposta di

,

Happy Dog un posto
-'-.

a la naova crocchetta

a forma di cuore con J'

un buco in mezzo,

«Questa nuova croc
ciettaèpiùfacieda :''',

di primo piano spetta

masticare, soprat ,,' t il,[:f ,

tutto per i cuccio i e
i cani giovani: grazie
a lane lo centra e,
infatti, si rompe più

Allo stand di lioppy Dog era presente anchefacilmente durante la
il titolare dell'azienda tedesca, Georg Miiller,masticazione' spiega
a destra nella foto assieme ad Alessio Costa,A essio Costa, genera

manager Rebo. Parte generai manager Reba

del a gamma Happy
Dog Young cimento garantisce una migliore digeribi itù e si caratte

rizza perla dimensione maggiore de a crocchetta rispetto ai prodotti
tradizione i. Le linea si declina in tre referenze: Original Agnello &
Riso, Grain Free. La prima propone cinque fonti proteiche selezionate

di alta qua ità. Agnel o & Riso, invece, è una ricetta con agne lo e riso
de icato a tanrente digeribile, senza po o. ntine Dram Free è e pro
posta senza cereali con patate se ezionate anche per i cuccio i e i cani
giovani moto sensibi i.

Croci apre al crudo, con La Linea

Niki NaturaL Barf

Lo stend di Croci e Zoo -
mark è stato un tripudio .'

di novità e di curiosità. A

centro de 'e lesti mento,
i brand ha ricreato una

1,1! , __________________________
vera e proprie boutique 5.nflu., . - -

L iperpresentare a nuova
linea di ceppottini. Attor-
no a questa riprcposizio

..

ne de 'interno di un ne-
gozio erano poi disposte

Ii$ Ir' .

in successione tutte le
altre gemme di prodotto,

dal a guinzag iena ai gio
chi, agli shampoo e infine

Elena Grampa, adv & communicatianal pet lood. Da questo

segmento arrivano novità manager di Croci. L'azienda quest'anno

molto interessanti per ha ampliato la sua proposta nel pet

Croci, come a mec Niki food con l'introduzione della sua prima

Netural Berf. «I nostri linea di alimenti Barf

alimenti crudi sono ricchi
di nutrienti perchè disidretati a basse temperature» dichiara E ene

Grempe, cdv & communicatien manager di Croci. «De a prede non
si butta via nul a, nu a deve essere scartato, tutti gli e ementi che
a compongono hanno una funzione e sono indispensabili per il
benessere del cene». Grazie e processo di essiccazione e basse

temperature, i prodotti de la inea Niki Natura Barfconservan ci
profumi, g i adori ala consistenza origina i.

Occhio al peso con ExcLusion

Doredo ha studia-

to Exclusion Diet
Metabolic&Mobility,
un alimento completo

jdietetico per cani per
contrastare a tendenze
a sovreppeso e per sup

portare della funziona ità
della artico azioni nei casi ______________

di ostecartrite. «Un cane
in sovrappeso sollecita icostantemente e artico
lazicni, che con il passare .del tempo posso risentir-
ne in modo importante
spiega Aldo Rossi, sales

menage' Dorado. ,,ufon

damentale quindi che i
cane perda peso in modo

contro lato e bi encieto
senza eccessi». Eec usion
Diet Metabolic&Mobi ity

utilizza un'unica tonte
proteica animale, i maia-
le, ed è ricco di proteine

per preservare a messa magra. La presenza di otto fibre ha
funzione di aumentare i senso di sazietà, grazie a una perma
nenze più lunga nel 'intestita.

Aldo Rossi, sales manager Dorado,
ha presentato una delle due principali
novità nella proposta di Exolusian,

Diet Metabolic&Mobility. La seconda
è Diet lnsect
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Da Cennamo il nuovo
monoproteico a marchio
Professionat Food

Cennamo ha presentato in
anteprima a Zoomark la nuova
linea l'restige Superpremium
Sold a marchio Profeuuional
[ood. Queuti alimenti nono
realizzati con formulazioni
moncproteiohe per cani con
particolari esigenze dietetiche.
«Sitratta di una linea super-
prernium di ultima generazione
tormulata con materie prime ne-
lezionute all'origine e ocn la ga
ranziu della filiera tutta italiana»
dichiara Giampiero Ponticelli,
direttore vendite Cennamo Pet
Food. «Anche la linea Prestige
Gold è poitata sul mercato con

un prezzo di verdita al pubblico
finale comuetitivo, pur garan-

tendo una bLlona marginalitè ai
dealer». Oltre a essere proposta
nelle classiche referenze al pol-

lo, la gamma è declinata anche
nelle varianti maiale, cavallo,
salmone, agnello e senior light

Ftexi New Comfort: guinzagLi
funzionali e moderni

[levi allarga le varianti colore
con cui propone la oua gam-
n- a di guinzagli Rew Core-
fc'rt. I modelli della linea si
presentano infatti nelle ver-
sioni bIri, verde, rosa, grigio

e rosse, cor una moderna
grafica bicolore. La morbida
impugnatura con design
ergonemico è regolabile per
adattarsi più facilmente a
rrani di qualsiasi dimensione
e può essere utilizzata sia
con i guanti sia senza. La
ferrea arrotondata dell'im-
pugnatura ci componenti
in materiale morbido sono
penasti pergarantire com-
fcrt al proprietario. All'occor-
renza si possono applicare al
guinzaglio il centenitore per
succhetti igienici o croccan-
tini Malti -Box o il sistema a
luce [ed [lesi Lcd Lighting
System, I prodotti della linea
sorso disponibili nelle nlisure
dalla XS alla Le in cinque
varianti cromatiche.

C'è sempre più IsLanda
nei prodotti Sanypet
La principale novità allo stend di
Sanypet... non è un novità, ma il
rafforzamento di una direzione

•
già intrap esa «Quella di spostare ,,.

senz inquinanti spiega Gianandrea -

Guidetti, presidente dell'azienda. E -.

una scelt inline con la missione di ' r O '« ai'

Sanypet, cioè raggiungere il benes
nere attrave ne l'alimentazione. In

quest'ottica la decisione di aprire in
I landa due ti p oduttivi per i pro Gonandreo Gutctettt, prestdente di
dotti [ore 10, cia alimenti umidi oia Sanypet, posa accanto a un confe-
snack, i e nvelata uil succes o' .

zione gigante di Legeed Meintenance

H'altra stella polare di Sanyne con- Evolutisn Sktn, un alimento funztonota
tinua a essere la ricerca «Siamo arri- e grain free, formutato per cani adutti
veti a 25 pubblicazioni scienti che sa - -con sens,bitita cutaneo
riviste internezionali tette volte cdi-
mostrare la tossicità di alcune sosranze e i benefici di altre che possono
essere inserite in una dieta nutraceutica». Passando ai prodotti, lo stand
era dominato da una confezione fermato gigante del prodotto Legend
Maintenance Evolution Skin, uno speciale alimento di mantenimer,to
per caisi adulti, [ram free, conipleto e bilenciato, forviulato proprio dal
dipartimento R&D Sanypet e dedicato in particolare a cani adulti con
sensibilità cutanea.

In viaggio per L'Europa
con i cappottini di Camon

TJ

Altec Conazza, ottre che direttore marketing & comunicazione per
Camon, è anche lo disegnatrice dei nuovi cappottini del brand

Praga, Londra, tAzza, Lisbona: sono solo alcuni dei nomi presenti nello

nuova linea di cappottini proposta da Camon. La gamma comprenda
modelli inr'osot'vi, vrrsnti i e con occirrati dettagli nensoti per vestire
il cane con prodotti di tendenza. 'Siamo molto soddisfatti di essere
arrivati all'appuntamento di Zoomark con questa linea» dichiara Alice
Canazza, direttore morketing & comunicazione Camon, nonche dise-
gnatrice di questi predott'. «Abbiamo numerose novità anche su tutti
gli altri marchi ci nostre proprietà, come ad esempio le nostre gamme
ci alimenti complementari per cane e gatto. La collezione di cappottini
che preser.tiumo qui però mi rende partico armente fiera del lavoro
che abbiamo fatto per disegnare prodotti alla moda odi qualità».

tare vendite Cennamo Pet Food, con
Sozhokar Inna. del negozio Spazio
aeirnalidiacrn Nicola la strada (CE)

Luisa Ehrler, marketing manager Fieni

giunta a Bologna direttamente da
Bcrgtelreide, vicino ad Amburgo, per
la giornata inaugurate dello fiera
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WeCat: LaLettiera
vegetale che va neLwc

Prolena sceglie Zoo-
rnark per presentare
al mercate WeCat,
la lattiera progetrata

nel ispetto dell'ani-

bientn con prodotti
vegetali. Il prodotto

r smaltibile nel
compoet o gettabile
nel wc senza rischio
di intasamento.
'Siamo una start up

', che vuole portare
sna nueva cultura in

Da sinistra, atcuni dei soci fondatori de) questo segmento, in
progetto VlteCat, Giorgio Bon acini, trincenza sn'ottica di reale at-
Bonacini e Alberto Berfazzoli, che hanno tenzione all'arebien-
mostrato ai visitatori di Zoamark come In te» spiega Giorgio
lettiera WeCct sia stata progettata con una Bonacini, uno dei
reale attenzione ott'nmbiente soci tondatori del

progetto. VVeCat è
realizzata con materiali che inibiscono la formazione dei cattivi odori

ed è facile datranportare, è morbida e soffice sctto le zampe. Inoltre
i SLiOi granelli non danneggiano tappeti e pavimenti, neutralizzano i
cattivi odori e riduccno la proliferazionv di batteri.

\Poesie\: L'umido gatto
secondo Vita kraft

\itukra t a è presenta-
, Laall'appuriLairiefito di

Locmark con un assorti-

£ mente santo e molto vario,

q
Eocus pri nipali sono stati
i uoripusta u zionali della

di li iv Pieiiiiui i FileL e
gli alimenti umidi cesie.

«Poesie, in particolare, è
- - la no tre linea di pet ncd

umide perg tti, c e si
ccli a in quattio re eien

4.. ze: idelee, Terrine Mous e
_____ e San ce' 5pie ga Dausi

t' i t municazioneVitakrsft 'La
gamma si caratterizza per
l'elevata anpetibilità e per
l'utilizzo di ingredienti di
qualità selezionati per co-
prire le esigenze nutrizio-

nali del gatto». La referen-
Claudio Sciurpa, omeninistretore dde- za Terrine, ad esempio, si
gato tiitakreft, davanti olrespasitare di caratterizza per la preoen-
alimenti umidi per gatta Poesie za di teneri bocconcini al

pollo o platessa in pastella
all'ucvc. Sauce si presenta iii bocconcini di carne o pesce preparati con
ortaggi e proposti in salsa.

Novità anche neLfood
per Beco Pets

Beco Petu lancia I. -
la sua prima gam- '

ma di alimenti -

ecusostvnibili per , ' ... .

cani, Reatzzata ' '

con formulazioni .i. '

grainfreeegluten
free, senza farine r

di carne nè carne
disidratata, la li-

,

nea si caratterizza ' -

pctuninnovativc I

processo di pre- Federico Gabasio, responsabile acquisti Farm
duzione, chiama- Company, a fionco di George Brambte, co-founi
to\frvsbtruson\. Beco Pets. L'allestimento dello stand di Farm
'A differenza Company ha enfatizzato la presenza di verdure
dell'estrusione. erbe botaniche negli alimenti BecaFoad
questo procedi-

mento la evaporare l'acqua contenuta nella carne fresca a basua
temperatura, senza rischiaro di dannuggiarne i valori nutrizionali
con temperature elevato» spiega Federica Gabasio, responsabile

acquisti Farm Cornpany. distributore esclusivo per l'italia dei pro-
dotti Reco Things. La linea Becofoed, made n UK, è realizzata con

ingredienti provenienti da alievament e coltivazioni loculi de Regno
Unite e del Nord Europa, ed è proposta in tre vurianti nel sacco da

2 chili: poiio ruspante allevato a terra all aperto, cinghiale selvatico,
merluzzo ed egletino ccrtilicati MSC.

madonna parLa aLLedonne
con iLnuovo pack in power pink

'-i, . — 4

I

Do sinistra, fa biogger e inff uencer Paola Turani. che ha parteci-
pato atta presentazione delnoovo packaging di lnedorina alla
otnnd di Pet Villcge, e i due amministratori dell'azienda, Isabella
Ricci e Vita Boia gnese

- 4

der

ed

Pet Village svela a Zoomark il nuovo packaging del suo marchio storico
lnodcrina. Idue amministratori, sabella Rcci eVito Bolognese, hanno
presentato al pubblicc il restyling in power pink della ganii -ia coinipu-
sta da oltre fili referenze di prodotti per la cura e l'igiene del pet 'Con
madonna abbiamo trovato la chiave per concilare le diverse esigenze col
consurratore, nel nostro case tipicamente donna» spiega Isabella Ricci,
ideatdce del brand, 'Ci impegniamo per garantire a chi sceglie lnodorir'a
prodotti di qualità cus:oiner care efficiente e tragranze clic sappiamo
leggere letendonze del mercato».
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Da VBB, iL burger 100% italiano

J
fiLm.

1*

L.
Simone Roscini, aepart manager VHS, davanti all'ampio stond.
Con la nuova preposta di Kippy Burger l'azienda allarga la sua
proposto di alimenti artigianali realizzati con materie prime nobili

Con Kippy urger, VBB presenta la sua nuova linea di alroesti
freschi percane e gatto. La gamma si arricchisce di nuove referenze
realizzate con carni selezionate, senza coloranti e conservanti, fa

cft le variasti con carne di manzo, pnllo o agnello. Questi prodotti
si mantengono atemperatura ambiente e rappresentano un vasto
nutriente, pratico e gustoso, Kippy Rurgerè un petfood italiano
nato rale.

BestRone propone lo snack per
L'igiene oraLe e per Ladieta naturaLe

Negli oltinri mesi abbiamo
nveotitc molto per ampliare la
lestro proposta e differnnziarci sul
mercato» spiega Linda Franco, pur-
chasing direotor Rinaldo Franco.

«Abbiamo volutu ampliare il nume -
'o delle nostre referenze e stiamo
lavorando molto su un rinnovo
d'immagine». Ero le numerosc new
eiltiy nel catalogo di Rinaldo Fian-
tosi inserisce la linea Dental degli
snaok a marchio BestBone. Svilup-
nata per una corretta pulizia della
bocca del cane, questa gamma è
-ealizzata con ingredienti funzio-
nali, senza zuccheri aggiunti e con
un ridotte cointeiluto di grassi. Gli
snack ocno declinati anche nella
versicne con ingredienti di origine
naturaler VVellè la gamma priva di
additivi, cotto monti o coloranti Do sinistra. Dan Franca, presidente
artiliciali pensata come compie- di Rinaldo Franco, e Davide Franco,
mette ell'alimenlezione quotidiane direttarecomaierciale. L'azienda
del cane per mantenete le ossa gueut'anrra ha investita per ampliare
Corti ala pelle sana. oenoibilnienteilnuniero di referenze
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Spectrum Brands e Tetra:
acquari e cinema per i più piccoli

- - Larruovalineadi
'- Tetra, presentata

L dal diutribatore
- Spectrum Brands, si

chiama'Starter [inc'
e comprende due

I a - tipslcgie di acquari
- . '_ - pensati per intro-

!f'. durre i giovanissimi
- aEhobby dell'acqua-

riofilia. I prodotti, da
30 e 54 litri, presen-

•z tanoanlayout,con__,
Fabio Degltnnocenti, trode marketing cinernatografica

managet o fianco dei prodotti Line Ueivsrual, ispirato

destinati a un pubblico molto giovane al lungomstraggio
animatoCattivieeimo

il cui terzo episodio sacirà nel mese di giugns nelle sale italiane,

«Sono acquari di semplicissimo utilizzo la cui gestione è resa accessi-
bile anche ai giovani aspiranti acquariofili spiega Fabio Degl'lnnoceriti,

trade marketing manager dell'azienda Dedicati ai simpatici personaggi
«Minionn', gli acquari della linea Sturtsr Lise, oltre a disporre della

completa attrezzatura classica, asso dotati di una aerie di gadget che
va dagli stickers ai papazzetti per decorare l'am bionte.

Oceanlife punta
sulLo stiLe e la visibilità

-. Èbenviaibilela
presenza dello
stand di Ccc-
anlife, collocato

- quasi al centro di

.T :.A
- mento dell'acqua-

- ,, , I «
' riologia Manager

1
4 Espoati, il quale

• racconta comeSimone Degli Esposti, mano ger di Ocecnhife
- « - il grande acqua -corri prodotti e(acquario marino allestito

rio allestito perdall azienda, proprio vicino al centro dell area
loccasio ne da

Aquo Praject
Oceanlife abbia

centrato l'sbiettivo di attirare l'attenzione di numerosi visitatori:

«Èsenza dubbio un'installazione cheacchiappa'. Quest'anno
abbiamo colto l'occasione dell'iniziativa Aqua Project per cercare
di renderci visibili al massimo e acquisire nuovi clienti sia in Italia
aia all'estero, Obiettivo numero uno è quello di offrire uva precisa
informazione sai nostri prodotti per acquari, come i biocondiziona-

tori, i mangimi si materiali filtranti. Il miglior modo psrdimostrarns
l'efficacia era dunque quello di mettere in mostra un risultato visibi-
le allsatsndo un perfetto ambiente per pesci e corall[

Prodac incrementa LacLienteLa e
cerca nuovi distributori aLL'estero
A Zosmark, con
la nuova linea di , ..

biocondizionatori «- . ..m- ,jdallo storico mar-
' ••-

chio\Aquasans\,
l'azienda veneta 'i5

Prodacè alla :11 4l -

ricerca di distr bu -

tori sul mercato

prioritrin. afferma il
menaging directer, i

Giovanni Zanon.
«Siamo molto Giovanni Zanon, nlanaging directord, Prodag
soddisfatti dei con o nuovo linea dibiocondizionatoriltquasana.
risaltati otte- «Numerosi i nuovi clienti dell'area mediterranea

nuti qui in fiera,
Abbiamo ricevuto riconferms dai nostri clienti e soprattutto abbiamo
stretto nuovi intsreuaanti contatti commerciali, in particolare con
aziende di paesi dell'area mediterranea. Inoltre
rappresenta una valida 000asinne per chi opera nel segmento dell'ao-
quariologia, per confrontarai stare insieme il punto della situazione del
mercato italiano e internazisnals. I mercati emergenti offrono signi-
ficative opportunità alle aziende che si impegnano a conoacerne le
dinamiche e le normative, aprendo la strada a nuovi importanti mercati
che è necessario presidiare prima che lo facciano altri paesi

Da ReefLovers arriva il saLe
per tutti i tipi di acqua
Da poco presente nel mercato
italiano, maforte di una lunga I1p

storia nel segmento dell'acqua-
riologia,'Reeftovers Aquarium

aziendaturca, saluta
Zoomark per la prima volta e
mette in esposizione il proprio ,4

ssleCsledonia persnqsari.
Si tratta di una linea di sali adatti , I
a ogiri tipe di biotopo madno e - -

dolce (c'è ue prodotto anche per - ' o'
pesci d'acqua dolce) si voglia al-
lestim. «Siamo molto interessati
a diffondere nel mercato italiano
il vostro sale, clic presenta
caratteristiche biologiche uniche
e prezississims per la malizza-
nicne di un ambiente adatto -

sogni tipa di pesce o animala Il team di lteefLovers in Italia, Ar

acquaticm spiega Orhan Orgaa, Ti,irkerl<urtbay, globalsales, e, a

country manager per l'italia di tra Orharr Orgon, sales manager

ReefLovers. «Stiamo organizzan- nostro mercato, In fase di organi

do un ciclo di incontri in tutta la zione alcuni incontri di aggiorno

Penisola per preeestare il nostro peri negozianti

brand. Chiameremo quest'iniziativa
'Reef[overs Daya. (dli incontri sarasns rivolti a distributori, grossisti e
negozianti per illustrare al meglio l'impiego dei eostè prodotti'

inistra
I cen-
peri!

izza-
mento
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FishFan, 600 vasche per offrire
pesci sani a tutta LtltaLia

, Un piccolo
stand perun
grande progetto.

FishFan, distri-

• butore italiano,
si presenta
per la prima
volta a Zoo ma rk

Fan mettendo in luce

i - sia diversi brand

a perlagestiariee
- la cura dell'ac-

qeario sia la

p opria attività di
Rocce Erra, titolare dell'azienda. Fish Fan offre groaaiata di pe-
molta attenzione atta fase di quarantena dei sci ornamentali.
pesci importati «Abbiamo voluto

partecipare a
questo evento perincentrare e informare ecprattutto i negozianti
specielizzati neIl'acquerislogia, commenta Rocca Erra, titolare

dell'azienda. Abbiamc oltre 600 vasche di pesci ornamentali, Il
nostre core busineon ol focslizza infetti salla fornitura di pesci di
qualitti, che non presentino malattie o parassiti di sorta. Per questo
motivo prestiamo molta attenzione alla fese di quarantena, non
appcns ritiriomo i pesci provcnionti dai paesi d'coportazionc. Uno
dei Lallorii d'Achille dei negoLi di acquari è intaLti il rischio di ottrire al
cliente finale pesci non lsngevi e, di conaegaenza, minare le proprie
vendite. Vogliamo affiancare i negozianti garantendo loro la massi-
ma qualità della nostra merce

AquatLantis fa sognare
con i suoi panorami subacquei

EXCELLENCr ' LED Presente darnolti

tlHTI4G anni nei mercati
vYSTMS europei od entra -

europei, l'azienda

iiÉi lo, responsabile
Mare Montmro (a sinistra), export sales

della comunica-
department, ed Eunice Chelo, responsabile -

zione. «Zcornark,
comunicazione presentano i sistemi di Primi -

alla quale parte -
nazione LED di Acquattantrs

cipiamo per la
prima volta, ci ha offerto la possibilità dimostrare le nostre strutture
peracquari e rettilari. In particolare stismo presentando gli acquari
delle linee Fusion e Aquaview, con modelli dedicati sia all'acqua dol-
ce sia a quella marinan I led prodotti da Aquatiantin godono ormai
da annidi ottima reputazione in ogni mercato europeo, in particolari
i sistemi EaeyLed Universal e EaeyLed Tube. La realizzazione di
scenari adatti a riprodurre ogni ambiente acquatico è uno dci punti
di forza di Aquatlantis.

FamiLy Pet presenta LaLinea
di prodotti Euraquarium

Francesco Guarnieri, biologo e ideatore dei prodotti per acquari
dell'azienda e Giuseppe Toasielto, responsabile commerciale

Èun biologo appassionato, Francesco Gearnieri, responsabile e ide-

atore dci prodotti Euraquarium, marchio storico di Familp Pct Il pro-

fisso\turo\ accompagna tutte le linee dell'attrezzatura il cui nome
cambia s seconda degli per i

perle pompe,'EuroFil' per i filtri per i mangimi, «Lano-
stra forza risiede nella cura che ci mettiamo per realizzare accessori
il più possibile adatti a creare e mantenere un ambiente adeguato
per ogni tipologia di acquario. Il nostro mangime è differenziato per
soddisfare le esigenze delle vsrie specie di pesci presenti; abbiamo
grsnuli, fiocchi, compresse e liofilizzati». Gli fa eco Giuseppe Tas-
oiello, responsabile commerciale dell'azienda; 'La qualità dei nsstri
mangimi per pesci è ormai storicamente affermata nel marcato ita-
liano, Abbiamo due linee, una premium e una superpremium, le quali

offrono, a un costo molte conveniente, la miglior soluzione nutritiva
pergli animali d'acqua dolce e marina'

Da Artemia Korat un nutrimento
curato per pesci ornamentaLi
Una grande varietà di mangirni è
presente allo stand di Artemia Kcral,
ditta tsdseca spccislizzata in pot
ftrod. lrr particolare, prenurrLarrdoni
all'interno Project'
della kermesse, Artemia Koral ha
inteso dare particolare risalto ella
nueva ysts', per pesci
srnamentali, d'acqua dolce a marina.
«Siamo molto intaresoati al mercato
italiano nell'ambito dell'acquariofilia»

ha spiegato Kristina Kszmina, salee
manager dell'azienda. »Nonootante
ogni ani'ro si alternino voci clic lo
dipingono io ascesa ad altre che lo

descrivono in crisi, La qsalità dei
mangimi è an elemento imprescindi-
bile per mantenere in salute i pesci
ornamentali. Una dieta eqailibrata è
importante tanto quanto an biotopo
ben awiato».

, :

Kristina Kuzmina, sales manager. Per

Artemia Korat il mercato italiano è un'area
commerciale di grande interesse
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come l'alternativa
di We Do al pet food tradizionaLe

soci fondatori di We Do, Luca
Adriani (in predi secondo de orni -
stia) e Dario Menott (accovaccia-
to selle destra), assieme alla stufi'
dell'azienda

Manzs, tacchino e cavallo: sono tre
le varianti della proposta di alimenti a

cuFfie L'azienda
We Do punta sul fresco epropone

una linea di prodotti dedicata al cane
e sviluppata per offrire pasti freschi e
corrrplesi. Tutti i menù sano formulati
per una carretta e bilanciata alimenta-
zione qLotidisna e nono testati presso
i laboratori speziali77ati della Facoltà
di Veterinaria dalfUniversità di Polo-
gria. Quesli cibi si caratierizzaru per

la cottura al vapore e si presentano in
confezioni monoporzioni sottovuoto
da 400 g per maggiore freschezza,
dorata e qualità.

Purina: crescere nel canale
speciaLizzato cori PropLan

li canale specializzato copre il 30% cel fat-
tarate di Parma Italia, ma l'azenda intende
rafforzarne il peso, e lo conferma anche con
lo stond di Zoomarlu: protagonista assoluto
dell'allestimento è infatti il brand Proplan,
che nel portafoglio di Purina è quello dedica-
ta pruprio al canale dei pci slrop Lradizioria i.

L'obiettivo è quello di crescere con il merca-
to, anzi più del mercato, Questo nel canale
grocery succede gig mentre nello specialisu
dobbiamo incrementare la nostra quota'
spiega Simone Mezzanotte, responsabile
della business unit Canale Specializzato
di Purina di cui fanno parte catene, negozi
indipendenti e gordcn centor.

Simons Mezzanotte, responsabile delle business unii canale specializzato E
di Purina Italia. L'azienda intende rafforzare la presenza in questo canale

dove opera soprattutto con il marchio Pro plan

Greenies, per L'igiene
orale anche dei toy dog

* ?'

Giuliano Rombolds direttore
commerciale speaislist e out of
horne di Mars ltslirt davanti allo
spazio dedicato a Greenies

'Abb'amo molto interesse a maestre
nell'offerta per il canale specializzato,
dove generiamo il 25% del noatro fattura-
to pet food Italia, spiega Giuliano Poni-
bolà, direttore ccmmerciale specialist
e auto) home di Mura Italia, «Il marchio
Greenies ad esempio è presente solo
in pet s'rop e catene, e propone onack
naturali con vitamine e minerali aggiunti
che riducono placca dentale e tartaro, La
gamma propone tre taglie di prodotto:
Teenie, dedicato aitoy dog, Petitn, per i
carri di piccola tagl'a, e Segular, per i pci
dall a 22kg».

Innovet si ispira
ai meccanismi di difesa naturaLi
Nefiysè l'innova-
zione di Innovet
nel settore delle
aliamidi, sostanze tr,:À

copacidimimnne (i(

ririfcrzare i 'ratural

ti problema che
-

di s I i e Il nuovo ,

pro otto mantie-

ne in eq il brio le Nrcaletta Dssola, responsabile commerciale

funz o vi al del Innovet Sullo sfondo, il manifesta della campo -

rene attraverso tre qna di Innovet 'L'amore è una scienza esatto'
azioni fondamen-

tali, Nuftva, infatti, regola la reattività dei maatoziti, cellule ccl tessuto
connertivo. lnollre, grazie alla nuova associazione brevettata di REA-
um con la silimarina, un complesso diflavonoidi estratti dal cardo
mariana, protegge il rene dallo stress ossidativo. Infine, Nefrys limita
l'assorbimento intestinale difosforo e di scorie azotate, in funzione

della presenza di sostanze chelanti qual' il chitosano all carbonato
di calcio. Questo prodotto è disponibile in :laconi da 100 e 2OCiml ci
sospensione orale appetibile, da somministrare, tramite apposita
siringadosatrice. in concomitanza dei pasti direttamente nella bocca

dell'arrirrrale o irrscelato all'alirrieritu.

Da Nutrigene l'alternativa
(fresca) aLla crocchetta

Il progetto Nutrigene -

nasce el2008daLuna ' •tII
oMc,aSandricsmounc (V.. ,

-

in-uil accadeirnico . ,

dell'Unrversita di Udine I

a 3uindi localizzato

ne lresca e il prodotto
Base Bl. Quest'ultima Le sorella Sandri: Luna (a sinistra) segue le
ha dimostrato una vendite e il msrkesing di Nutrigene, Misa si

migliore digeribilità e un occupa di ricerca, La soeilà preserrtuta iii

aiijto importante alla fiero è Base 8.1 che va aggiunta alla carne

funzionalità del trento scelta dal proprietaria del cane in modo che

intestinale e quindi alla diventi un alimento completo

salute complessiva del
cane, Ed è propho la Base B,l che Nuthgene ha portato in fiera come prin
cipa e nOvitù e alternativa alla crocchettc, Come funziona? Il proprietario
sceglie la protoina e mescola la carne fresca con Base 8.1 che aggiunge
al ccnlpasto tutto quello che serve per fcrlo diventare un alimento coro-

plato, pur non essendo industriale. Nlutrigene ha inollre preaentats una
nuove offerta di biscotti, i Ricottini, con il 20% divoro ricotta fresca.
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