
L'attività, 
pianificata 
grazie 
a 
Personal 
Media, 
coinvolge 
Torino, 
Milano, 
Bologna 
e 
Napoli 
Torino, 
Milano, 
Bologna 
e 
Napoli, 
queste 
le 
città 
che 
Morando, 
storica 
azienda 
italiana 
che 
per 
prima 
ha 
portato 
il 
petfood 
in 
Italia 
agli 
inizi 
degli 
anni 
'50, 
ha 
scelto 
per 
la 
nuova 
campagna 
di 
affissioni. 
La 
pianificazione 
va 
a 
completare 
quella 
iniziata 
lo 
scorso 
anno 
a 
Torino 
e 
Milano, 
e 
la 
recente 
campagna 
tv"ll 
miglior 
modo 
di 
amarli" 
dedicata 
alla 
linea 
storica 
dell'azienda, 
Migliorcane 
e 
Migliorgatto, 
che 
ha 
segnato 
il 
debutto 
della 
sua 
nuova 
veste 
grafica. 
Morando 
investe 
in 
una 
multisoggetto 
che 
presenta 
i 
nuovissimi 
prodotti 
Migliorcane 
Unico 
e 
Migliorgatto 
Unico 
e 
la 
linea 
Miocane 
e 
Miogatto. 
"Migliorcane 
Unico 
e 
Migliorgatto 
Unico 
sono 
per 
noi 
un 
brand 
e 
un 
prodotto 
di 
punta 
le 
cui 
caratteristiche 
hanno 
portato 
i 
consumatori 
a 
eleggerlo 
'Prodotto 
dell'Anno 
2017' 
nella 
categoria 
Pet 
Food", 
ha 
commentato 
Franco 
Morando, 
amministratore 
Morando. 
"Prima 
di 
oggi 
non 
esistevano 
proposte 
in 
GDO 
che 
riunissero 
in 
un 
prodotto 
tutte 
queste 
caratteristiche 
insieme: 
un'unica 
fonte 
proteica, 
privi 
di 
cereali 
(Grain&Gluten 
Free), 
in 
comode 
buste 
single 
serve". 
A 
Milano 
e 
a 
Napoli 
uscirà 
Unico, 
mentre 
a 
Torino 
e 
a 
Bologna 
(quest'ul- 
tima 
in 
occasione 
di 
Zoomark 
2017), 
la 
linea 
Miocane 
e 
Miogatto, 
brand 
lanciato 
nel 
2014, 
dedicato 
al 
canale 
specializzato 
e 
alle 
farmacie. 
Packaging 
dei 
prodotti 
Migliorcane 
Unico 
e 
Migliorgatto 
Unico 
e 
creatività 
outdoor 
sono 
stati 
sviluppati 
internamente 
(Responsabile 
creativo 
Alessandro 
Picelli). 
La 
campagna, 
in 
partenza 
in 
questi 
giorni, 
durerà 
da 
tre 
a 
sei 
mesi, 
a 
seconda 
della 
città. 
La 
pianificazione 
è 
a 
cura 
di 
Personal 
Me- 
diaTorino. 
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AdvMorandolanciaunanuovacampagna
outdoorin quattroimportanticittàitaliane
[dttività, pianificatagrazie PersonalMedia,coinvolgeTorino,Milano,Bolognae Napoli

• orino, i]ano, Bologna I - (I a
Napolt qunsto lecjt F T1pz 4 iJT

ca azJend itaHan che per pr t1 I

ma ha portato il petfood in Italia
-- i

aHnz degli anni 50 ha scel ______

a completare quella iniziata lo
scorso anno a Torino e MJlno, -

e la recente campagna ml - - -

taHanea
to : r1ej i I

d2, MJglJorcne e Migliorgatto,
che ha secnato I debutto della
sua nuova veste qrafica. Moran-
do riveste in una multisoggetto
che presenta i nuovissimi pro-
dotti Migliorcane Unico e MJgIJ-
orgattoUnicoe la linea Miocane
e Miogatto. Uni-
co e Migl orgatto Unico sono
per noi un brand e un prodot-
to di punta le cuj caraTteristiche
hdnhlo portato j consumatori a
eleggerlo 'Prodotto cellAnno
2017 nella categoria Pet Food
ha commentato Franco Moran-
do, amministratore Morando.
'Prima di oggi non esistevano
proposte in GDO che riunisse-
ro in un prodotto tutte queste
cratterstìche insJem: un'uni-
Cd fonte proteica, privi di cerea-
li(crin & Gluten Free),in rnmo-
de buste single serve' A Milano
e a Napoli uscirà Unico, mentre
d Torino e a Bolo9rla (quest'uI-
time in occasione di 700ndrk
2017), la linea Miocane e Mio-
gatto, brand lanciato nel 2014,
dedicdto al canale specializza-
tr e alle farmacie. Packaging
dei prodotti Migliorcane U co

e Migliorgatto Unico creativi-
tà outdoor sono stati sviluppa-

ti internamente (Responsabile
creativo Alessandro Picelli). La
campagna, in partenza in questi
qiorni, durerà da tre a sei mesi,a
seconda della città. La pianica-
zione è a cura di Prsonal Me-
dia Torino.
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