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94+/100
voto............

MetodoClassico
PasDosé “120+1”
........................................................................................................................................................................

:: VALUTAZIONE
Unospumantizzatoottenuto da
uvePinotNerocheapreunaporta
importante inambitodiinterpre-
tazionidivitigniinternazionaliin
Piemonte. Unvinodalnasodisu-
sinagiallaecaco,boccasala-
ta/croccante, bollicinaaltrettan-
tocroccante, salmastraeconfi-
nalebalsamico.

::ABBINAMENTO
Tartaredifassona.

96/100
voto............

RuchédiCastagnole
MonferratoDOCG
“Laccento”2018
........................................................................................................................................................................

:: VALUTAZIONE
Unodeivini-bandieradellacanti-
na,davendemmiadiuvesurma-
turate, unvinochenonassomiglia
anessunaltro. Speziatissimoe
insiemefrescoalnaso,contocchi
dimelogranoedeucalipto, bocca
connote tesee finaleprofondoe
salino.

::ABBINAMENTO
Tajarinaltartufo.

AZIENDA“MOTALBERA” DICASTAGNOLEMONFERRATO(ASTI)

Il “vino-frutto”salvato
dalla dedizionediunparroco
....................................................................................

ASTI
ALESSANDROCICOGNANI
Rigoreeprogettualità, interpre-
tazioneeterritorio: seèveroche
unacasaperesseresolidahabiso-
gnodi buonefondamenta, lo
stessosipuòdire per unʼazienda
di successoequestiquattro pila-
strisonoi capisaldisucui“Mon-
talbera”ha iniziatoormai40anni
faacostruireil proprioracconto.
UnastoriacheperFrancoMoran-
do,amministratoredelegatodel-
la tenuta, è fatta fondamental-
mentedi«passione,studio,speri-
mentazioneequotidianolavoro
permigliorarcisempre»edèlega-
taastrettofilocon unvitignosim-
bolodell̓ Italia: ilRuchè.
Ancoraoggile originidi questo

vino sonoavvolte nelmistero.I
più ipotizzanochevi siaunlega-
meconiprimivigneticoltivativi-
cinoaunachiesabenedettinain-
titolata aSan Rocco,di cuiperò
ogginonèrimastaalcunatraccia;
altri chederivi daantichivitigni
dell̓ AltaSavoia. Ma indipenden-
tementedelleoriginièilfascinoe

il suocarattereinconfondibilead
aver resonel tempoil Ruchèun
vinosimbolodelMonferrato. In
questaterra delPiemontechein-
siemealle LangheealRoeroèin-
seritanellalistadeibeniPatrimo-
niodell̓ umanitàdell̓ Unesco,da
decenni la famiglia
Morando haestesole
sueradici. Tuttoèini-
ziatoconEnrico, origi-
nariodi CastiglioneTi-
nellanelleLanghe,che
perprimocominciaa
dedicarsi in famiglia
alla produzionedelvi-
no (rimanendo però
contemporaneamen-
tebensaldodentro la
società“Morando”,
cheda70anni produ-
cealimenti percani,
gattiecavalli). Ametàdeglianni
ʼ80inizia unapolitica di fortee-
spansione,portandol̓ aziendaal-
la ricercadeimigliori terreni in
quellaCastagnoleMonferrato –
inprovinciadiAsti–che benpre-
stodiventerà il simbolodella sua
fortuna.

Ilsuccesso
Terra diconfineedi grandispe-
ranze,il Monferrato èdasempre
unodei luoghi simbolodel Pie-
monteeCastagnoleMonferrato,
dentroi suoi1.17chilometriqua-
drati disuperficie,neraccogliea

pienoil valore in ter-
minidiproduzionedel
vino.Nonèquindiun
casocheMontalbera
abbiaqui la maggior
partedeisuoivigneti:
160ettari dispostia
formacircolare acor-
pounico.Unluogoim-
mersonella natura,
dove il temposembra
essersifermato enel
qualedagenerazioni
la famigliaMorando
credee investe, por-

tandoavanti lasuafilosofiadivi-
nificazione, dedicandola mag-
giorpartedeisuoisforzialla valo-
rizzazionedell̓ autoctonoRuchè,
figlio di quel concettodi “vi-
no-frutto”cheperquestivignaioli
piemontesialtro nonsonoche
dueparoleperdefinireilloroim-

pegnonell̓ esaltazionedelle pe-
culiarità. Unlavorodi successo,il
loro,resopossibileindirettamen-
tegraziealla devozionediunpar-
rocoilluminato, donGiacomo
Cauda,cheneglianniSettantari-
scoprìunvignetocherischiava di
scomparirepersempre.Arrivato
aCastagnoleMonferrato in quel
periodo,trovòcome“beneficio
parrocchiale”diecifilari appena
diRuchè.La tradizionehacosìi-
nizio,perchédonCauda,colpito
dalle caratteristicheedaiprofu-
midiquegliacini,si appassionae
sʼinnamoradelle loro qualità.
«Hauncorpoperfettoeunequili-
briodiaromi,saporieprofumiu-
nici. Degustatoconmoderazio-
ne,liberalospiritoeapre lamen-
te»; le parolesonoquelledelpar-
roco,checosìdescriveilRuchèin
unodeisuoiscritti.Decisoaripor-
tare in augeil vitigno,il donim-
piantanuovamentela varietà e
dàil viaaunalungaelaboriosao-
peradiconvincimentodeiviticol-
torilocali.Ècosìchenel1987gra-
ziea lui eall̓ allora sindacaLidia
Bianco–tra l̓ altrosegretariadel-

lascuoladʼagrariadiAsti–si arri-
vaall̓ ottenimentodella DOC.

Ilterroir
In questosensoMontalbera e la
famigliaMorandosisentonocu-
stodidi una tradizionegiovane
maallo stessotempoantica di
produzionedelvino, all̓ interno
diquellostraordinarioterroir che
èilMonferrato.Uncomunedovei
vigneti ricopronoquasiintera-
mentele colline, alternandosia
piccoliboschieacoltivazioni tra-
dizionalicomelanocciola.Lasua
combinazioneperfettadi clima,
conestaticaldeeinverni freddi,
dimorfologiadel territorio, pre-
valentementecollinare, edicom-
posizionegeologica,fatta distra-
tificazioni dimarnearenarie e
calcareerisalenti alMioceneedi
depositisabbiosilungola valle
delTanaronel Pliocene,nefanno
unluogoperfettoperlaproduzio-
nedi grandivini. In totaleogni
annodallecantinediMontalbera
esconocirca 750milabottiglie,
chevengonodistribuitein Italia e
in95paesinelrestodelmondo.
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750.000
LE BOTTIGLIE
VENDUTE
TRA ITALIA
ED ESTERO

L I̓TALIA IN UNBICCHIERE

Unaveduta dall̓altodellasplendidatenuta checompone l̓aziendaMontalbera, situata nelcuoredelMonferrato che, comeleLanghee ilRoero, è inserito tra i luoghiPatrimoniodell̓umanità


